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2015 年年度报告摘要 

一 重要提示 

1.1 为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到上海证券交易所网

站等中国证监会指定网站上仔细阅读年度报告全文。 

1.2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

1.3 未出席董事情况 

未出席董事职务 未出席董事姓名 未出席董事的原因说明 被委托人姓名 

董事、总裁 平贵杰 出差 李亚 

董事 霍光 出差 曲向荣 

董事 刘峰 在国外 李亚 

 

 

 

1.4 瑞华会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

1.5 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 秋林集团 600891   

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 朱宁 徐超颖 

电话 0451-53644632 0451-53644632 

传真 0451-53649282/0451-53644632 0451-53649282/0451-53644632 

电子信箱 zqb@qlgroup.com.cn zqb@qlgroup.com.cn 

 



1.6 2015 年度公司实现归属于母公司所有者的净利润 233,541,677.25 元，加公司年初未分配利润

345,661,447.89 元，减 2015 年已对股东分配的股利 13,012,406.20 元，减当年提取的法定盈余公

积 22,999,558.33 元，减当年提取的一般风险准备 57,476.40 元，本年度可供股东分配的利润为

543,133,684.21 元。 

2015 年度利润分配预案为：以截止 2015 年 12 月 31 日公司总股本 617,585,803 股为基数，向

全体股东每 10 股派发现金股利 0.80 元人民币（含税）。共计派发现金股利 49,406,864.24 元人民

币（含税），剩余未分配利润结转下年度。本年度不进行资本公积转增股本。    2015 年度拟分

配的现金红利总额占当期合并报表中归属于上市公司股东净利润的 21.16%。本议案需提请公司

2015 年度股东大会审议。 

二 报告期主要业务或产品简介 

（一）主要业务及经营模式 

2015 年秋林集团完成重大资产重组后，在原有主营业务秋林百货零售、秋林食品生产与销售、

彩宝批发销售基础上，新增黄金制品、珠宝首饰的设计、加工和批发业务，成为秋林集团新的利

润增长点。 

1、黄金制品、珠宝首饰的设计、加工和批发业务 

主要业务：秋林集团全资子公司深圳金桔莱主营黄金制品、珠宝首饰的设计、加工和批发业

务。其主要产品及其用途：金条（币）、黄金饰品、镶嵌饰品以及其他产品（具体见下表）；主要

用途是为了满足消费者的装饰与投资需求。 

产品 简介 

金条（币） 公司的金条（币）主要分为纪念金条、礼品金条、纪念金币等。 

黄金饰品 
公司的黄金饰品主要分为黄金首饰、黄金工艺摆件，主要包括项链、吊坠、手

镯、手链、戒指、耳环、耳钉、纪念币、元宝、工艺摆件等系列产品。 

镶嵌饰品 将钻石或其他宝石镶嵌在已完成的首饰托架上成型的饰品。 

其他 铂金饰品、银饰品、K 金饰品、模具、翡翠饰品、原石、石料、宝石等。 

主要经营模式： 

（1）主要采购模式： 

①通过上海黄金交易所直接采购黄金、铂金等原材料的模式：深圳金桔莱在日常采购过程中，

由深圳金桔莱总经理授权采购部经理进行循环采购，循环采购指销售部实现产品销售后，将销售

信息传交给采购部，采购部经理根据销售商品使用金料情况，通过上海黄金交易所的综合类会员

的远程交易系统向上海黄金交易所直接下单采购黄金、铂金，采购量不超出销售量；同时，深圳

金桔莱部分产品向行业内部具有独特设计或工艺的企业采购差异化的产品，以满足市场的需要。

采购方式为即时采购。报告期内，深圳金桔莱即时采购全部是为生产销售置备存货。 

 ②黄金租赁业务：黄金租赁是深圳金桔莱获得生产所需的黄金原材料的重要途径之一。深圳

金桔莱与银行签订黄金租赁合同，合同约定黄金的租入量在银行给予深圳金桔莱的授信额度范围

内，租入黄金后投入生产，实物黄金的交割是通过上海黄金交易所的会员服务系统进行划转，租

赁期限不超过一年，在租赁期间内公司拥有黄金的处置权，当租借到期时，深圳金桔莱通过上海



黄金交易所的会员服务系统进行租借还金申报，等质等量归还银行，并以人民币交付黄金租赁费。

通过黄金租赁业务，来控制黄金价格波动的风险是行业内普遍采用的采购方式。 

（2）主要生产模式 

深圳金桔莱根据销售计划和产品结构调整计划并结合客户订单和库存情况，制订生产计划，

根据实际运营中的具体情况，相应调整生产计划，并下发给公司的子公司海丰金桔莱，由海丰金

桔莱组织生产，保质保量完成生产任务。基本流程如下图： 

（3）主要销售模式 

深圳金桔莱的销售模式主要是通过在深圳、天津批发展厅铺货，对外展示公司产品，接待客

户来店采购。 

2、百货零售业务    

（1）主要业务：秋林集团在哈尔滨市最繁华的“秋林商圈”有一家百货商场，自 1900 年创建

至今已有 116 年的发展历程，以经营传统百货业为主。主要经营食品、珠宝黄金、鞋品、男女服

饰、羊毛羊绒等品类，为消费者提供衣食住行等必备商品。 

（2）经营模式：百货零售业务主要采用自营、联营、定租等经营模式。 

3、食品生产与销售业务 

秋林集团全资子公司哈尔滨秋林食品有限责任公司前身为哈尔滨秋林食品厂，1900 年创建，

是哈尔滨历史最为悠久的烘焙食品加工厂之一，是黑龙江省级“非物质文化遗产”，是国家商务部

2011 年认定的“中华老字号”企业。 

（1）哈尔滨秋林食品有限责任公司主要业务范围：以生产、销售、研发具有俄式传统工艺特

色的秋林食品系列面包糕点、肉灌制品、饮料、果酒、果酱、糖果及速冻产品等。 

（2）主要产品：共分为六大类，200 余种产品，销售以秋林大列巴为代表的面包系列产品，

以秋林公司百年俄式传统特色风味红肠为代表的肉灌制品，以大列巴格瓦斯为代表的系列饮品，

以秋林黑豆蜜酒为代表的果酒、伊雅秋林系列果酱、秋林西式糕点和中式点心、月饼、汤圆等诸

多具有国际水准的俄式传统特色及欧式特色的秋林食品。 

（3）经营模式：秋林食品在继承了“前店后厂、即做即卖”的经营特色的同时，创造了连锁销

售的经营新特色，目前已建立 219 家秋林食品连锁专卖店及销售网点。2015 年随着网络营销不断

深入，确立了秋林食品向电商发展的新趋势，实现了传统产业与互联网的紧密结合，开拓出传统

销售渠道以外的线上营销新模式，现与美团网、大众点评、糯米网、苏宁易购、天猫商城等网销

平台建立了良好的合作关系，网络渠道开发实现了线上销量增长的新突破，完成了传统营销模式

向现代化的重大转变。 

4、秋林彩宝首饰批发业务 

秋林集团全资子公司哈尔滨秋林彩宝经贸有限公司及其全资子公司秋林（天津）珠宝销售有

限公司，主要经营翡翠、钻石、蜜蜡琥珀等相关产品，采用以批发为主，区域售后以及收集市场

信息等为辅的经营方式。经营场所坐落于天津市河北区，比邻意大利风情区及海河河畔，风景优

美，是天津市著名旅游景点之一，秋林颐和珠宝国际城暨秋林珠宝网上商城及微商城于 2015 年

12 月 18 日同步试营业，进一步实现秋林珠宝品牌展示、加快新产品推广的对外宣传工作；加大

拓展北方市场力度，更好的服务华北区域经销商。 

经营模式：按照秋林集团整体战略规划，秋林集团在原有百货零售、食品加工业务的基础上

进军黄金珠宝首饰行业，彩宝业务属于珠宝首饰行业中有很大发展潜力的细分领域，为了拓展重

组后秋林集团在珠宝首饰行业盈利点，同时为迎合市场需求，抓住市场契机，充分发挥渠道优势

进行批发业务。搭建具有秋林特色的网上商城，建成一家专业化的彩宝经营网上销售平台，逐步

发展成为具有秋林百年品牌特色的中国大型彩宝批发基地与网上销售相结合的一体化综合销售平

台。 

（二）主要的业绩驱动因素 



主要的业绩驱动因素：金桔莱受国内黄金需求不断增加影响，业绩稳定增长。百货零售业务

注重经营管理和精准化的市场定位，所销产品一直深受哈市消费者和哈市周边县市及国内部分游

客的青睐。秋林食品品质、质量、品类一直深受龙江内外消费者的喜爱。 

（三）公司所属行业发展阶段、周期性特点以及公司所处的行业地位 

1、黄金制品、珠宝首饰的设计、加工和批发业务 

行业的发展阶段：目前我国珠宝首饰行业仍处于起步阶段，主要有以下特征： 

第一，2015 年我国黄金消费摆脱了低迷，黄金首饰销售明显回暖，黄金饰品、黄金文化艺术

品层出不穷。 2015 年，全国黄金消费量 985.90 吨，与 2014 年同期相比增加 34.81 吨，增长 3.66%。

其中：黄金首饰用金 721.58 吨，同比增长 2.05%，金条用金 173.08 吨，同比增长 4.81%，金币用

金 22.80 吨，同比增长 78.13%，工业及其他用金 68.44 吨，同比增长 3.54%。我国已成为全球最大

的黄金加工国和黄金珠宝消费市场。 2015 年美元的持续走强和对美联储可能升息的预期，致使

大宗商品价格不断下压，然而黄金相对于其他大宗商品而言，价格基本稳定，实金投资也出现拐

点，金条和金币制造和销售数据双双飘红，结束了自 2013 年 9 月以来的下降趋势。根据国家统计

局数据显示，2015 年全年，限额以上单位消费品零售额 142558 亿元，同比增长 7.8%。其中金银

珠宝类 1-12 月份零售额 3069 亿元，同比增加 7.3%，呈逐年上升态势。可以预计，未来，我国黄

金消费将恢复增长趋势，继续保持世界第一黄金消费大国地位。 

第二，产业集聚特征显著，但行业集中度低。珠宝首饰产业有明显的聚集效应，企业多集中

在资源丰富地区、加工和交易集散地，这有助于提供基础设施、物流和鉴定等公共服务。目前全

国已建立了 20 多个珠宝特色产业基地、100 余个加工贸易中心，但在一定程度上存在一哄而上、

缺乏特色的问题，约三分之一的产业基地招商不足、经营欠佳。珠宝首饰行业集中度低，市场环

境不完善，全国目前有近两万家 珠宝首饰零售企业，超过六万家门店，大多数企业规模较小，产

品同质化严重，甚至存在恶性竞争，前五大珠宝首饰零售商的市场份额不到 20%，市场有待整合。 

第三，目前大多数珠宝首饰企业仍处于低价竞争阶段，无力建设品牌和开发创新。我国的珠

宝首饰企业以生产加工为主，主要依靠投入大量劳动力维持生存，缺乏有社会影响力的品牌，设

计能力偏弱。品牌形象和独特的设计是珠宝首饰行业的核心竞争力，目前国内珠宝首饰业的高端

市场主要被卡地亚、宝格丽等国外品牌占领。中端市场多由国内大型珠宝首饰企业占据，以传统

设计为主，毛利率一般在 10%-30%是终端品牌企业的主要特征。低端市场也是竞争最为激烈的市

场，多以中小企业和手工作坊为主，价格竞争颇为激烈。随着劳动力成本的提高，价值链地段的

企业将逐步被淘汰，转型升级是必由之路。 

第四，行业协调能力逐渐增强，诚信体系有待完善。普通消费者专业知识的缺乏和行业内不

完善的诚信体系相互冲突，严重阻碍了全行业的发展，只有在行业发展过程中严惩假劣、嘉奖优

良，形成声誉效应，行业发展才能步入良性循环。我国珠宝玉石首饰行业协会质检委员会的成立，

为珠宝首饰类产品提供了技术保障，引导珠宝首饰行业持续、健康发展。 

周期性特点：珠宝首饰行业的周期与国家经济增长的周期基本相同。随着国家经济快速增长、

居民可支配的收入逐年增加，居民对珠宝首饰的购买力和购买欲望也会随之走强，从而带动珠宝

首饰行业的快速发展；反之，则可能出现国内消费者对珠宝首饰需求的降低。因此，珠宝首饰行

业的周期性与国家经济增长的周期性基本保持一致。珠宝首饰行业的季节性特征较为明显。受春

节、五一劳动节、十一国庆节等假日和婚庆消费影响，在每年的第一季度和第四季度是行业旺季。 

公司所处的行业地位：公司致力品牌建设和推广力度,获得“中国十大金银首饰摆件创新品

牌”、“全国质量、服务、信誉 AAA 级企业”、“广东省消费者信赖品牌”、“2014 年度影响力民族品

牌”等荣誉；陆续通过了 ISO9001:2008 质量管理体系认证，ISO14001:2004 环境管理体系认证。由

于产品质量过硬、工艺精湛、服务到位，公司在业界赢得了良好的口碑，成为了同行中的知名企

业。 

行业发展趋势及所处行业地位：据专家分析，中国作为全球最大的珠宝市场，近年来年增长



率保持在 15%以上。其中彩色宝石品类的年复合增产率则高达 30%以上，发展速度十分惊人。目

前彩宝在国际珠宝市场的占比达 12%以上，而在中国，这一比例仅为 5%，彩宝在中国市场有着广

阔的成长空间。 

随着我国人均消费的不断提高，大家对珠宝的追求，已经不仅仅限于对黄金的需求，其需求

逐步向多元化、个性化、品牌化等方面转化，由于彩宝兼具艳丽和稀缺性两大特点，无论是个人

佩戴还是家庭收藏，已经成为女人的首选，同时由于色泽、品类、造型、搭配等多重因素，市场

需求量急剧上升。 

同时由于黄金的价格相对透明，彩宝将成为新的利润增长点，秋林彩宝将在品牌战略、营销

渠道、专业研发等各方面下功夫，充分发挥“秋林珠宝”百年品牌的历史优势，做老百姓信得过的

珠宝品牌，秋林彩宝力争成为珠宝产业的新领军。 

2、百货零售业 

行业特点：在现阶段国内消费升级和转型过程中，传统百货零售业消费市场持续低迷，在电

商冲击和百货购物中心的崛起等竞争压力下，公司正在积极转变思路，牢牢把握“稳中求进”工作

总基调，冷静应对，奋发有为，稳步提升百货零售业务的盈利能力和抗风险能力。 

行业地位：在传统百货行业的发展历程中，经历了培养期、成长期、现在正处在成熟期，目

前秋林百货商场在哈尔滨行业地位中处于中上游。 

3、秋林食品 

行业发展趋势及所处行业地位：2015 年我国经济仍处在阶段性增长放缓的进程中，食品行业

发展波澜起伏，市场竞争日益激烈；国家食药监局全面加大对食品企业的“双随机”抽查监管力度，

食品安全问题被高度关注，食品企业面临着来自多方面的压力和挑战，全行业经营业绩大幅度下

滑，众多企业面临生存和发展的危机。面临经济低迷形势，秋林食品公司克服重重困难，经过奋

力拼搏，创造机遇，逆势而上，重点在加大营销力度、提升品牌价值、拓展经营能力；加快渠道

开发建设、深入新产品研发、精细化企业管理等方面取得喜人佳绩。2015 年秋林食品公司实现了

年度销售额新的突破目标，超计划 5.79%，实现了逆势增长；比上年同期逆势增长 11.42%，利润

超过本年度计划 18.10%。通过我们不断超越，攻坚克难，使我们作为黑龙江地方特色知名企业始

终在全行业发展中处于特色和技术领先地位。 

三 会计数据和财务指标摘要 

单位：元  币种：人民币 

 

2015年 

2014年 本年比

上年 

增减

(%) 

2013年 
调整后 调整前 

总资产 3,615,352,252.72 3,049,536,750.22 1,204,290,092.28 18.55 1,220,501,051.39 

营业收入 5,156,024,934.49 4,413,857,019.54 379,158,515.59 16.81 381,215,097.19 

归属于上市公司股

东的净利润 

233,541,677.25 142,678,152.79 45,189,835.96 63.68 36,410,073.55 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

86,311,984.34 138,511,960.54 44,839,393.38 -37.69 27,844,852.95 

归属于上市公司股

东的净资产 

2,746,758,053.92 2,078,216,086.81 846,304,166.00 32.17 812,500,185.47 

经营活动产生的现 30,027,604.77 -75,696,889.59 -137,785,339.59 139.67 111,119,515.05 



金流量净额 

期末总股本 617,585,803.00 325,528,945.00 325,528,945.00 89.72 325,528,945.00 

基本每股收益（元

／股） 

0.42 0.26 0.14 61.54 0.11 

稀释每股收益（元

／股） 

0.42 0.26 0.14 61.54 0.11 

加权平均净资产收

益率（%） 

10.50 7.09 5.44 增加

3.41个

百分点 

4.41 

 

四 2015 年分季度的主要财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 110,320,101.44 106,633,972.75 99,187,832.41 4,839,883,027.89 

归属于上市公司股东的净利润 20,635,051.81 9,402,583.74 21,094,509.45 182,409,532.25 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益后的净利润 
20,562,218.37 9,233,146.72 21,848,683.68 34,667,935.57 

经营活动产生的现金流量净额 8,047,638.39 -110,586,974.73 -7,678,153.41 140,245,094.52 

 

五 股本及股东情况 

5.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 30,620 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 39,898 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 
报告期内增减 期末持股数量 

比例

(%) 

持有有限售条

件的股份数量 

质押或冻结情况 
股东 

性质 股份 

状态 
数量 

天津嘉颐实业有限公司 232,136,752 232,136,752 37.59 232,136,752 质押 184,200,000 境内非国有法人 

黑龙江奔马投资有限公司 0 63,987,826 10.36 0 质押 62,000,000 境内非国有法人 

颐和黄金制品有限公司 0 25,701,126 4.16 0 质押 25,499,276 境内非国有法人 

平安大华基金－平安银行－

深圳平安大华汇通财富管理

有限公司 

22,400,000 22,400,000 3.63 22,400,000 未知 0 其他 

申万菱信资产－招商银行－

华润深国投信托－瑞华定增

13,000,000 13,000,000 2.10 13,000,000 未知 0 其他 



对冲基金 2 号集合资金信托

计划 

北京宝鼎生物科技有限公司 0 10,000,055 1.62 0 未知 10,000,000 境内非国有法人 

东海基金－工商银行－鑫龙

155 号资产管理计划 

9,380,428 9,380,428 1.52 9,380,428 未知 0 其他 

中国工商银行股份有限公司

－华泰柏瑞惠利灵活配置混

合型证券投资基金 

7,000,000 7,000,000 1.13 7,000,000 未知 0 其他 

益通投资有限公司 0 7,000,000 1.13 0 未知 7,000,000 境内非国有法人 

兴业证券－兴业－兴业证券

金麒麟 2 号集合资产管理计

划 

5,800,000 5,800,000 0.94 5,800,000 未知 0 其他 

上述股东关联关系或一致行动的说明 上述股东中，在本公司知情范围内知悉嘉颐实业、颐和黄金、奔马投资为一致行动人。

除此之外，本公司未知前十名股东之间及前十名流通股股东之间是否存在关联关系。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明   

 

5.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

 

 

公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

 



六 管理层讨论与分析 

6.1 报告期内主要经营情况 

                                                                  单位：万元 

项目  
2015 年 金

额 

2014 年 年

报金额 

2014 年备考

报表金额 

本期比 2014 年增减 
本期比 2014 年备考报表

增减 

增减金额 增减比例 增减金额 增减比例 

主营业务收入 504,088.64 31,656.51 428,004.26 472,432.13 1492.37% 76,084.38 17.78% 

利润总额 32,394.04 6,151.05 19,218.28 26,242.99 426.64% 13,175.76 68.56% 

净利润 23,395.16 4,534.91 14,283.74 18,860.25 415.89% 9,111.42 63.79% 

归属于上市公司股

东净利润 
23,354.17 4,518.98 14,267.82 18,835.19 416.80% 9,086.35 63.68% 

 

6.2 主营业务分析 

 

利润表及现金流量表相关科目变动分析表 

单位:元  币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 5,156,024,934.49 4,413,857,019.54 16.81% 

营业成本 4,787,752,179.27 4,095,269,759.48 16.91% 

销售费用 21,561,379.87 22,510,177.76 -4.21% 

管理费用 77,425,520.19 72,953,149.19 6.13% 

财务费用 24,860,288.73 23,774,184.77 4.57% 

资产减值损失 45,202,610.68 5,542,696.42 715.53% 

经营活动产生的现金流量净额 30,027,604.77 -75,696,889.59 139.67% 

投资活动产生的现金流量净额 -12,323,965.04 -8,012,848.61 -53.80% 

筹资活动产生的现金流量净额 370,265,707.25 -83,375,134.43 544.10% 

研发支出       

 

1、经营活动产生的现金流量净额较上年同期增加主要系本期子公司金桔莱销售商品收到现金增

加；2、投资活动产生的现金流量净额较上年同期减少主要系秋林集团及子公司秋林食品支付固定

资产支出； 

3、筹资活动产生的现金流量净额较上年同期增加主要系本期子公司金桔莱取得借款收到现金增

加； 

4、资产减值损失较上年同期增加主要系秋林集团计提其他应收款的坏账准备增加。 

 

6.3 资产、负债情况分析 

资产及负债状况 

单位：元 

项目名称 本期期末数 

本期期末

数占总资

产的比例

上期期末数 

上期期末

数占总资

产的比例

本期期末金

额较上期期

末变动比例



（%） （%） （%） 

  货币资金  902,950,124.16 24.98% 495,911,946.34 16.26% 82.08% 

 以公允价值计量且其变

动计入当期损益的金融

资产  

  20,400,000.00 0.67% -100.00% 

  预付款项  18,184,891.65 0.50% 244,916,077.82 8.03% -92.58% 

  应收利息  414,933.53 0.01% 243,331.22 0.01% 70.52% 

  其他应收款  247,828,097.18 6.85% 118,150,810.36 3.87% 109.76% 

  存货 1,418,423,745.82 39.23% 1,011,337,311.38 33.16% 40.25% 

  投资性房地产 39,297,791.58 1.09% 195,767,543.30 6.42% -79.93% 

  长期待摊费用 813,210.97 0.02% 525,653.16 0.02% 54.70% 

   短期借款    206,800,000.00 5.72% 77,986,520.00 2.56% 165.17% 

 以公允价值计量且其变

动计入当期损益的金融

负债  

141,738,310.00 3.92% 316,383,900.00 10.37% -55.20% 

   预收款项  97,474,297.02 2.70% 159,411,990.47 5.23% -38.85% 

 应付职工薪酬 10,106,213.64 0.28% 6,660,260.39 0.22% 51.74% 

   应交税费  83,343,847.52 2.31% 30,776,140.42 1.01% 170.81% 

   预计负债    1,050,000.00 0.03% -100.00% 

 

情况说明 

1 货币资金：主要系子公司金桔莱银行存款增加。 

2 以公允价值计量且其变动计入当期损益的金融资产：系子公司海口首佳理财产品减少所致。 

3 预付款项：系本期秋林集团收到上期采购货物所致。 

4 应收利息：主要系子公司海口首佳应收贷款利息增加所致。 

5 其他应收款：主要系秋林集团对外应收款增加所致。 

6 存货： 主要系子公司金桔莱本期采购原材料增加所致。 

7 投资性房地产：系本期秋林集团出售房产所致。 

8 长期待摊费用：主要本期系子公司秋林食品租入资产改良支出增加所致。 

9 短期借款：主要系本期子公司金桔莱银行贷款所致。 

10 以公允价值计量且其变动计入当期损益的金融负债：主要系本期子公司金桔莱黄金租赁业务以

公允价值计量且其变动计入当期损益的金融负债减少。 

11 预收账款：主要系本期子公司金桔莱预收货款减少所致。 

12 应付职工薪酬：主要系子公司金桔莱本期应付工资增加所致 

13 应交税费：主要系秋林集团本期营业税、企业所得税增加所致。 

14 预计负债：主要系秋林集团本期支付以前年度和解款所致。 

 



七 涉及财务报告的相关事项 

7.1 与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的，公司应当说明情况、

原因及其影响。 

 无   

7.2 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、原因及其影

响。 

无  

 

7.3 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

本公司 2015年度纳入合并范围的子公司共 8户，详见本附注九“在其他主体中的权益”。本公司

本年度合并范围比上年度增加 2户，减少 1户，详见本附注八“合并范围的变更”。 

7.4 年度财务报告被会计师事务所出具非标准审计意见的，董事会、监事会应当对涉及事项作出

说明。 

 不适用  
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