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股票代码：601003        股票简称: 柳钢股份          编号: 2016-022 

 

柳钢股份关于上海证券交易所对 

公司 2015 年度报告的事后审核问询函的回复公告 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

公司于 2016年 5月 30日收到上海证券交易所上证公函【2016】0567号《关

于对柳州钢铁股份有限公司 2015年度报告的事后审核问询函》，现将问询函回复

内容公告如下： 

“柳州钢铁股份有限公司： 

一、公司经营模式与行业地位 

公司是以钢铁冶炼、加工和钢铁产品销售为主营业务的企业，主要产品包

括中板材、小型材、中型材、钢坯等。2015 年，在钢铁市场持续低迷的大背景

下，公司的生产经营状况也面临严峻的挑战。请结合你公司所处行业特点及竞

争格局、产品结构等，补充披露以下信息。 

1、公司的经营模式与行业地位。2015 年，公司实现营业收入 259.09 亿元，

同比下降 27.26%；实现归属于股东的净利润-11.89 亿元，为近年来首度亏损。

请公司：（1）结合宏观环境变化情况、行业周期性特点、上下游情况及相互关

系等，综合分析披露公司的经营模式，影响公司业绩的主要因素及其后续变动

趋势；（2）结合钢铁行业竞争格局、关键指标和排名、主要竞争对手情况等，

说明公司在行业中或主要业务开展地区所处地位、竞争优势，并分析下游行业

景气度对公司经营发展的影响。 

回复： 

（1）公司主要从事烧结、焦化、炼铁、炼钢、轧钢等钢铁全流程的生产及

相关产品的销售业务，是目前广西区域最主要的大型钢铁联合生产企业，采用“设

计＋生产＋销售型”经营模式，能够根据市场需求，开发市场所需的新产品，并

自行生产销售。2015 年，在钢价下跌幅度明显扩大的情况下，国内钢企生存问

题已逐渐由小型钢企向中大型钢企扩散，年内多次出现因亏损严重而被迫部分减

产、限产的现象。根据中钢协的统计，2015年国内大中型钢铁企业累计亏损 645

亿元，亏损面扩大至 50.5%，同比上升 33.67 个百分点。整体来看，中国钢铁行

业仍处于修复、转型的阵痛期，短期内仍将在底部徘徊。 
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影响公司业绩的因素主要包括 

A．宏观经济增速放缓带来的市场需求减弱； 

B．行业产能过剩及无序竞争导致市场价格不断下降； 

C．原燃料完全依赖外部采购，采购价格对公司生产成本影响较大； 

D．公司负债比率较高，财务费用负担过重。 

随着我国经济发展进入新常态，经济增速持续回调、经济结构调整不断深化

已不可避免，整个钢铁行业也逐步进入生产消费的的峰值弧顶下行区，未来数年

钢铁行业面临的需求下降和供应过剩矛盾的压力前所未有，公司将积极通过调整

产品结构、加强技术创新、拓展采购渠道、优化财务管理等多项措施以提升收益

水平。 

(2)竞争格局及主要竞争对手 

据《财富》（中文版）2015 年 7月 8日发布的《2015年中国 500 强排行榜》，

柳钢股份 2014年度以营业收入 356.18亿元排名 156位。公司的产品主要为工业

材和建筑材，主要竞争格局是与周边省区的主要钢企的竞争关系，包括广东、湖

南，以及云贵川地区的骨干钢企，一定程度上都是公司的竞争对手。此外，近年

来广西区域民营钢企在建材领域发展很快，目前已形成三家规格较大的民营钢

企：盛隆、桂宝、桂鑫。其中盛隆钢铁近年来已经从年产 300万吨的小型钢铁企

业发展为年产 650万吨的中型钢铁企业，并仍继续提高产能规模，其产品结构全

部为建筑材，且具有濒临防城港的沿海优势，其产品除了在广西销售外，还辐射

到海南、云南、湖南、湖北等地，对柳钢建材市场份额造成了一定的竞争压力。

同时其他民营钢企还以相对低端的产品抢占市场份额，甚至一些规模较小的作坊

式钢厂假冒柳钢的产品，也对公司的市场占有率产生一定影响。 

（3）下游行业景气度 

不利的方面，2015 年尽管公司所处区域钢铁产能相对较少，公司也实现了

全年产销率 100%目标，但公司主要的产品为中板材、棒材、高线、型材等，均

属于市场竞争压力最大的普钢产品，随着宏观经济增速的降低，下游行业（如基

建、房地产、汽车、机械、家电、造船等）景气度除基础建设外，整体呈现疲弱

的状态，导致市场需求低迷，极不利于公司生产经营；而钢铁行业持续的产能过

剩、产品同质化竞争，以及广西区域部分钢企采取竞相压低价格的营销模式，导

致市场竞争混乱，部分钢材产品价格甚至跌破 1400元/吨，钢材价格不断走低，

形成成本倒挂，严重压缩利润空间，这些都给公司生产经营带来了很大压力。 

有利的方面，国家正在实施“一带一路”战略，广西的定位是构建面向东盟

区域的国际通道，打造西南、中南地区开放发展新的战略支点，形成 21 世纪海

上丝绸之路与丝绸之路经济带有机衔接的重要门户。可以预计，未来数年珠三角

地区，以及广西区内的基础建设投资将保持稳定增长，带来旺盛的钢铁需求。而

作为华南和西南地区重要的大型钢铁企业，公司具有产品质量稳定、服务优质、

http://baike.baidu.com/view/61891.htm
http://gu.qq.com/hk00370
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政策灵活优势，在广西区域一直保持价格引领地位，很多时候能维持在全国相对

高的区域价格，柳钢品牌更是两广区域知名品牌，市场认可度高。同时通过持续

优化品种结构，提升产品附加值和用户满意度，将使公司未来获得更多竞争优势，

有利于公司业绩水平的提升。 

2、公司的产品结构。根据披露，公司建材产品在广西市场的占有率大幅度

上升。同时，低合金结构钢热轧中厚钢板获冶金实物质量“金杯奖”，热轧带肋

钢筋产品获“全区用户满意产品”称号，8大类“广西名牌产品”继续保持名牌

称号。请公司补充披露上述优势产品的性质、用途、产量、销量、核心竞争力、

市场占有率等。另据披露，公司不断加大产品结构优化力度，全年开发新产品

24 个，大大提升了对顾客的服务能力。请公司补充说明上述新产品的品名、产

量、销量、营业收入及占比、毛利率（额）等，以及新产品开发对公司产品结

构优化升级的具体影响。 

回复： 

2015 年度公司主要开发的新产品包括： 

中厚板：Q345B-Ti、SS400-Cr、Q390GJCZ15、LGP20GH、NX35GH 

棒线材：SAE1006Cr 盘条、SAE1008Cr盘条、Q235-Cr Φ 6～12、65 Φ 5.5～

12、SWRH82B（部分产品由于销量较少或无销售并未列入） 

由于处于产品上市初期，上述新产品共计销量 0.36 万吨，销售收入 0.10

亿元，销量及营业收入占比较小，但上述新产品累计毛利率-2.19%，较公司钢材

销售平均毛利率-7.11%提高 4.92 个百分点，在提高成材率及销量后对公司效益

的提升将会有显著效果。在严峻的市场环境面前，企业转型升级的关键就在于创

新，后续公司将坚定的走科研创新之路，不断提升技术水平，加大新产品开发力

度，创新营销模式，力求实现公司的稳定发展、创新发展。 

二、关于公司销售环节的情况 

3、公司销售模式。根据披露，公司在报告期内不断创新营销模式，电商平

台适时推出现货销售、竞价销售、远期交易等交易模式，全年网上销售钢材 7.37

亿元，并开拓重点工程及直供终端用户。请公司：（1）补充披露钢铁产品线上

销售的交易量、交易金额、营业收入、净利润等经营数据及同比变化情况，并

具体分析电商业务的交易模式、经营风险及其与现有主业的协同效应；（2）结

合公司重点工程及直供终端用户的具体所指、钢材需求量、销售费用、毛利率

等，说明公司直供销售模式的主要竞争力。 

回复： 

（1）为积极响应国家“互联网+”战略，公司主动转变营销理念，创新钢材

销售方式，于 2014 年 12 月开始进行钢材产品线上销售。2015 年，累计实现钢

材产品线上销售 33.4 万吨，交易金额 7.62亿元。电商销售业务目前还不是公司

钢材销售的主要渠道，但是其销售潜力巨大,通过钢材电商交易可以减少中间交
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易环节、降低交易成本，进一步拓宽销售渠道，同时电商价格还对传统价格起到

了引领作用。经过一年多的运营实践，公司较好的运用电商挂牌销售、竞价销售、

远期交易等电商模式，与公司传统的线下钢材销售模式相配合，不定期安排市场

需求量较高的钢材品种进行竞价销售，增强市场信心，灵活调整销售策略。 

电商交易依托的是互联网，在网络上进行交易与支付会牵涉资金、信息、货

物、商业机密等诸多方面的安全问题，任何一个环节出现漏洞或失误都有可能造

成经济损失。公司将通过加强对网络数据、交易支付环节的监督和管理，要求交

易平台使用安全系统更高的支付系统和认证加密等方式来控制经营风险。 

（2）公司为适应当前钢铁行业的新常态，加大了与直供用户合作的比例，

产品使用范围覆盖了广西及周边区域的多项大型工程项目：公司螺纹钢在广西形

成品牌效应，占市场主导地位，市场价格比其它钢厂高 100～200元/吨，供应了

红花水电站工程、防城港核电工程、东盟博览会会展中心、广州亚运村、武广客

运专线、广深港客运专线狮子洋隧道、珠海高栏港、海连高速、广州南沙码头、

昆明机场、昆明第三大桥、阳光 100房地产、大藤峡水利工程、南宁地铁三号线、

河池至百色高速路、宝湛高炉项目等多处国家、自治区重点工程；30MnSi 管桩

钢筋用热轧盘条产品销往广东为主，制成 PC 棒后用于很多重点工程。广州钢铁

厂破产后，韶钢的线材产量并不高，因此柳钢的 30MnSi 以成分稳定，有害元素

S、P含量低，产品表面质量好，尺寸精度较高，产品直径精度正负不超过 0.15mm

得到用户的认可，市场占有率较高。 

公司开展直供销售模式，建立大客户、品牌经理制度后，销售工作以服务客

户为导向，服务方向更为精准，更有利于提升客户满意度及公司品牌影响力，同

时减少了中间流通环节，公司效益得到有效提升。未来公司将持续专注于营销模

式的创新，带给客户更好的服务体验。 

4、公司季度业绩波动情况。在钢铁行业第四季度普遍出现巨亏的市场环境

下，公司第四季度仅亏损 2.04 亿元，为 2015 年单季度亏损额最小。请公司结

合同行业生产经营及主营产品的产量、销量、平均销售价格、营业收入、营业

成本变动情况等，说明第四季度净利润亏损额明显降低的原因。 

回复： 

公司 2015年第四季度净利润为-2.04亿元，比前三季度平均-3.28 亿元增加

1.24亿元，主要影响因素如下： 

（1）增利因素主要有三项，共增加利润 5.87亿元： 

A、营业毛利增加 4.17 亿元：公司 2015 年第四季度抓住原燃料采购价格大

幅下降的有利时机，增产快销，在销售价格下跌情况下，营业收入与前三个季度

平均对比仅减少 0.52 亿元，营业成本降低了 4.69亿元，主要影响因素如下：a)

矿石采购价格降低，降本增利 2.42 亿元；b)煤采购价格降低，降本增利 0.81

亿元；c)品种结构变动及加工费等降低 1.46 亿元； 
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B、12月份获得税收优惠，退税增利 0.33 亿元； 

C、12月末调整递延所得税资产，减少所得税费用，增加净利润 1.37亿元。 

（2）减利因素主要有四项，共减少利润 4.63亿元： 

A、财务费用增加 1.99亿元（其中：12 月末贷款汇兑损失增加 1.67 亿元），

减利 1.99 亿元； 

B、12月末计提资产减值损失，减利 0.93 亿元； 

C、12月末调整诉讼预计损失 1.26亿元，结转固定资产处置损失 0.23亿元，

减少利润 1.49亿元； 

D、管理费用等增加，减利 0.22亿元。 

5、公司区域业务盈利波动情况。根据披露，公司华东地区主营业务毛利率

为-12.25%，较上年同期增加 75.12 个百分点，与国内其他销售区域主业毛利率

明显下滑的变动趋势不一致。请公司结合销售经营模式，区域市场的产量、销

量、原材料及产成品价格波动情况等,分析说明华东地区主业毛利率同比变化的

原因及合理性。 

回复： 

公司在华东地区的销量较少，2015 年该地区销量占公司总钢材销售量的

5.6%，销售毛利率为-12.25%，品种构成如下：销售中板材占比 60.31%，销售小

型材占比 39.69%；公司 2015 年度中板材综合毛利率为-16.44%，小型材综合毛

利率为-5.32%，按此综合毛利率计算，该地区销售毛利率为-12.03%，因此，2015

年公司华东地区实际销售毛利率与公司在其他地区销售毛利率基本一致。至于较

上年同期增加 75.12 个百分点，主要是由于上年处理了一些滞销品种，毛利率出

现不可比因素。 

三、关于公司生产环节情况 

6、公司产能状况。公司年报未披露钢铁制造的产能状况。请公司补充披露：

（1）主要工厂的设计产能、实际产能、在建产能，并披露产能计算方法；（2）

受市场供求情况和国家产业政策等因素影响，计划下一年度释放或压缩产能的

调整方案。 

回复： 

（1）公司产能情况 

炼铁产能：公司拥有 2750m³高炉 1 座（设计产能与实际产能均为 260 万吨）、

2650 m³高炉 1 座（设计产能与实际产能均为 224 万吨）、2000 m³高炉 2 座（设

计产能与实际产能合计均为 380 万吨）、1500 m³高炉 2 座（设计产能与实际产能

合计均为 286 万吨），合计炼铁产能 1150 万吨。 

炼钢产能：公司拥有 150 吨转炉共 5 座（设计产能与实际产能合计均为 825

万吨）、120 吨转炉 3 座（设计产能与实际产能合计均为 426 万吨），合计炼钢产

能 1251 万吨。 
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轧钢产能：公司拥有中厚板轧机 1 套（设计产能与实际产能均为 160 万吨）、

中型型钢轧机 1 套（设计产能与实际产能均为 90 万吨）、小型型钢轧机 6 套（设

计产能与实际产能合计均为 510 万吨）、高速线材轧机 2 套（设计产能与实际产

能合计均为 140 万吨），合计轧钢产能 900 万吨。 

截止 2015 年末，公司装备升级改造项目基本完成，无在建产能。 

（2）受市场供求情况和国家产业政策等因素影响，计划下一年度释放或压

缩产能的调整方案。 

受宏观经济调控及产能过剩等多重因素影响，钢材价格跌落谷底，国内钢铁

行业正在经历着历史上最艰难的时刻。预计在 2016 年，钢铁行业的经营情况仍

较艰难，公司将根据宏观政策及市场变化情况决定是否进行压缩产能计划。 

四、关于公司财务情况 

7、公司财务风险。报告期末，公司资产负债率达到 80.38%，同比上升 3.18

个百分点，流动负债超过流动资产，流动比率、速动比率均明显下降，公司财

务压力较大。请公司结合同行业资产负债情况及自身的财务状况、流动性等，

分析公司是否存在偿债风险及相应的应对措施。 

回复： 

公司不存在偿债风险，理由如下： 

A、公司生产经营持续稳定：2015 年公司产销率 99.86%，经营收入 259.1

亿元； 

B、公司存量资金充裕，年末资金（含商业汇票）58亿元； 

C、公司未使用银行授信额度大，年末未用余额 250.32亿元，占比 64.52%。 

公司采取的应对措施： 

A、调整负债结构。增加长期负债产品，减少短期负债产品的使用； 

B、提高产品质量，生产适销及利润空间较大产品，增加营业利润。 

8、公司汇兑损失。根据披露，公司报告期内的汇兑损失约为 2.76 亿元，对

财务费用影响较大，进一步加剧了公司的亏损额度。请公司：（1）结合外币业

务的种类、规模、当期汇率波动对汇兑损益的影响等，分析产生巨额汇兑损失

的主要原因及合理性；（2）补充说明公司应对汇率风险的具体措施。 

回复： 

（1）公司 2015 年汇兑损失约为 2.76 亿元，其中：外币融资业务到期结算

产生的汇兑损失为 1.23 亿元，存款及外币融资业务期末折算产生的汇兑损失为

1.53亿元，汇兑损失较大，主要原因如下： 

A、进口采购量大。公司原燃料采购中进口采购占 80%以上，2014 年签发国

际信用证 12.25亿美元，2015年签发国际信用证 10.65亿美元； 

B、进口贸易项下融资产品使用影响。汇率正常波动范围内，特别是人民币

单边升值期，多使用进口贸易项下融资产品，以降低资金成本。2015 年各授信
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银行受行业及资金市场影响，人民币融资规模有限。2014 年外币融资业务 7.47

亿美元，2015年融入 13.27亿美元，偿还 11.52 亿美元； 

C、政策性调整影响。自 2015年年初以来，人民币持续贬值，且波幅较大，

即期汇率屡创新高，特别是 8 月 11 日央行人民币汇率中间价改革，完善人民币

汇率中间价报价，实行断崖式调整，2015年 12月 31日央行汇率中间价达 6.4936，

比年初 6.119贬值 3746BP。 

（2）2015年应对汇率风险的具体措施： 

对于进口较多、付汇需求较大、短期可周转现款严重不足的公司情况而言，

外币汇率风险骤然加大。在汇率变动浮度不稳定、人民币贬值预期下，积极争取

人民币融资业务；联系相关银行，协助跟踪公司目前外币债务的远期结售汇情况，

为采取合适的汇率避险方案，减少汇兑损失提供参考；积极关注汇率变动，主动

跟踪各行实时汇率、提高对汇率市场的预判能力；加强与相关专业人员沟通，采

取多行竞价询价测算、抓住购汇时点集中购汇，以融资续期形式避开汇率高的购

汇时间、利用与银行业务的逆向思维等规避汇率风险措施，年平均综合购汇汇率

6.2463，减少汇兑损失。 

（3）2016年应对汇率风险的具体措施： 

A、2016年公司原燃料采购仍然以进口采购为主，人民币预期持续贬值，为

减少汇兑损失，尽量减少外币融资，积极争取人民币融资规模； 

B、联系相关银行，持续跟踪公司目前外币债务的远期结售汇情况，适时采

取合适的汇率避险方案； 

C、积极关注汇率变动，主动跟踪各行实时汇率、提高对汇率市场的预判能

力。 

五、关于公司关联交易情况 

9、关联交易情况。根据披露，公司 2015 年度销售产品、采购原材料的关

联交易共计 192.35 亿元，其中对公司控股股东柳钢集团方面销售钢坯、煤气、

化工产品等占同类交易金额的 100%。公司关联交易金额较大，占比较高，对公

司日常经营影响重大。请公司：（1）补充披露控股股东柳钢集团的钢铁业务和

资产情况，公司与集团在钢铁的采购、生产、销售等领域定位区分、业务联系

与差异；（2）结合同类产品市场价格的波动情况分析关联交易作价的公允性，

以及采购和销售大量依赖关联方进行对公司独立性的影响。请会计师发表意见。 

回复： 

（1）控股股东柳钢集团的基本情况及与本公司的差异及业务联系： 

集团公司的主营业务为：轧钢、机械加工修理、水泥制造、矿山开采、煤气、

氧气生产，汽车货物运输等。 

2015 年末，柳钢集团总资产为 161.43 亿元，净资产为 44.86 亿元，2015

年实现主营业务收入 232.70亿元，净利润-15.87亿元。 
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集团公司钢铁产品品种主要为热轧板卷和冷轧宽钢带，因其没有冶炼工序，

其生产所使用的原材料钢坯主要从柳州市品成金属材料有限责任公司购入，与本

公司的原材料矿、煤等采购类型完全不同，生产的产品与本公司也没有重叠。 

由于集团公司拥有制氧、动力等辅助生产及加工能力，本公司生产过程中产

生的煤气交由集团公司进行脱硫处理；本公司使用的氧气、煤气（脱硫后）、工

业水、工业电等主要从集团公司购进，由此产生大量关联交易。 

（2）关联交易作价的公允性及对公司独立性的影响： 

公司关联交易定价原则如下： 

A、参照国内同行业或本地区同类商品的交易价格，经双方协商后确定； 

B、如无上述价格时，按提供商品一方的实际成本加上合理利润确定交易价

格； 

C、当交易的商品在没有确切的市场价格，也不适合采用成本加成定价时，

经甲、乙双方协商确定交易价格，协议价格不高于或不低于向其他第三方提供同

类产品的价格。 

根据上述原则，在公司的关联交易中，存在可比市场的工业用电、耐火材料、

矿粉、钢材等主要采用市场价；由集团公司生产且周边没有可比市场的氧气、煤

气、工业水等主要采用协议价；公司生产的钢坯主要采用成本加成价。 

公司属于主业剥离上市的国有企业，冶炼工序资产全部进入本公司，由于在

上市重组过程中，母公司柳钢集团新建了热轧板带和冷轧板带生产线，同时保留

了部分生产服务功能，并承诺股份公司在任何时候可以收购该生产线，但由于种

种原因，至今未能实现整体上市，因而造成本公司与母公司柳钢集团存在较大的

关联交易。这一现象在国有上市钢企中较为普遍。公司对关联交易的定价采取一

贯性原则，并严格按规定履行了相应的审批、披露程序，这在上市招股说明书及

历年年度报告中均有体现，关联交易对公司经营发展有积极影响，对公司财务状

况、经营成果不产生不利影响。 

六、其他问题 

10、公司诉讼情况。根据披露，2015 年 1 月，福建省高级人民法院对于中

信银行厦门分行起诉公司及厦门拓兴成集团有限责任公司金融借款合同纠纷一

案做出一审判决，驳回中信银行厦门分行有关公司对 114,658,494.59 元本息承担

补充还款责任的诉讼请求，中信银行厦门分行上诉至最高人民法院。目前该案

二审已开庭审理，但尚未审理终结。请公司补充披露是否就上述诉讼事项计提

预计负债，若已计提，请说明计提金额、计提依据；若未计提，请说明未计提

的原因。请会计师发表意见。 

回复： 

关于中信银行诉厦门拓兴成案件未提预计负债的原因：在 2015 年 1 月一审

判决中，公司胜诉，不需承担连带责任。目前该案二审已开庭审理，但未审理终
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结。因此公司认为不存在损失，不需计提预计负债。 

特此公告 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

柳州钢铁股份有限公司 

2016年 6月 4日 

 


