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一 重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发

展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读半年度报告全

文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 本半年度报告未经审计。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

无 

二 公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 ST椰岛 600238 *ST椰岛 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 杨鹏 蔡专 

电话 089866532987 089866532987 

办公地址 海南省海口市秀英区药谷二期

药谷二横路2号 

海南省海口市秀英区药谷二期

药谷二横路2号 

电子信箱 yedaohainan@163.com yedaohainan@163.com 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上年度末

增减(%) 

总资产 1,270,049,619.83 1,464,175,615.19 -13.26 

归属于上市公司股

东的净资产 

725,627,061.45 798,428,470.48 -9.12 

 本报告期 

（1-6月） 
上年同期 

本报告期比上年同期增

减(%) 



经营活动产生的现

金流量净额 

-118,830,267.90 -180,227,257.56   

营业收入 379,010,626.12 291,774,122.39 29.90 

归属于上市公司股

东的净利润 

-72,794,576.11 -116,514,708.09   

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

-76,303,500.25 -138,768,303.22   

加权平均净资产收

益率（%） 

-9.55 -16.65 增加7.10个百分点 

基本每股收益（元／

股） 

-0.16 -0.26   

稀释每股收益（元／

股） 

-0.16 -0.26   

 

 

2.3 前十名股东持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 16,537 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 
股东性

质 

持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结的股

份数量 

北京东方君盛投资管理有限

公司 

境内非

国有法

人 

20.84 93,410,473   冻结   

海口市国有资产经营有限公

司 

国有法

人 

17.57 78,737,632   无   

海南红棉投资有限公司 境内非

国有法

人 

4.38 19,616,055   无   

海南红舵实业有限公司 境内非

国有法

人 

2.81 12,584,335   无   

肖丽雯 境内自

然人 

2.08 9,335,000   无   

张雪 境内自

然人 

1.49 6,660,000   无   

邓亚平 境内自

然人 

1.24 5,538,871   质押   

曲锋 境内自

然人 

1.23 5,517,004   质押   

海口汇翔健康咨询服务中心

（有限合伙） 

境内非

国有法

1.04 4,648,381   质押   



人 

王正强 境内自

然人 

0.97 4,331,600   无   

上述股东关联关系或一致行动的说明 2019 年 6月 19 日，东方君盛与王贵海签署表决权

委托协议，将东方君盛持有的 93,410,473 股海南椰岛

表决权委托给王贵海，王贵海通过其控制的海南红棉投

资有限公司、海南红舵实业有限公司及一致行动人田高

翔、王正强，王贵海可以实际支配的公司表决权股份合

计 133,383,814 股，占总股本的 29.76%，为公司实际控

制人（详见公司 2019-049 号公告）。 

 

 

2.4 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用  √不适用  

2.5 控股股东或实际控制人变更情况 

√适用  □不适用  

新控股股东名称   

新实际控制人名称 王贵海 

变更日期 2019 年 6月 19 日 

指定网站查询索引及日期 
http://www.sse.com.cn2019 年 6 月 21

日 

 

2.6 未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用√不适用  

 

三 经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

（一）酒类业务 

报告期内，公司酒业实现销售收入 10,423.01 万元，与上年同期基本持平。 

1、在战略管理方面：公司实施以重构、重组、整合为手段的变革措施，以达到公司管理决策

效率化、责任清晰化，满足销售市场竞争化需求，上半年从“酒业机制改革、酒业瘦身运动、市

场精益化营销导入”等三个方面进行全面改革，整体上实现酒业公司管理升级、效益提升和可持

续发展。 

2、在品牌传播方面：以国内主流行业媒体为主，综合类媒体为辅构建媒体传播矩阵。根据公

司新五年发展规划要求，2019 年以“招商+动销”为传播方向，结合全年热点、重点活动密集报

道放大声量，以行业自媒体为载体，进行“双微一抖”式传播。 

3、在产品管理方面：围绕着“1+3+N”的产品策略，以椰岛海王酒 150ml 为中心开发出 6 支

装礼盒。同时，进一步拉升鹿龟酒品牌价值开发出全新的鹿龟酒 100ml 以及商超双支礼盒系列产

品。在健康白酒方面，海参酒开发出一款 110ml 口杯装，全新的设计、品质的提升及价格的优化，

自上市以来市场需求量持续加大。 



4、在活动招商方面：主要为参加成都春季糖酒会招商，上半年累计招商情况良好，同比去年

实现较大增长。 

5、在样板市场打造方面：建立椰岛海王酒 150全国样板及重点市场，初步确定了四个市场作

为公司海王酒样板市场，有效进行资源聚焦，在“小区域，高占有”策略指导下，快速实现样板

及重点市场的渠道布局，夯实椰岛海王酒的渠道基础。 

6、在市场推广方面：围绕市场推广进行消费者拉动，四个样板市场累计开展各类消费者促销

活动 2000 余场。  

8、在特渠拓展方面：坚持客户多元化需求发展方针，不断创新和突破。在定制开发业务上，

公司全面开放定制开发业务，开展品牌定制孵化“5+工程”。 

（二）饮料业务 

报告期内，饮料业务实现销售收入 2526.76 万元，比上年同期下降 30.07%。 

1、产品管理： 

（1）主打产品：2019 年公司主打 1.25L 瓶装和 1L利乐包装，同时大力推广 245ml 铁罐装和

椰岛小鲜，形成在 5 元、8 元、15 元的价格带占位。 

（2）老产品升级：2019 年上半年完成了所有老产品升级，其中包括老产品品质工艺升级、

文字图案升级、标签印刷工艺及利乐瓶盖升级等。 

（3）定制产品：针对特殊客户的个性化需求，开发并上市了三款 245ml 铁罐装的定制产品。 

（4）新品类开发：为满足不同消费群体需求，拓宽公司销售渠道，公司 2019 年下半年拟考

虑在食品饮料大品类的范围下，开发更多体现海南本土特色优质的绿色有机健康食品、饮料新品。 

2、品牌推广： 

（1）海报宣传：引用节庆、话题、时节性热点联合产品进行海报设计，利用微信朋友圈、微

信公众号、抖音等渠道进行软文植入宣传，引起消费者情感共鸣，同时加深消费者对于产品外观

的视觉印象。 

（2）建立产品数据库，以月度为单位采集数据录入，规范数据体系。 

（3）完善市场、渠道定义，分类产品梳理渠道，重新规划年度销售节奏。 

（4）以大区为单位，根据单个销区不同特点开展产品宣传和陈列等重点基础工作，逐步培育

产品销售重点渠道。 

3、招商活动： 

（1）3 月参加成都春季糖酒会，招商 50 家，实现首单回款共 462 万元。 

（2）在原有已发开发客户基础上，不断开发空白区域的市场，引入优质客户，共同精耕市场，

为老产品基础存量和新产品导入市场夯实基础。 

4、渠道拓展： 

坚持客户多元化需求发展方针，不断创新和突破。在定制开发业务上，公司全面开放定制开

发业务，开展品牌定制孵化“5+工程”。 

5、营销活动： 

（1）通过品牌推介及订货会的形式，组织经销商及其下游核心客户联谊，形成厂商联动、厂

商联盟，以此扩大品牌影响力，提升产品销量； 

（2）打造样板市场：在湖南、福建、广东打造一批样板市场，形成板块联动效应，进而影响

周边市场，逐步扩大销售规模。 

（三）贸易业务 

报告期内，公司结合自身原材料需求开展以大宗农产品为主的国际、国内贸易业务，实现销

售收入 24,623.15 万元，同比增长 80.26%。2019 年公司持续优化产业布局，结合酒业、饮料原材

料采购需求开展贸易业务，通过相关贸易业务的探索、积累，整合产业资源，为公司产业链上下

游提供增值服务，为公司创造利润来源。 



（四）新业务布局 

结合海南自由贸易区、自由贸易港的政策背景，深入研究仓储物流、竞技、彩票等业务运营

发展模式，通过稳固基础产业，探索新产业、新动能，谋求新的发展机遇。 

 

3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况、原因及其影响 

√适用  □不适用  

财政部 2017年发布了《企业会计准则第 22 号—金融工具确认和计量》（财会[2017]7 号）、《企

业会计准则第 23 号—金融资产转移》（财会[2017]8 号）、《企业会计准则第 24 号—套期会计》（财

会[2017]9 号）和《企业会计准则第 37号—金融工具列报》（财会[2017]14 号）。按照财政部规定，

公司自 2019 年 1 月 1 日起施行前述各项准则，并将依据上述新金融工具准则的规定对相关会计

政策进行变更。 

财政部 2019 年 4 月 30 日发布的 《关于修订印发 2019 年度一般企业财务报表格式的通知》

（财会〔2019〕6 号）文件，公司根据规定的财务报表格式编制 2019 年中期财务报表，并采用

追溯调整法变更了相关财务报表列报。 

财政部于 2019 年 5 月 9 日发布《关于印发修订企业会计准则第 7 号—非货币性资产交换》（财

会〔2019〕8 号）,企业对 2019 年 1 月 1 日至本准则施行日之间发生的非货币性资产交换，应根

据准则规定进行调整。企业对 2019 年 1 月 1 日之前发生的非货币性资产交换，不需要进行追溯调

整。本准则于 2019 年 6月 10 日实施。公司按文件规定的起始日执行上述企业会计准则。 

财政部于2019年5月16日发布《关于印发修订企业会计准则第12号—债务重组》（财会〔2019〕

9 号）,企业对 2019 年 1月 1 日至本准则施行日之间发生的债务重组，应根据准则规定进行调整。

企业对 2019 年 1 月 1 日之前发生的债务重组，不需要进行追溯调整。本准则于 2019 年 6 月 17

日实施。公司按文件规定的起始日执行上述企业会计准则。 

 

3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原因及其影响。 

□适用  √不适用  

 

 


