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证券代码：002875                证券简称：安奈儿              公告编号：2020-012 

深圳市安奈儿股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发

展规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

√ 是 □ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以分红派息股权登记日下午收市

时在中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司登记在册的公司全体股东股数为基数，向全

体股东每 10 股派发现金红利 0 元（含税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每

10 股转增 3 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 安奈儿 股票代码 002875 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 蒋春 陈盈盈 
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办公地址 

深圳市龙岗区坂田街道雪岗路

2018 号天安云谷产业园一期 3

栋 A 座 16 楼 

深圳市龙岗区坂田街道雪岗路

2018 号天安云谷产业园一期 3

栋 A 座 16 楼 

电话 0755-22914860 0755-22914860 

电子信箱 dongmiban@annil.com dongmiban@annil.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

公司是一家主营中高端童装业务的自有品牌服装企业，旗下拥有“Annil安奈儿”童装品

牌，从事童装产品价值链中的自主研发设计、供应链管理、品牌运营推广及直营与加盟销售

等核心业务环节。公司以“不一样的舒适”为品牌理念，追求优质的面料与舒适的体验，致力

于为广大婴童消费者提供舒适、安全、精致的童装产品。公司产品涵盖大童装与小童装两大

类别，包括上衣、外套、裤、裙、羽绒服、家居服等多个品类，广泛满足从初生婴儿到大龄

儿童的各式衣着需求。公司自成立以来一直专注于婴童产业中的童装业务，致力于为广大婴

童消费者提供舒适、安全、精致、时尚的高品质童装，主营业务未发生重大变化。 

1、公司的主要业务模式 

公司实行自主设计与采购、外包生产以及直营销售与加盟销售相结合的经营模式，在中

高端童装供应链中专注于上游的产品研发设计、面料开发采购，以及下游的自主品牌运营、

多重渠道管理等核心业务环节，并对外包加工等中间环节采取严格的品质控制。公司在设计、

采购、生产、销售及品牌管理等环节的经营模式具体如下： 

（1）设计研发 

公司实行自主研发设计，建立了以“纵向一体化、横向专业化”为特征的设计研发体系，

技术领域涵盖从商品企划、设计企划、面料开发，到款式设计、版型研发，再到工艺技术与

品质控制等完整的童装产品研发价值链。从2020年开始，公司线下产品按照4季开发，线上产

品按照8季开发，多季产品开发可以更好适应市场变化。 

（2）采购模式 

公司采购的原材料主要包括面料与辅料。其中，对于最核心的面料类原材料，公司采取“以

销定采”、“定织定染”的采购模式，并根据产品上市计划、生产计划，组织采购工作。公司对

委托加工成衣所使用的大部分面辅料实行自主采购，与上游面辅料供应商建立直接的长期合

作关系，从面辅料源头加强对产品品质的控制。 

（3）生产模式 
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公司不直接从事童装成衣的加工生产，通过外协加工实现产品的加工制造，并通过设立

驻厂品检，参与生产过程中各环节的品质检验，控制产品质量。公司产品的外协加工包括委

托加工与包工包料两种模式。 

公司生产中心根据不同产品的品类、生产工艺、订货数量、采购成本等因素，选择合作

加工厂商进行成衣委托加工。在该加工方式下，公司自主设计产品，并将自主采购与检验合

格的面辅料、产品样衣与生产工艺图，根据生产计划交由合作加工厂进行缝制加工。 

此外，对于部分产品，公司也采取包工包料式的加工方式，即由公司提供样衣版式、工

艺说明、品质要求及少量里布、吊牌等面辅料，加工厂按公司技术要求采购主要面料并组织

生产，公司将该加工方式称为“FOB”模式或包工包料。 

（4）成衣加工质量控制 

为全面加强产品外协加工的质量控制，公司全程参与到从设计开发、原材料采购、生产

加工至检验入库的全过程中，对外协加工的质量控制体现在款式设计、工艺开发、样衣打版、

面料采购、加工厂甄选、驻厂质控、抽样检测、入库检验等阶段所构成的产品制造全生命周

期中，各阶段的主要质量控制措施如下： 

1）产品设计开发阶段 

在产品开发阶段，公司自主设计产品款式、研发加工工艺、开发产品样板，并依据产品

样板制定工艺指导技术文件与质量标准要求；然后，加工厂根据公司的工艺指导文件、工艺

样板，制作不同尺码的产前样板以供公司确认是否符合产品工艺质量要求，经公司批准后正

式安排大货生产；在大货生产阶段，公司严格控制面辅料的质量，自主采购面辅料，检验合

格后发往加工厂进行加工。 

2）外协厂商甄选阶段 

在外协厂商甄选阶段，公司负责外协厂商的开发、评价并进行全程跟踪管理。首先，公

司生产计划部协同品质部、财务部及风险控制部门，对外协厂商进行现场评估考核，对其生

产设备、人员情况、技术能力及质量控制体系进行评估；同时，对于采用洗水、印绣花等特

殊工艺的外协厂商，公司会额外要求其提供环保资质认证文件；接下来，公司会与选定的厂

商签订外发加工合同，详细约定产品质量标准、双方的权利义务和赔偿处罚等内容；最后，

针对合作厂商，公司在进行下季度产品生产计划安排前，会根据其订单执行、成衣质量检测

结果等情况进行复评，检测合格的厂商才能够进入下一季产品的生产安排计划中。 

3）现场加工督检阶段 
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公司采用驻场监控的方式对现场加工阶段实施质量控制。首先，公司派驻质控人员现场

负责生产过程的监督与指导，解决加工现场可能出现的技术问题；其次，在大货制作完成后，

现场质控人员进行出厂检验，重点关注外观质量检查，并将大货抽样交由独立第三方质量检

测机构进行内在质量检查；经检验，确认产品质量合格且PH值、甲醛、偶氮及色牢度等指标

符合国家、行业及公司的相关标准后，根据生产计划向公司发货。 

4）产品入库检验阶段 

外协厂商加工产品通过出厂检验后，将由供应商负责将产品运输至公司总仓；入库时，

总仓质控人员会再次对入库成衣进行外观质量的复检，抽检合格后办理产品入库；如入库检

验未合格，产品将退回相应外协厂商进行重新整理与加工。 

5）产品责任追究机制 

针对产品异常状况，公司明确了各部门及外协厂商在处理异常状况中的职责与义务，建

立了有效的责任追究机制：如外协厂商未按照公司要求生产产品或者产品未达到公司品质要

求，所造成的损失由外协方承担；对于多次出现品质异常且无法改正的外协厂商，公司有权

撤销其所有加工事宜；此外，针对异常状况的处理，公司生产计划部设立跟单员对生产过程

中的异常情况进行重点跟进，督促相关人员处理，并及时将处理进度和处理结果报告公司主

管人员，保证异常状况处理的及时、高效。 

（5）仓储配送 

1）仓储管理 

在商品仓储方面，公司通过与专业物流机构进行紧密合作的形式，建立了“公司总仓-区

域分发中心”两级仓储管理体系。其中，在广东东莞建立公司总仓，集中进行委托加工产品的

验收入库，在北京建立区域分发中心（RDC），实现对区域市场的快速响应与支持服务。 

在生产物流方面，公司采购的面辅料，由面辅料供应商或委托第三方负责运输至公司委

托加工厂仓库；成衣主要由委托加工厂负责运输，按照订单要求交至公司指定的仓库。 

2）商品配送 

公司的产品运输主要分为干线运输、区域配送和电商配送三种主要模式。干线运输为从

东莞总仓发货到区域分仓、非区域分仓范围内的办事处仓库、少量直营门店以及加盟商的运

输模式；区域配送为从区域分仓或办事处仓库发货到直营门店及少量加盟商、办事处和直营

门店之间货物调拨的运输模式；电商配送主要为从东莞总仓或区域分仓发货给终端电商客户

（包含唯品会）的运输模式。 



深圳市安奈儿股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

5 

2、公司竞争地位及未来发展展望 

经过二十余年的发展，“Annil安奈儿”已经成为我国婴童产业中知名的童装品牌，品牌知

名度及市场占有率位居中国童装行业前列。2016年3月，“安奈儿”品牌获得中国服装协会评选

的第四届“中国十大童装品牌”称号；2017年，国家工商行政管理总局商标评审委员会认为：

“Annil安奈儿”商标在童装商品上享有较高的知名度，构成了在中国为相关公众广为知晓并享

有较高声誉的驰名商标；2018年1月，公司所持有的“Annil安奈儿”品牌在第十五届“深圳知名

品牌”培育评价活动中荣获“深圳知名品牌”；2019年，公司获得了广东省连锁经营协会评选的

“2018年度广东特许经营五十强”；2019年，公司获得了妈妈帮“2019年度万千妈妈推荐奖”以

及辣妈帮“行业推荐匠心奖”等奖项，得到一众妈妈们的认可。 

随着婴童产业的消费群体持续扩大，消费升级集中体现，行业集中度逐年提升，给公司

带来的机遇不仅在于市场整体规模的持续扩大，更在于市场占有率不断提升的潜力。2020年，

公司要结合目前已经开展的各个项目从自身开始变革，重新定位消费群体：当代颜值硬核妈

妈和她的孩子，重新洞察市场：衣服不止是衣服，是向世界展示自我，是妈妈和孩子的人格

之美，重新聚焦产品优势：轻、柔、弹、防、凉、暖、美，重新定义品牌使命：启迪孩子，

发现世界之美。未来，安奈儿品牌将主打“品质尊享”型客户，在品牌力、产品研发、商品流

通、门店运营、库存控制等方面加强管控，通过品牌策略、渠道策略、商品策略实施，重塑

企业格局及竞争优势，力争将安奈儿品牌打造成为“品质尊享”细分市场龙头。此外，公司将

继续坚持选用优质的舒适面料，加强品质控制，强化自主研发，构建线上、线下多渠道销售

体系，对产品线进行适当的扩张与优化，适时进行品牌扩张，致力于成为儿童服装及用品产

业的引领者，为社会创造更多的价值。 

 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2019 年 2018 年 本年比上年增减 2017 年 

营业收入 1,326,622,371.23 1,212,555,440.60 9.41% 1,031,435,047.26 

归属于上市公司股东的

净利润 
42,117,286.49 83,386,699.37 -49.49% 68,869,761.10 
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归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净

利润 

24,967,773.52 69,196,076.74 -63.92% 54,112,934.69 

经营活动产生的现金流

量净额 
-46,172,712.06 44,608,035.25 -203.51% 52,532,815.66 

基本每股收益（元/股） 0.32 0.63 -49.21% 0.59 

稀释每股收益（元/股） 0.32 0.63 -49.21% 0.59 

加权平均净资产收益率 4.86% 10.13% -5.27% 11.38% 

 2019 年末 2018 年末 
本年末比上年末

增减 
2017 年末 

资产总额 1,237,039,099.79 1,236,707,381.86 0.03% 1,086,412,683.04 

归属于上市公司股东的

净资产 
887,758,779.36 860,236,622.32 3.20% 793,167,253.49 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 357,969,261.97 296,959,780.06 246,754,975.27 424,938,353.93 

归属于上市公司股东的

净利润 
46,928,804.76 9,369,049.42 -23,198,318.71 9,017,751.02 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净

利润 

44,055,077.60 5,009,062.77 -24,076,541.01 -19,825.84 

经营活动产生的现金流

量净额 
-66,855,083.95 73,027,740.47 -133,532,960.93 81,187,592.35 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差

异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
13,471 

年度报告披露

日前一个月末

普通股股东总

数 

11,271 

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数 

0 

年度报告披露

日前一个月末

表决权恢复的

优先股股东总

数 

0 
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前 10 名股东持股情况 

股东名

称 
股东性质 持股比例 持股数量 

持有有限售条件的

股份数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

曹璋 境内自然人 31.13% 41,008,500 41,008,500   

王建青 境内自然人 27.67% 36,445,500 36,445,500   

徐文利 境内自然人 10.38% 13,669,500 13,669,500   

廖智刚 境内自然人 1.46% 1,918,006 1,438,504   

龙燕 境内自然人 1.03% 1,357,275 1,025,875   

王一朋 境内自然人 0.92% 1,211,334 1,211,334   

陈一华 境内自然人 0.17% 223,450    

龚立新 境内自然人 0.16% 205,500    

万艳红 境内自然人 0.15% 200,000    

徐兴建 境内自然人 0.13% 176,000    

上述股东关联关系或

一致行动的说明 

曹璋与王建青系夫妻，为一致行动人；徐文利系王建青胞兄之配偶；

廖智刚系公司已离职高管，龙燕系公司董事、副总经理，王一朋系公

司已离任高管，但仍在公司任职。曹璋、王建青、徐文利、廖智刚、

龙燕及王一朋与其他前 10 名股东之间不存在关联关系与一致行动人

关系，公司未知其他股东之间是否存在关联关系或为一致行动人。 

参与融资融券业务股

东情况说明（如有） 
股东万艳红通过客户信用交易担保证券账户持有公司股票 200,000 股。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全

额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司以经营“Annil安奈儿”自主品牌中高端童装为主营业务，采取自主研发设计、生产委

托加工以及直营与加盟销售相结合的经营模式。在童装产品产业链中，公司专注于前端的产

品开发设计、面辅料采购、供应链管理，以及后端的自主品牌运营、销售渠道管理等核心业

务环节。 

2020年，公司要结合目前已经开展的各个项目从自身开始变革，重新定位消费群体：当

代颜值硬核妈妈和她的孩子，重新洞察市场：衣服不止是衣服，是向世界展示自我，是妈妈

和孩子的人格之美，重新聚焦产品优势：轻、柔、弹、防、凉、暖、美，重新定义品牌使命：

启迪孩子，发现世界之美。在品牌力、产品研发、商品流通、门店运营、库存控制等方面加

强管控，重塑企业格局及竞争优势，力争成为童装“品质尊享”细分市场领域的领头羊，为股

东创造更多的价值。 

报告期内，公司主营业务收入稳步增长，利润水平有所下滑。2019年，公司实现主营业

务收入13.23亿元，同比增长9.44%，其中线上渠道实现主营业务收入4.67亿元，同比增长

12.10%，线下渠道实现主营业务收入8.56亿元，同比增长8.04%；净利润4,211.73万元，同比

下降49.49%；截至2019年12月31日，公司总资产12.37亿元，较报告期初增长0.03%，所有者

权益8.88亿元，较报告期初增长3.20%。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  
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单位：元 

产品名称 营业收入 毛利 毛利率 

营业收入比

上年同期增

减 

毛利比上年

同期增减 

毛利率比

上年同期

增减 

大童装 1,047,101,892.31 553,446,205.73 52.86% 5.72% -0.71% -3.42% 

小童装 276,248,574.63 161,988,414.01 58.64% 26.27% 18.79% -3.69% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一

报告期发生重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

（一）会计政策变更情况说明 

会计政策变更的内容和原因 审批程序 备注 

金融资产的分类由现行“四分

类”改为“三分类”：变更前，公

司按照持有金融资产的意图和

目的不同，将金融资产分类为

“可供出售金融资产”、“贷款和

应收款”、“以公允价值计量且

其变动计入当期损益的金融资

产”和“持有至到期投资”。变更

后，公司将以持有金融资产的

业务模式和合同现金流量特征

作为金融资产的判断依据，将

金融资产分为“以摊余成本计

量的金融资产”、“以公允价值

计量且其变动计入其他综合收

益的金融资产”和“以公允价值

计量且其变动计入当期损益的

第二届董事会第二十二次会议 根据新金融工具准则中衔接规

定相关要求，企业无需追溯调

整前期可比数，新旧准则转换

累计影响结果仅对期初留存收

益或其他综合收益进行调整。

公司自2019年第一季度起按新

准则要求进行会计报表披露，

不追溯调整2018年可比数，执

行上述新准则预计不会对公司

财务报表产生重大影响。 
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金融资产”。 

现行金融工具确认和计量准则

对于金融资产减值的会计处理

采用的是“已发生损失法”，新

修订的金融工具确认和计量准

则将金融资产减值会计处理由

“已发生损失法”修改为“预期

损失法”，要求考虑金融资产未

来预期信用损失情况，从而更

加及时、足额地计提金融资产

减值准备，便于揭示和防控金

融资产信用风险。 

第二届董事会第二十二次会议 根据新金融工具准则中衔接规

定相关要求，企业无需追溯调

整前期可比数，新旧准则转换

累计影响结果仅对期初留存收

益或其他综合收益进行调整。

公司自2019年第一季度起按新

准则要求进行会计报表披露，

不追溯调整2018年可比数，执

行上述新准则预计不会对公司

财务报表产生重大影响。 

资产负债表将原“应收票据及

应收账款”项目拆分为“应收票

据”和“应收账款”项目，将原

“应付票据及应付账款”项目拆

分为“应付票据”和“应付账款”

项目。新增“应收款项融资”项

目反映以公允价值计量且其变

动计入其他综合收益的应收票

据和应收账款等。 

第二届董事会第二十五次会议 本次公司会计政策变更仅对财

务报表格式和部分科目列示产

生影响，不影响公司净资产、

净利润等相关财务指标。 

在利润表中新增“信用减值损

失”项目，并将“资产减值损

失”、“信用减值损失”项目位置

放至“公允价值变动收益”之

后。 

第二届董事会第二十五次会议 本次公司会计政策变更仅对财

务报表格式和部分科目列示产

生影响，不影响公司净资产、

净利润等相关财务指标。 

（二）会计估计和核算方法变更情况说明 

公司报告期无会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

2019年9月17日，经嘉善县市场监督管理局核准，公司在浙江省嘉兴市嘉善县成立了一家

全资子公司嘉兴市岁孚服装有限公司，注册资本10万元，其中公司出资9.5万元，持股95%，

广州市岁孚服装有限公司出资0.5万元，持股5%。该子公司的经营范围为服装服饰，体育用品,

鞋、饰品的销售(包含网上销售)。(依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活
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动)。该子公司的成立有助于公司发展华东地区业务，扩大销售，促进公司发展战略的实施。

本报告期自2019年9月17日将嘉兴岁孚子公司纳入合并范围。 

 

 

深圳市安奈儿股份有限公司 

2020年4月21日 
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