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一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定

媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

是否以公积金转增股本 

□是 否 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 1,459,333,729为基数，向全体股东每 10股派发现金红利 2.00元（含税），

送红股 0股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 □不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 报喜鸟 股票代码 002154 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 谢海静 包飞雪 

办公地址 浙江省永嘉县瓯北街道双塔路 2299号 浙江省永嘉县瓯北街道双塔路 2299号 

传真 0577-67315986 0577-67315986 

电话 0577-67379161 0577-67379161 

电子信箱 stock@baoxiniao.com stock@baoxiniao.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）行业发展情况 

根据中国证监会发布的《上市公司行业分类指引》（2012年修订）及中国证监会公布的上市公司行业分类结果，公司

所属的行业为“纺织服装、服饰业”。 
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根据国家统计局数据显示，2022年全国社会消费品零售总额达到人民币 43.97万亿元，同比下降 0.25%；其中服装鞋

帽、针纺织品类商品零售总额 1.30万亿元，较上年同期下降 5.8%；限额以上单位服装类商品零售额累计 9,222.6亿元，同

比下降 7.7%，增速比 2021年同期下滑 21.9个百分点；全国实物商品网上零售额同比累计增长 6.2%，增速较上年下滑 5.8

个百分点，其中穿类实物商品网上零售额累计增长为 3.5%，增速比 1-11月加快 0.1个百分点。 

报告期内，在宏观经济疲软、地缘政治冲突等复杂多变的外部环境下，我国服装行业在 2021年恢复反弹后，于 2022

年再次面临较大压力，特别是线下人员流动减少导致客流下降，终端门店运营困难，进一步加速了服装行业的优胜劣汰。

随着社交媒体、直播平台等新媒体对电商业务的快速渗透，电商渠道呈现多元化发展，直播电商已成为服装行业除传统电

商平台以外的重要销售渠并实现快速发展，有效促进电商业务的持续增长。 

在严峻的外部环境下，2022年中国经济迎难而进，经济总量突破 120万亿元，稳居世界第二位；全年 GDP 增长 3%，

虽然增速趋缓，但仍快于多数主要经济体，经济运行总体稳定，且内需总量持续扩大，我国仍是世界第二大消费市场和第

一大网络零售市场。《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年规划和 2035年远景目标纲要》明确提出，坚持扩

大内需这个战略基点，开展中国品牌创建行动，保护发展中华老字号，提升自主品牌影响力和竞争力，率先在化妆品、服

装、家纺、电子产品等消费品领域培育一批高端品牌。长期来看，我国消费扩大、消费结构升级、销售模式创新的趋势不

会改变，为服装内销市场复苏创造了良好的条件和基础，随着国家战略的顺利实施、经济环境复苏和改善、消费者的消费

能力和消费意愿不断增强，消费需求加速释放，我国服装消费市场将迎来新的发展机会。 

公司需遵守《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 3号——行业信息披露》中纺织服装相关业的披露要求 

二、报告期内公司从事的主要业务 

公司需遵守《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 3号——行业信息披露》中零售相关业的披露要求 

（一）公司主要业务 

报喜鸟控股成立于 2001年，主营业务为品牌服装的研发、生产和销售，在温州永嘉、上海松江、安徽合肥建立了三大

生产基地，产品品类涵盖西服、西裤、衬衫、夹克、羊毛衫、POLO 衫、羽绒服、速干衣、休闲裤、皮鞋皮具等全品类服

饰。公司实施“一主一副、一纵一横”的发展战略，服装主业上坚持多品牌化发展，目前自有或代理的品牌包含报喜鸟、

HAZZYS（哈吉斯）、宝鸟、所罗、Camicissima（恺米切）、Lafuma（乐飞叶）、东博利尼、亨利•格兰等，各品牌产品能满

足中高端男士不同场合下的着装需求。 
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（二）公司经营模式 

1、研发设计模式 

公司各品牌拥有独立的研发设计部门，采用自主研发、授权研发模式。以商品企划为主导，采用场景化开发模式，积

极探索应用大数据手段捕捉流行趋势和消费者需求，提高商品设计的精准度；携手东华大学以及业界知名主流面料商，通

过产学研深度合作，致力于原材料的创新和提升，完善和解决产品的纺织技术，坚持向消费者提供高品质、高性价比和高

科技的产品，不断满足消费者对市场的需求。 

2、采购模式 

公司采购的主要产品包括面辅料、半成品、成衣、配饰和其他物料，公司根据订货会订单情况制定采购和生产计划，

按交货波段组织采购和生产。公司通过采购、生产和销售之间的合理衔接，科学安排采购和生产计划。公司严格执行《采

购管理制度》、《供应商评审管理制度》、《外协品采购管理规定》等相关制度，向列入战略供应商目录或合格供应商目录的

面辅料生产商和外购件供应商进行采购，并持续探索与业内优秀供应商的新合作模式。  

3、生产模式 

公司目前采用自制、外协生产相结合的生产模式。在温州永嘉、上海松江、安徽合肥建立了三大生产基地，主导产品

西服、衬衫以自制生产为主；其他品类主要采用委外加工方式进行生产，包括衬衫、T 恤、夹克、羊毛衫等。公司根据不

同生产模式的特点，结合产品的品类、生产工艺、交货时间、订货数量等因素，采用相匹配的生产模式组织生产。公司建

立了报喜鸟大规模个性化智能定制系统，按照消费者的个性化订单，通过智能化数据分析和信息整合，生成订单信息指令，

驱动智能工厂进行大规模的个性化制造，实现服装定制的最高生产目标——“个性化缝制不降低品质、单件流不降低效率”，

保障了公司全品类私人定制业务的顺利实施。报告期内，公司“西服面料全工序数字化裁切智能关键技术及应用”项目获得

广东省科技进步奖。 

4、销售模式 

公司运营品牌分为零售品牌和团购品牌，零售品牌如报喜鸟、HAZZYS（哈吉斯）、Camicissima（恺米切）、Lafuma

（乐飞叶）等实行线上线下相互融合的全渠道营销：线下销售主要为加盟和直营相结合的销售模式，加盟模式为公司与加

盟商签订合同，由加盟商开设品牌专卖店向顾客销售公司产品，公司原则上要求其先付款再发货，对部分加盟商根据其以

往汇款信用、经营情况给予一定的信用账期，并收取一定的资金占用费（风险金）；直营方面，公司主要通过百货商场、购

物中心店拓展专卖店、商场专柜/专厅等网点，并进行统一的运营和管理。线上销售主要通过在天猫、京东、唯品会等主流

电商平台开设官方旗舰店，在抖音、视频号等直播平台开设直播号进行直播带货，持续推进微商城小程序“凤凰尚品”开展

新零售业务。团购品牌和团购业务如职业装品牌宝鸟、校服品牌衣俪特，通过招投标、市场开拓等形式获取客户订单，根

据客户订单需求进行自主生产或委外加工。 

（三）公司所处的行业地位 

公司坚持服装为主业，实施多品牌发展战略，拥有成熟、成长、培育阶梯式的品牌结构，构建了较为成熟的“多品牌、

全渠道”运营模式，是一家具备核心竞争力的多品牌服饰集团。近年来，虽然外部环境复杂多变，经济增速趋缓，服装行业

景气度下行，但公司专注服装主业的发展，紧紧围绕产品力、品牌力、渠道力、运营力四大维度进行提升优化，坚持日拱

一卒、功不唐捐的企业精神，结硬寨、打呆仗，不断夯实各品牌的市场基础，扎实推进各品牌经营计划的实施，公司实现

了高质量、稳定性、可持续发展，表现出了较强的抗风险能力。 

其中，报喜鸟品牌曾荣获“中国驰名商标”、“中国名牌产品”、“全国纺织服装行业质量领先品牌”等诸多荣誉；2016年

入选“国家工信部智能制造示范企业”，领跑服装行业数字化转型，实现智能制造，是成衣品牌服装企业第一家入选智能制

造示范企业；报喜鸟作为半毛衬男西服、全毛衬西服标准制定者，拥有 19项西服领域实用新型专利，并持续加强对西服的

研发和创新。特别在产品创新上，报喜鸟持续加大研发投入，与东华大学及知名主流面料供应商达成战略合作，持续以科

技创新为引擎，通过产学研深度融合，共同推出更时尚、更舒适、更具有科技感的全新运动西服系列。报告期内，公司研

发的“单层双面穿上衣”、“轻正装系列运动西服”等 10项产品被登记为浙江省科学技术成果。全新运动西服系列采用轻量零

压工艺，通过无肩、无里、无衬的工艺技术，使用富有弹力、抗皱、透气、防污、防水等高性能面料，更具舒适、易搭配、
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易打理，适用于会议、商旅、休闲等多场景，其中多场合功能型运动西服项目获得第九届中国十大纺织科技-新锐科技奖。

运动西服自上市以来，市场认可度较高，除了固有商务需求外，以消费夹克等休闲品类为主的消费者开始购置运动西服，

有效促进西服品类销量以及消费频次的提升。 

哈吉斯（HAZZYS）为中高端英伦休闲品牌，持续推进产品年轻化、多品类、多系列发展，产品包含男装、女装、箱

包、鞋等类别，已成长为公司第二大品牌。除了丰富的产品线外，哈吉斯还具有较强的品牌力，曾获亚洲消费者大赏等荣

誉，并持续通过联名和活动合作（如曾与温布尔登网球锦标赛合作推出温网系列，ZUBISU*HAZZYS 联名系列，

HAZZYS*Playforever 联名款系列及 2022年 HAZZYS*MARKWIGAN 联名款系列等），借助明星艺人、小红书、抖音等进

行流量宣传及推广，举办全国巡展、参加时装周等方式不断提升品牌力。渠道布局上，哈吉斯实施线上线下相互融合的全

渠道营销，2022年度线下终端零售受外部环境影响较大，哈吉斯品牌通过加大传统电商业务及直播业务的开展，品牌全年

收入保持相对平稳，增速行业领先；线下渠道以购物中心为主、精品百货为辅，在一、二线城市与国内大型综合体保持紧

密合作，对三、四城市和商圈形成较强的辐射效应，有利于哈吉斯品牌渠道顺利下沉。 

宝鸟品牌为国内知名职业装团购品牌，受益于国内职业装集中采购模式，不断加强销售团队职业技能培训和团队建设，

有效提升团队专业能力和凝聚力，精准聚焦重点项目，逐个突破，获取千万级别订单能力显著提升，2022年度实现快速增

长。为满足职业装团购业务的快速发展需求，合肥 100万套智能制造生产项目正在积极推进中，建设完成后将为宝鸟业务

持续增长提供生产保障。根据上海服装行业协会对全国服装行业主要企业统计报表进行的行业统计结果，宝鸟于 2018-

2020年职业服产品产销同行业前三位，报告期内荣获中国西服（含衬衫)十强企业、中国职业装 50强企业、全国服装行业

质量领先品牌等荣誉。 

恺米切品牌是意大利专业衬衫品牌，已有 90多年历史，享有意大利的“衬衫之父”美誉。 报告期内，公司已完成对恺

米切（上海）贸易有限公司的收购工作 （具体收购情况详见“七、投资状况分析 ”）。收购完成后，恺米切品牌将实行研发

和供应链自主化，有助于进一步优化供应链、降低采购成本、提升毛利率。恺米切品牌作为知名国际品牌，终端形象精致、

统一，商场认可度高，目标客群画像清晰，且品类聚焦、陈列简单、营销政策固定，商业模式更为简单，有望实现快速复

制。 

乐飞叶品牌来源于法国，具有较高的品牌知名度，专注户外休闲服饰的研发和销售，坚持“轻户外、悦旅行”、“穿

Lafuma 去旅行，拍照好看”的品牌理念，符合人们享受自然生活、户外露营、拍照分享的生活习惯，近年来户外休闲品类

实现高速增长，乐飞叶品牌积极发展中。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2022年末 2021年末 本年末比上年末增减 2020年末 

总资产 5,990,458,688.35 6,117,536,478.16 -2.08% 4,858,669,173.76 

归属于上市公司股东的净

资产 
3,934,839,307.90 4,161,423,487.68 -5.44% 3,228,461,628.60 

 2022年 2021年 本年比上年增减 2020年 

营业收入 4,312,763,563.85 4,451,368,806.37 -3.11% 3,787,665,183.11 
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归属于上市公司股东的净

利润 
458,774,115.04 464,358,584.63 -1.20% 366,496,497.20 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 
374,267,876.51 413,855,043.93 -9.57% 296,889,489.37 

经营活动产生的现金流量

净额 
515,309,797.86 619,451,107.56 -16.81% 718,988,995.41 

基本每股收益（元/股） 0.31 0.38 -18.42% 0.3 

稀释每股收益（元/股） 0.31 0.38 -18.42% 0.3 

加权平均净资产收益率 11.22% 13.38% -2.16% 12.03% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 1,157,444,233.88 838,347,613.77 1,042,469,420.30 1,274,502,295.90 

归属于上市公司股东的净

利润 
205,758,713.26 59,023,330.07 119,666,127.81 74,325,943.90 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 
166,658,821.19 35,815,685.15 112,013,390.42 59,779,979.75 

经营活动产生的现金流量

净额 
-92,697,834.53 74,655,582.24 19,573,551.36 513,778,498.79 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股东总

数 
60,170 

年度报告披

露日前一个

月末普通股

股东总数 

53,713 
报告期末表决权恢复的

优先股股东总数 
0 

年度报告披

露日前一个

月末表决权

恢复的优先

股股东总数 

0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条

件的股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

吴志泽 境内自然人 25.20% 367,777,954 367,777,954 质押 111,500,000 
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吴婷婷 境内自然人 12.72% 185,564,542  质押 97,850,000 

中国建设银行股份有限

公司－汇添富消费行业

混合型证券投资基金 

境内非国有

法人 
2.54% 37,000,029    

吴特 境内自然人 1.49% 21,800,466    

中国工商银行－南方绩

优成长股票型证券投资

基金 

境内非国有

法人 
1.18% 17,178,100    

中国建设银行股份有限

公司－中欧价值发现股

票型证券投资基金 

境内非国有

法人 
1.16% 16,899,808    

全国社保基金一零一组

合 

境内非国有

法人 
1.15% 16,712,894    

兴业银行股份有限公司

－南方兴润价值一年持

有期混合型证券投资基

金 

境内非国有

法人 
1.13% 16,423,800    

易方达基金－中央汇金

资产管理有限责任公司

－易方达基金－汇金资

管单一资产管理计划 

境内非国有

法人 
0.79% 11,587,600    

中信证券股份有限公司 国有法人 0.79% 11,582,363    

上述股东关联关系或一致行动的说明 
股东吴志泽、吴婷婷为一致行动人，与前十名其他股东之间不存在关联关系，也不属于一致行动

人；未知前十名其他股东之间是否存在关联关系或是否为一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况说明（如

有） 
不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

无。 
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