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证券代码：000425                         证券简称：徐工机械 

 

徐工集团工程机械股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 
                                                  编号：2023-06 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 华夏基金、汇添富基金、中融基金、上银基金、国融基金、财通

基金、广发基金等 219家机构/人员 

时间 2023 年 8月 31日 10:30-12:00 

地点 网络方式 

上市公司接待人

员姓名 

副总裁、徐工进出口总经理刘建森，副总裁、财务负责人于红雨，

董事会秘书费广胜及相关业务部门负责人 

交流内容及具体

问答记录 

 

    

（一）介绍徐工机械 2023年上半年经营情况 

    1、盈利能力逐季改善 

（1）上半年营业收入 512.78 亿元，归母净利润 35.9亿元。

其中二季度营业收入 273.8 亿元、同比微增 0.4%；归母净利润

20.6 亿元、同比增长 30.9%； 

（2）上半年毛利率 22.86%、同比提升 2.44 个百分点，其

中二季度 22.88%、同比提升 3.34个百分点、环比一季度提升 0.04

个百分点； 

（3）销售净利率 7.00%、同比提升 0.19个百分点，其中二

季度 7.54%、同比增长 1.77 个百分点。 
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2、资产质量按全年规划稳步改善 

（1）应收账款单季度环比压降 2.3亿元； 

（2）存货较年初压降 3.3亿元； 

（3）半年度末资产负债率比上年末下降 1.33 个百分点； 

下半年公司将按照年初制定的打赢“三大攻坚战”的要求，

全力加快应收账款压降等资产质量改善工作。 

3、海外体系布局成果彰显，国际化能力加速提升 

上半年国际化收入 208.97 亿元、同比增长 33.5%；国际化

收入占比为 40.75%，比上年度的 29.67%提高了 11.08 个百分点。 

出口收入再创历史新高，同比增长超 30%。多数区域高速增

长：西亚北非、中美洲增长超 200%，欧洲增长超 150%，中亚、

北美增长近 100%；多数产品高速增长：高空作业平台、铣刨机

械、消防车增长超 300%，全地面、随车吊、港口吊、滑移装载

机增长超 100%，履带吊、矿挖、压路机、摊铺机、混凝土搅拌

车增长超 50%，挖掘机、越野吊增长超 20%。 

海外企业收入同比增长 27%。德国施维英收入同比增长

25.6%；巴西制造收入同比增长 29.5%。 

4、战略新兴产业快速发展壮大 

高空作业机械、矿业机械、应急救援产业、环卫机械、物料

搬运机械、农业机械等战略新兴产业收入 123 亿元、同比增长

44.5%，占营业收入 23.99%、同比提升 8.18 个百分点。其中高

空作业机械板块收入增长 56.43%，矿业机械板块收入增长

40.86%。 

加快新能源布局，紧扣《徐工碳达峰碳中和行动规划纲要》，

抢抓新能源电动化高增长机遇，上半年新能源产品收入 52.7 亿

元，同比增长 174.9%。 

5、聚焦“五化”转型，向改革要效益 

（1）产业板块战略布局新变化：擘画了工程机械、矿山机

械、农业机械、环卫机械、应急救援装备和现代服务业“5+1”

现代化产业体系新蓝图。 

（2）海外体系运营布局新变化：按照“总部抓总，区域主
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战，产品线主建”思想，构建“1+11+N”的管控架构，围绕“金

融、信息化、人才、备件物流”四大短板，高度重视海外资产安

全和合规管理，补短赋能、提质增效，一体化推进国际化主战略

落地的路径更加清晰。 

（3）创新体系布局落地：以高端化为引领，构建了“1+6+N”，

由研究总院牵总、总部研发机构与各产业研发机构协同的两级研

发体系架构。 

（4）完善人才“选育用留退”管理机制：上半年引进高端

人才超 80人；落地实施覆盖约 2000人的限制性股票激励计划，

全面深化实施职业经理人制度。 

（5）扎实推进“智改数转”董事长一号工程，推进研发与

创新、供应链、智能制造与质量、营销和服务、财务管理、人力

资源等全价值链管理变革。 

（二）互动交流 

1、行业出口趋势判断？ 

答：海外市场保持良好趋势。基于经济持续恢复以及当前工

程机械出口市场的良好趋势，出口市场依然能保持较好的增长。

中长期看，首先，对国产品牌来说海外市场具有成长性特征，而

且随着海外经济活动的正常化，海外市场压抑的需求将持续释

放；其次，随着国产产品品质的提升，国内企业在海外的渠道布

局的日趋完善，国产品牌综合竞争力在提升，海外市场渗透率也

会提高。最后，从在主要出口市场占比情况看，大部分产品仍有

很大的提升空间。总体来说，十四五期间，国产品牌行业海外市

场销量有望保持增长趋势，是工程机械行业的重要增大点。 

2、关于毛利率提升，未来怎么看？ 

答：一个是产品结构差距，徐工新兴产业贡献收入 25%，但

处于成长期，规模效应还不明显，毛利率水平还不高；主要产品

板块分布差异比较大，比如挖机是工程机械行业毛利率最高的产

品，徐工挖机收入占比只有 20%多一点。二是可比产品毛利率还

有提升空间，主要体现在原材料成本、直接人工和其他制造费用

控制方面。2023 年二季度毛利率同比提升 3.34个百分点、环比
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一季度提升 0.04个百分点。 

毛利率未来还有提升空间，一稳：稳收入增长、价格，一降：

降成本（材料、采购降本），三调整：提升中高毛利产品收入占

比，减少低毛利产品收入占比，加大海外业务收入占比（毛利率、

利润空间大于国内）。 

（2）毛利率未来提升计划：全年预期目标提升毛利率 3 个

百分点。 

3、大额减值的原因？ 

答：主要是出于徐工机械一贯的谨慎性原则，执行行业最严

格的会计计提准则。 

4、如何降低应收帐款及或有担保风险？ 

答：下一步公司将进一步收紧信用销售政策，严格控制分期

销售业务，压降新业务应收账款；资本市场方面，参照同行公司

做法，公司在推进资产证券化，压降老业务应收账款。2.公司启

动了营销体系变革和智改数转，把高质量精益化营销体系变革作

为公司当前工作的重中之重。国内深入规划调整了营销总公司抓

总的职能职责能力建设，进一步提高销售预测精确率、产销衔接

对号率、提高制造效率减少在制品，海外启动国际化营销服务体

系和金融体系能力建设，海外区域进一步细化、区域总部职能进

一步夯实、深耕细作海外市场、提高海外现货储备的精准性、控

制海外库存；组建香港金融中心和重点市场金融赋能营销建设。 

5、国内后续需求判断？ 

答：我们预计这一轮周期拐点位于 2024 年中期左右，2025

年重新步入景气周期。 

6、公司产品价格走势？ 

答：综合看，公司上半年单台产品的价格是提升的。公司未

来会通过技术创新来提升产品的性价比，为客户提供更高的解决

方案，更加重视二手车的经营性租赁，以高质量经营能力规避价

格战。 

7、公司目前矿业机械发展情况？ 

答：公司矿业机械还处于新兴产业，增长趋势明显，上半年
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公司矿业机械营收超 42亿元，同比增长超 40%。 

8、公司目前高空作业平台销售情况？ 

答：公司上半年高空作业平台销售超 2.8 万台，同比增长

60%，销售收入超过 40亿元，同比增长 80%。 

 

附件清单 无 

日期 2023 年 8月 31日 

 


