
北京盛通印刷股份有限公司投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活动类别  

□特定对象调研  □分析师会议   □媒体采访       

√业绩说明会    □新闻发布会   □路演活动  

√现场参观      □其他  

参与单位名称及人员姓名  
民生证券、国海证券、中信建投、财通证券、华夏基

金、汇添富基金、景顺长城、恒越基金、彤源投资、

东方自营、泰康基金、中信资管、相聚资本  

时间  2023年10月31日  

地点  公司、线上电话会 

公司接待人员姓名  
盛通股份董秘肖薇 

乐博乐博负责人周炜 

投资者关系活动主要内容

介绍  

公司董秘肖薇介绍公司业务的基本情况 

 

2023 年三季度公司实现营业收入 17.98 亿元，同比增加

6.21%，实现归母净利润-2231 万元，同比下降 2120.78%。

单三季度收入 6.33 亿元，同比下降 6.85%，环比增长

11.32%，实现归母净利润 890 万元，同比下降 73.85%，

环比增长 230.30%。其中，印刷综合服务前三季度实现收

入 14.8 亿元，同比增长 4.52%，第三季度净利润 884.16

万元，环比增长 15.48%；科技教育服务前三季度实现收

入 3.1 亿元，同比增长 15.11%，第三季度净利润扭亏 5.98

万元，同比 100.6%，环比增长 100.4%。 

 

教育板块边际改善，其中三季度招生情况：单月同比前三

年创新高。报告期内，公司与腾讯合作的人工智能平台已

有2000多学员报名，累计收入达400万元。 

 

行业变化如下： 

1）政策端：近期教育部提出，应加强新时代中小学科学

教育工作，要求各地各部门要进一步聚焦教育教学全过

程，推动课程建设、教学改革、师资培养等环节质量全面

提升，强化家校社协同育人，构建科学教育新体系，10

月20日，教育部召开全国中小学科学教育工作部署推进

会。 

2）需求端：随着AI普及，STEAM教育全球市场规模持续

快速增长，Meet Intelligence预测2026年全球市场规模将超



过200亿美元，2023-2026年GARG达16.96%。今年以来，

家长们对编程的认知度在不断提升，叠加北京中考改革、

上海校内科技教育课程的推广，整个学习氛围逐渐增厚。 

3）供给端：供给出清持续演绎，10月15日起，《校外培

训行政处罚暂行办法》（下称《办法》）正式施行，有一

家舞蹈类培训机构（天鹅湖畔少儿芭蕾），15号出新规，

14号晚上关门。今年以来艺术、体育、英语、早教类机构

跑路和倒闭频发，伴随着监管不断收紧，良莠不齐的校外

培训机构将进一步得以规范，利好盛通旗下的乐博乐博，

乐博已在6月份就严格贯彻执行监管要求。 

 

Q1全国有更多省份把编程教育纳入中小学必选课程，公

司和公办学校合作的业务进展？ 

A1：公司直营To C业务占比60%以上，To B业务包括加盟

业务和与外部机构合作。今年以来，公司开展了与青少年

宫、科技馆的广泛合作，进展顺利。 

 

Q2 中鸣机器人的推进方案？是否与华为合作？ 

A2：中鸣机器人的业务推进，一方面是内部教具教材的推

广，另一方面是To B进校、组织活动等。近三年始终保持

盈利，毛利率在45%-50%。 

中鸣公司基于华为鸿蒙系统自主开发了一个控制器，操作

系统已经上线。  

 

Q3  单班班容是多少？预计未来修复到什么水平？ 

A3：目前校均单班是250人的班容。7-9月，公司新招人数

分别是1500、1115、1800人，较前2年同期有所提升。今

年公司的经营思路更加侧重优化整合，提升单店健康度以

实现未来更好的成长性。根据公司财务模型，若单店店均

人数达到300人，单店可以实现盈利50-100万。 

 

Q4  政策监管进一步收紧，对公司教育业务的影响？ 

A4：政策对公司的影响主要是现金流。教育培训行业主要

通过预收来实现日常经营和扩张。政策出台后，季度收费

对现金流会造成较大压力。同时，因为一次交费变少，客

户的更换成本变低，客户粘性变弱，这对老师的教学质量、

客户服务满意度提出了更高的要求。但从另一方面，政策

规范化有利于出清不规范的小型机构，对行业头部企业是

长期利好的。 

 

Q5  公司门店扩展的规划？及直营、加盟店的侧重？ 

A5：公司目前主要重点是优化单店模型，先达到上述公司

规划的单店经营目标。现在公司布局20个直营城市，直营



门店不到140家，直营和加盟店合计500-600家。公司千店

计划是不变的，即直营+加盟店突破1000家的规模。预计

2024年接近或实现这个目标，加盟店增长会更多一些，直

营店在保证店面经营健康度的条件下稳步增长扩店。 

 

Q6  公司教育业务未来的发展模式？ 

A6：目前公司教育业务修复良好，学员人数已经恢复到

2019年状态。从财务角度，公司合同负债数据向好，从2020

年2.8亿下降到2亿，有利于公司在政策收紧的情况下把控

风险。推广方面，公司通过地推、线上（大众点评、抖音

等）、进校、与少年宫及团中央合作等多种形式增加推广

的力度。未来，公司仍将以直营To C为主，To B和To G

协同发展。 

 

Q7 公司元宇宙课程都有哪些？亮点有哪些？ 

A7：公司元宇宙课程针对7-10岁学龄段孩子设计，含有试

听课、基础课、主题课三种类型，主题课包括智慧城市、

太空时代、星际探险，课程难度逐级提升。第一节课以体

验虚拟世界和三维软件学习为主，中间的课程以两到三节

课一个小主题通过VR眼镜的方式沉浸呈现最终作品效

果。最后几节课加入多人实时在线交互的功能。 

我们的元宇宙课程优势在于：1、通过3D编程+VR+AI的

技术手段，可以有效提高学生的学习兴趣与主观能动性；

2、元宇宙课程采用自由创造与搭建的模式，有利于最大

限度激发学员的想象力和创造力；3、课程是多人实时在

线互动和多人协同编辑的模式，可以提高学生的课堂体

验。 

此外，我们还有AI创作营的活动，比如AI助手、AI绘画和

AI数字人。这类活动也很受欢迎。 

 

Q8 公司传统印刷业务影响业绩的因素？以及 Q4及明年

的展望？ 

A8：印刷业务受纸张原材料采购成本增加影响，导致收入

上升，利润及毛利下降。其次，受内部订单结构变化影响，

毛利率较去年同期有所下降。但从库存、周转率等财务数

据来看，印刷业务的健康度仍然是向好的，企业运营效率

有所提升。  

 

Q9 公司印刷业务前三季度各类业务的比例？以及未来

预判？ 

A9：今年印刷业务的结构有所变化。期刊杂志板块，有较

大幅度的增长；主题图书板块，今年相较有所下降。公司

会根据各板块订单情况，通过互补尽量保持订单平衡及稳



定增长。今年，同行业公司做外单实现了较好的增长，公

司也在着手这项业务为未来铺垫。 

 

附件清单 无 

日期 2023年10月31日 

 

 


