
 

 

证券代码：002035                                             证券简称：华帝股份 

华帝股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2023-020 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议      □媒体采访             

□业绩说明会          □新闻发布会      □路演活动 

□现场参观           □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 
浙商证券、东证资管、源乐晟资产等 4人 

时间 2023年 12月 1日 

地点 公司办公楼四楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 
罗莎 

投资者关系活动

主要内容介绍 

问题 1：公司下半年在品牌建设方面有哪些举措？ 

回复：公司下半年持续聚焦“好用、好看、好清洁”科学品牌落地，通过

VI视觉形象系统和 SI 终端形象设计的升级、与知名公众人物联袂推出品牌整

合传播项目、以及覆盖多个重点城市的户外广告投放等多种宣推方式，进一步

加深消费者对科学品牌的认知度。9 月底的品牌发布会上公司官宣白敬亭为品

牌代言人，发布 “净白系列”产品，将代言人形象和华帝的品牌形象结合在一

起，进而塑造人们心中对华帝的品牌认知，助力品牌价值主张的最大化传播。 

问题 2：公司如何提高产品运营效率？ 

回复：公司致力于构建产品效率监控体系，加强产品生命周期运营管理；

同时，结合市场变化趋势，公司通过强化产品规划立体性及完整性，提升产品

线规划质量，并注重品类价值主张构建，强化用户对产品价值的心智认知，提

高用户体验感。为进一步提升各渠道产品竞争力，公司聚焦各渠道营销特点，

持续优化渠道产品结构，强化渠道产品区隔，推动全链路经营效能增长。 

问题 3： 公司如何进行工程渠道的风控管理？ 

公司严格控制工程业务风险，搭建并完善业务风险管理标准体系，严守评

估与授信制度，聚焦应收款回流速度，改善库存提升资金效益。客户合作方面，

公司持续推进战略客户拓展，创新核心客户合作模式，建立高端品牌工程推广

平台，进一步提升品牌影响力；代理商方面，公司继续完善工程代理商模式，



 

 

建立专业工程代理团队，制定专项合作政策，激发代理团队营销积极性；区域

拓展方面，公司加强弱势区域开拓力度，强化区域均衡发展，促进工程业务质

量再提升。 

问题 4：集成产品的经营情况？ 

针对集成产品，公司主要围绕整合营销活动与直播相结合，探索集成品运

营新模式，提高产品曝光率，提升流量转化率；同时推进集成品类渠道建设，

加快空白片区拓展进程，开发多元化渠道商，进一步扩大营销网络覆盖范围。

为提高用户消费体验，公司持续加强形象门店进驻，开展专项培训赋能营销团

队，强化运营团队管理规范化；推进品类更新迭代，加快新品上市进度，优化

产品结构，提升集成业务板块经营效率 。 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按照

有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况，参会人员签署《承诺书》。 

附件清单 无 

日期 2023年 12月 1日 

 


