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投资者关系活动

类别 

☑特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观                  ☑其他（线上会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

141家机构，共计 155人，具体名单如下（排名不分先后）： 

易方达基金 殷明        南方基金 熊琳         招商基金 吴潇 

嘉实基金 任海宇        建信基金 何伟         国泰基金 徐毅梁 

平安基金 傅浩          景顺长城 李南西       银华基金 侯屹兴 

华宝基金 贺喆          国寿安保 张帆         大成基金 岳苗 

上银基金 刘东勃        信诚基金 邹伟         创金合信 梁雪 

光大保德信 李心宇      光大保德信 陆达之     光大保德信 朱烨 

银河基金 杨宁          金鹰基金 许中雅       宝盈基金 刘凯 

兴华基金 高伟绚        太平基金 魏志羽       贝莱德基金 程文钰 

中邮创业 汪显森        九泰基金 冀玉娜       峰境基金 黄宁 

长安基金 徐小勇        国融基金 贾雨璇       凯石基金 厉楠 

新华基金 陈谦          格林基金 秦秀婷       鸿运基金 朱伟华 

中海基金 姚晨曦        拓璞基金 张晓         太平基金 邱子扬 

富荣基金 郭梁良        中科沃土 郝家宏       泉果基金 姜荷泽 

鑫元基金 陈宇翔        国泰基金 张专彦       东兴基金 周昊 

恒越基金 徐若锦        长城财富 江维         长城财富 胡纪元 

中国人寿 费磊          人寿资产 陈鑫         农银人寿 吴婧 

恒大人寿 邓凌宇        太保资产 赵麦琪       太平资产 赵洋 

大家资产 黄建平        泰康资产 穆方正       工银理财 刘荫涛 

农银汇理 宋磊          兴银理财 江耀堃       杭银理财 方能之 

汇华理财 徐纯波        国君资管 范明         华泰自营 姜斌宇 

平安资管 李竹君        财通资管 黎来论       野村资管 徐也清 

国信弘盛 杨嘉          华夏财富 程海泳       华夏财富 刘春胜 

中信期货 魏巍          Pinpoint 蒋浩东        King tower Wise Lui 

Trivest 王祥麒          WT Asset 唐商恩        广发证券 陈姝 

海通证券 刘牧忱       东吴证券 张良卫        东吴证券 何逊玥 

东吴证券 晋晨曦       东吴证券 张琛          长江证券 冯源 

长江证券 刘舒畅       东方证券 翟淑星        东方证券 罗小翼 

信达证券 冯翠婷       国金证券 马晓婷        山西证券 章海默 

中泰证券 李硕文       华福证券 杨文吉        世纪证券 罗晴 

世纪证券 李时樟       华龙证券 蔡洁          国融证券 王林 

渤海证券 伊晓奕       大通证券 王伟          汇正研究所 胡恺敏 

呈瑞投资 刘青林       广金资产 黄勇          大道至诚 蔡天夫 



惠理投资 廖欣宇       筌笠资产 郑峰          鹏山资产 祝培修 

弘尚资产 肖莹         远信投资 赵巍华        尚雅投资 成佩剑 

睿扬投研 屈霞         乾璐投资 华毅          冲积资产 桑梓 

昱奕资产 刘步雷       磐耀资产 葛立法        弥远投资 许鹏飞 

景泰利丰 何少         益和源 魏炜            福瑞加成 周发兵 

磐耀资产 宁顺利       广汇缘 曹海珍          名禹资产 刘宝军 

禧弘投资 杨莹         泾溪投资 邬丹妮        玖鹏投资 陈虹宇 

健顺投资 何荣珩       新盛资产 孔小琴        元兹投资 黄颖峰 

乾璐投资 孙颖         渊泓投资 贺艳锦        睿银投资 李强 

肇万资产 李大瑞       乘富投资 谢哲          鲍尔赛嘉 周俊恺 

誉辉资本 王灿         和谐健康 朱之轩        乾璐投资 张迪 

天猊投资 曹国军       鸿道投资 杨童妃        瓦洛兰 杜冀聪 

联君资产 程建华       智子投资 李莹莹        巽升资产 王思丹 

明世伙伴 彭杨         金辇投资 曹剑飞        泰石投资 车克 

淳厚基金 陈基明       联丰投资 李巍          中电科投资 陈鑫 

联储润达 徐汀         中再资产 王道远        仰星 黄生 

凯丰投资 陈烽         涌津投资 赵梓峰        云杉投资 李晟 

格力金融 徐立         普华投资 雷云蕾        君成投资 唐悦 

明河投资 姜宇帆       五地投资 张一帆        麥盛資產 姜楠 

瓦洛兰 郭小奎         弈宸投资 王邵伟 

时间 2024 年 2 月 20 日、2024 年 2 月 21 日 

地点 公司会议室、线上会议 

上市公司接待人

员姓名 
副总经理、董事会秘书 张达霖 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、InsightGPT视频生成功能的相关成果和后续计划有哪些？ 

答： 

（一）已有成果 

1、视频智剪产品 

公司已于 2024 年 1 月底开放 InsightGPT 视频智剪功能供特定

合作伙伴试用体验，并受到一定认可，已辅助业务团队向国内

某头部游戏公司交付了一批信息流广告视频。目前公司正在对

接游戏、大消费、大健康等行业的大客户，计划重点推动在精准

投流领域的标杆案例打造。 

2、龙年祈福产品 

公司已于 2024 年 2 月初发布面向 C 端用户的基于微信 H5 的龙

年祈福产品，作为正式商业化前的探索和尝试。该产品基于

InsightGPT 目前具备的角色动画一致且可控的图生视频技术，

具备将真人照片转换为动态的拜年舞蹈视频功能，为用户提供

多组拜年视频动作。春节期间该产品在微信朋友圈的营销推广

费用不到 8 万，但触达人群超 2,000 万，活动参与人群超 14 万。 

（二）后续计划 

1、图生视频产品 

公司预计于 2024 年 2 月底前，开放体验图生视频相关营销应用

产品。目前 InsightGPT 已具备图生视频相关能力，处于持续优



化生成效果及打磨产品阶段，在现有技术框架下，InsightGPT 可

生成约 20 秒的动态视频。 

2、爆款视频产品 

公司预计于 2024 年 3 月底前，开发实现文生视频相关能力，并

开放体验爆款视频相关营销应用产品。InsightGPT 计划通过对

产品卖点、人群、痛点、场景等数据的建模和分析，开发上线帮

助品牌方在抖音、小红书等流量平台自动生成爆款视频的产品，

前期拟聚焦在大消费行业。 

3、节日营销产品 

公司计划推动目前 toC 的龙年祈福产品升级为 toB 再 toC 的节

日营销产品，为品牌方提供特定节假日（如中秋节、国庆节、圣

诞节等）营销互动相关的创意裂变解决方案。 

4、加速商业化 

目前规划的商业化路径包括，一是提供应用产品或开放大模型

接口给用户使用，收取订阅费用或按次收费；二是协助业务部

门向客户提供整体一站式服务，实现降本增效。公司正在进行

几家汽车、大消费、大健康等行业知名品牌方相关 AIGC 营销

项目的比稿及应标，同时也在加强行业研究和竞对调研工作，

不排除后续通过外部合作加速资源整合，实现优势互补。 

公司将根据内外部实际情况推进或调整工作计划，适时拓展如

3D 视频等新的产品方向，以及 AIGC+短剧/IP 等新的内容应用

场景。 

 

二、面对 Sora 通用视频大模型的推出，公司坚持看好并加注

InsightGPT 应用层模型的原因？ 

答： 

1、InsightGPT 目前属于营销行业的多模态垂直模型，与 Sora 这

类底层通用大模型并不属于直接竞争关系，反而公司可以结合

Sora 等通用大模型丰富自身视频素材库以及提升视频生成效率

和品质。 

2、InsightGPT 融合了公司二十余年在营销领域积累的各种方法

论、智慧资产及行业精髓，比通用大模型更懂营销行业，能输出

更具洞察、创意和美感的营销内容。随着未来视频生成相关技

术水平被逐步拉齐，愈加普及的视频创作型工具唯有通过内容、

创意、创新等方面的能力致胜，而公司作为内容创意头部企业，

InsightGPT 将在创意和洞察环节形成差异化优势并在市场竞争

中脱颖而出，尤其是面向大型品牌客户。 

3、使用 Sora 大模型的门槛和难度较高，更适合专业设计师，用

户需要输入非常具体和明确的指令（prompt）后，才能准确生成

预期结果；而 InsightGPT 目前定位解决方案，更易于用户操作

和使用，支持用户提出相对简单的需求再做出选择。 

4、InsightGPT 是将语言、图像、视频等类别通用大模型的开源

算法以及自有行业数据和业务方法论进行融合并持续训练而成

的营销行业多模态垂类模型，兼具文本生成、图像生成、视频生



成等多种功能，不会单纯依赖于某一个或某几个通用大模型。 

5、公司将加速拓展跨领域合作与共创的机会，通过业务及资本

合作等方式，与合作伙伴积极整合资源，优势互补，探索 AIGC

技术在内容营销、投流、电商、短剧以及 IP 等内容场景的深入

应用，加快构建以技术驱动的优质内容生态。 

 

三、公司出海营销业务发展情况及规划？ 

答： 

1、品牌营销方面，公司于 23 年底已中标某知名新能源汽车品

牌的海外营销年度代理项目，面向中东和俄罗斯地区，正在整

合资源推动项目落地；预计 24 年汽车客户的品牌出海营销需求

将继续增长。 

2、效果营销方面，在信息流领域，近日公司与知名出海营销服

务商试玩互动设立合资公司，加速助力品牌出海，预计 24 年公

司相关业务体量将快速增长，主要涉及欧美、东南亚等地区；在

达人营销领域，公司正在寻找在 TikTok 平台有成熟运营经验的

团队，意在完善社交媒体出海业务布局。 

3、战略咨询方面，24 年公司计划在东南亚地区开展布局。 

4、短剧出海方面，近日公司与短剧出海头部平台 FlexTV 达成

战略合作，将共同新设合资公司开展欧美、东南亚等地区的短

剧内容营销业务，打造立足于短剧出海场景的全链条营销服务

平台。 

 

其他内容参见公司近期的投资者调研记录及其他公开信息。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 2 月 22 日 

 


