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宜宾五粮液股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2024-1 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研         □分析师会议 

□媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会            路演活动 

 现场参观  其他（券商策略会） 

活动参与 

人员 

东亚前海证券、申万宏源证券、华创证券、华泰证券、德

邦证券、华西证券及部分机构投资者。 

时间 2024 年 2 月 26 日-3 月 7 日 

地点 宜宾、上海、成都、广州 

形式 线下面对面、线上交流 

交流内容及具

体问答 

记录 

交流内容整理如下： 

一、品牌方面 

2024 年，公司将重点聚焦和美品牌大生态，坚持以品

牌创新为引领，持续在品牌文化保护、挖掘、表达、宣传

上狠下功夫，不断提升优化品牌价值表达体系，增强消费

者体验感，加快推动品牌价值回归；持续高标准参与顶级

平台活动，持续深化与主流媒体、新兴媒体的深度合作，

强化流量聚集地城市、知名地标等户外广告投放。 

二、营销方面 

（一）策略方面。坚持以营销创新为抓手，着力推进

营销组织、产品策略、渠道策略、运营策略等创新，深入

实施“总部抓总、大区主战”策略，持续优化总部抓总的
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管理模式和运行机制，强化大区主战的分级授权、管控平

衡及服务下沉，纵深推进营销数字化转型，进一步提升 “应

市能力”。 

一是持续优化产品布局，统筹国内国际两个市场，围

绕代际酒、窖池酒、低度酒、年份酒、文化酒等，深入推

进以酒体创新和工艺创新为核心的供给侧结构性改革，强

化年轻消费群体培育和国内国际市场拓展。二是持续优化

渠道布局，着力推进传统渠道、直营渠道、新兴渠道协调

发展、均衡发展。三是持续优化场景布局，在持续巩固传

统品饮场景的基础上，加大力度拓展宴席场景、收藏场景，

积极创造并引领新的消费需求。 

（二）产品方面 

八代五粮液：公司将坚持巩固八代五粮液的核心大单

品地位，坚持“有价才有市，有市才有量”的基本逻辑，

固化传统渠道配额，优化投放产品结构、渠道结构、市场

结构，加快推动八代五粮液的价格向价值回归。 

经典五粮液：经典五粮液持续以品牌价值提升及消费

培育为核心，坚定实施“三加强一稳定”策略；持续完善

经典五粮液产品打造，不断优化营销策略，开展品牌推广

及消费者培育，步步夯实基础，助力五粮液品牌价值提升，

为后续发展蓄势谋远。 

低度五粮液：2024 年将结合重要节庆，由大区协同商

家开展更灵活更精准的消费者培育工作。 

1618 五粮液：公司将着力把 1618 五粮液打造为千元

价格带宴席第一品牌，持续通过宴席活动政策及开瓶扫码

奖励，提升渠道推力和消费者活动参与积极性。 
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三、产品动销方面 

元春期间，八代五粮液全国动销农历同比保持两位数

稳健增长，经济基础好、消费复苏快的区域动销情况相对

良好。 

四、分红方面 

公司持续践行“为投资者创造良好回报”的核心价值

理念，近三年来现金分红每年均超 100 亿元。未来，公司

将稳步提升分红率，持续加大投资者回报。 

关于本次活动

是否涉及应披

露重大信息的

说明 

否 

活动过程中所

使用的演示文

稿、提供的文 

档等附件（如

有） 

无 

 


