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投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观 

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

本次参会人员及所在单位名单如下： 

序号 机构 姓名 

1 汇添富基金 林渌 

2 汇添富基金 李超 

3 汇添富基金 田立 

4 汇添富基金 刘丹 

5 交银施罗德基金 张程 

6 交银施罗德基金 赵尹铭 

7 中信保诚基金 杨传忻 

8 国泰君安证券 徐洋 

9 国泰君安证券 于航 
 

时间 2024年 4月 18日 10:00-12:00 

地点 重庆市涪陵榨菜集团股份有限公司总部及脆口智能化生产线 

上市公司参会

人员 

公司董事长高翔先生 

公司董事、董事会秘书、副总经理兼财务负责人韦永生先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

2024年 4月 18日上午 10:00-11:00，投资者进行公司智能化生产线参

观，11:00-12:00，公司参会人员与投资者在公司八楼会议室进行了座谈交

流，本次会议纪要如下： 

 

1、2024年原料收购成本降低，全年毛利率展望？ 

回复：公司每年青菜头收购后将在当年 5、6 月份逐步投入使用，原料

成本将在每年下半年逐步体现，上半年营业成本取决于上年度青菜头收购



 

价格，青菜头收购价去年同期约为 1100 元/吨，全年整体来看原料收购价

格降低对毛利率影响不大。 

2、今年榨菜品类的增长规划？ 

回复：2024 年度公司以稳住榨菜品类基础为主，产品方面将开展消费

者调研，根据调研情况进行产品优化；渠道方面新设立了渠道管理部门，

统筹管理各渠道之间任务目标完成进度，同时制定新渠道开拓目标，持续

拓展空白市场；品牌规划方面将以地面传播为主，助力目标实现。 

3、销售费用规划拆分。 

回复：公司每年销售费用预算根据销售策略具体措施进行划分，公司

今年度销售策略执行仍然以地面传播的方式为主，包括在商超进行堆头、

流通渠道进行产品排列等措施，以触达消费者提高消费意愿；品牌方面费

用投入与销售业绩不存在线性关系，公司将阶段性研究品牌宣传需求进行

费用投放并考核投放效果。同时针对不同地区与不同阶段，公司也将结合

全年战略规划进度进行适时的销售费用投放调整，以发挥销售费用最大效

用。 

4、2023年度毛利率降低的原因？ 

回复：除产品结构变化因素外，主要变化在量贩装产品与 60g 系列榨

菜产品占比有所提升，为进一步适应量贩装产品占比上升趋势、促进市场

销售，公司 2023 年将量贩装产品出厂价调整为和单袋装一致，同时由于量

贩装产品成本较单袋装略高，因此对应降低了毛利，同时为夯实两元价格

带产品市场，公司 2023 年推出了 60g 系列榨菜，该类产品毛利略低于 70g

主力榨菜产品，占比提升导致毛利率有所下降。 

5、原料价格全年波动预期？ 

回复：青菜头为一年收一季作物，公司每年收购原料包括新鲜青菜头

及经过初步腌制的半成品盐菜块，半成品价格取决于当年度青菜头收购价

及下一年青菜头收成预期，2024 年度青菜头平均价格约为 800 元/吨，半成

品价格预计将维持在稳定的范围之内。 

6、公司目前的销售激励措施？ 

回复：公司 2023 年第三季度开始对公司销售人员和经销商业务员的激

励机制进行试点，目前持续推动中，通过对销售体系中各层级进行激励，

以促进销售任务的达成。 



 

7、公司分红规划？ 

回复：近年来，公司每年分红额度稳中有升，公司致力提供更稳妥的

分红规划，未来仍会全力以赴做好经营，在实现企业发展的基础上稳步提

高分红力度回报股东，与股东长期共享公司价值。 

8、经销商库存周期情况及合理范围？ 

回复：公司一般认为 2 个月内属于合理库存周期范围，库存周期过短

容易出现断货情形，不利于产品销售连续性，库存周期过长，公司会采取

控制订单等形式抑制库存周期，协调经销商进行库存调控，维持合理销售

周期。 

 

附件清单 

（如有） 无 

日期 2024年 4月 18日 

 


	2024年4月18日投资者关系活动记录表
	证券代码：002507           证券简称：涪陵榨菜           编号：2024-002

