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山东龙大美食股份有限公司投资者关系活动记录表 

   编号：2024-03 

投资者关系活动类别 

特定对象调研        分析师会议 

媒体采访             业绩说明会 

新闻发布会          路演活动 

现场参观 

其他         

参与单位名称及人员姓名 
通过“龙大美食投资者关系”微信小程序参与公司 2023 年度网上业 

绩说明会的广大投资者 

时间 2024 年 4 月 23 日  15:00-17:00 

地点 “龙大美食投资者关系”微信小程序 

上市公司接待人员姓名 
董事长兼总裁：杨晓初；董事、副总裁、董事会秘书：张瑞；首席财

务官：张凌；独立董事：余茂鑫 

投资者关系活动主要内容介绍 

1、龙大美食在 2023年采取了哪些措施来增强其市场竞争力？ 

A：尊敬的投资者您好！2023 年度，公司主要通过加强渠道建设、加大产品研发、拓展产能、优

化专业服务、提升行业知名度等措施增强市场竞争力。感谢您的关注！ 

2、23年预制食品增长如何？ 

A：尊敬的投资者您好！2023 年食品板块实现收入 22.23 亿元，较上年同期增长 34.60%，占公司

营业收入的比例由 10.25%提升至 16.69%；其中预制食品业务实现收入 19.84 亿元，同比增长

50.94%。从产品来看，全年表现较好的有烤肠和肥肠系列，肥肠系列突破 3 亿，烤肠系列突破 1

亿；渠道方面，公司持续通过固老开新，老客户拓品类、同时开发新客户，大 B 同比增长 20%-

30%。感谢您的关注！ 

3、请介绍 23年公司在不同渠道的市场表现。 

A：尊敬的投资者您好！公司整体渠道以 B 端为主，C 端为辅。2023 年大 B 占比 50%左右，中

小 B 占比 40%左右，C 端占比 10%左右。大 B 增速较大，主要得益于近两年餐饮端恢复较好，

加上公司也在大力开发西快客户，整体 B 端增速较好。感谢您的关注！ 



4、我之前在抖音看过你们直播，买过一些产品，你们去年抖音、京东平台卖得怎么样啊？ 

A：尊敬的投资者您好！2023 年公司持续深耕京东、抖音等优势平台业务，不断优化天猫、拼多

多、抖音自播等运营模式，并依托美团、拼多多头部平台，进一步扩大了京东、抖音、快手、拼

多多、快驴、美团等线上平台的销售规模，其中京东的销售收入居于首位，金额为 9,250.92 万

元，较 2022 年增加 587.93 万元；抖音的销售收入 2022 年增加 1,485.51 万元。各平台销售产品主

要包括五花肉、肋排块、棒骨块、猪皮、脊骨块等生食产品以及黑猪鲜肉肠、四季鲜肉、金汤酸

菜鱼、里昂火腿、白煮肥肠、龙大鲜食记鲜肉灌肠、果木烤火腿肠、慕尼黑烤香肠等熟食产品。

感谢您的关注！ 

5、贵公司预制食品 24的总体目标？未来预计有多大体量空间？ 

A：尊敬的投资者，您好！预制食品 24 年预计增速将保持在 20%-30%，希望能做到 25 亿。未来

5 年内期望能达到 50 亿的体量。感谢您的关注！ 

6、集团对食品业务考核关注哪些指标？ 

A：尊敬的投资者您好，公司食品业务考核主要关注业务收入、毛利率、销量以及新产品贡献等

指标。感谢您的关注！ 

7、请问公司对 2024年及以后的业务发展有何规划？ 

A：尊敬的投资者您好！公司将持续推进以食品为主体、养殖和屠宰为两翼的“一体两翼”战

略。2023 年已对非主营业务进行战略收缩，2024 年将更加聚焦食品主体业务，以扭亏为目标，

以利润为核心。对三大板块的业务战略定位如下：养殖板块：主要对全产业链及大客户溯源，未

来会采取多种方式控制成本和灵活调整规模。此外，公司也在探索差异化模式，增加有溢价能力

的品种猪，减少周期波动对整体业绩的影响。屠宰板块：作为原料供应板块，总体会维持 600-

800 万头的年屠宰量，并持续进行新产品和新工艺创新，优化产品品质，进一步改善渠道和产品

结构，在提升毛利水平的同时为食品板块提供更好的基础支撑。食品板块：是公司最重要的发展

方向，会继续做大做强食品板块，为公司提供新的增长动力，从几个方面入手：1）品控：食品

安全是公司的生命线，夯实品控，凭借公司多年对日出口的品质保障，提供高标准的产品。2）

研发：立足三大研发中心，加强研发投入，进一步强化与大客户的合作，进一步提升大客户的响

应速度。3）渠道：基于多年来与大客户的合作积累以及行业发展特点，公司将坚持以 B 端为

主、C 端为辅的策略，大 B 继续推进固老开新政策，同时开发中腰部以及成长较好的新型餐饮连

锁企业或西式烘焙类的企业。中小 B 通过持续扩充经销商数量、优化客户结构、逐步培育核心经

销商体系，进一步提升中小 B 的规模，C 端通过线上和线下同步发展，做好品牌露出。 4）产

品：持续强化大单品战略，进一步聚焦推广酥肉类、肥肠类、丸子类等大单品，不断优化工艺，



提升产品力，打造流通核心标品，并以培根类、烤肠类为特通餐饮定制品类为抓手，聚焦西快赛

道，发展新业务。同时，根据行业发展趋势和市场机会，结合公司自身研发优势，一方面对老品

进行品质优化升级，重点开发西式烘焙类及健身赛道的低脂、低盐、“0 添加概念”健康类休闲

产品的开发设计，进一步完善公司的产品体系。总体来看，公司将坚持可持续发展，保持战略定

力和韧性，积极应对外部环境变化，持续培育自身增长动能。感谢您的关注！ 

8、龙大 23年的亏损主要是什么原因造成的？ 

A：尊敬的投资者您好！本年度亏损的原因主要系传统业务板块受毛猪销售价格及猪肉市场价格

持续下跌，并叠加疫病影响，导致公司传统板块业务出现较大亏损；同时，公司贸易板块业务根

据战略也进一步缩减，且相关业务也受到猪价影响，亏损较大；此外，受猪价影响，公司按照企

业会计准则的相关规定和谨慎性原则，对存货及生物资产计提了减值准备。综上原因，公司 23

年整体亏损，2024 年公司将更加聚焦食品主体业务，以扭亏为目标，以利润为核心。感谢您的关

注！ 

9、公司在 2023年度报告中提到了哪些风险提示，公司将如何应对这些风险？ 

A：尊敬的投资者您好！公司可能面对的风险主要有：1）发生疫病的风险；2）食品安全风险；

3）市场开拓风险；4）材料价格波动的风险。 

公司将从以下几个方面进行应对：1）公司将持续做好疫病防疫防控工作，并在各个生产环节疫

病防疫体系进行季节性系统化升级，同时一如既往的严格执行防疫防控措施，确保公司所有单位

生产经营有序进行。2）公司长期高度重视食品安全，严格要求把食品安全落实到生产经营的每

个环节。公司在生产经营中根据国家法律法规及市场监督管理部门的规章制度要求，建立了完善

的食品安全控制体系，通过了 ISO9001 国际质量管理体系和 ISO22000 食品安全管理体系的认

证，并对关键环节在国家标准的基础上制定了更为严格的多个企业标准，进一步细化食品安全控

制工作。在每个生产基地配备专职质量控制人员、每个市场安排专职质量监督人员，从而达到对

采购、生产、储存、运输、销售等环节实施有效的食品安全质量控制的目标；通过执行《标识和

可追溯性管理制度》等相关产品质量控制制度，使产品质量和食品安全控制具有可追溯性，尽可

能降低食品安全事件发生的可能性。3）公司将一方面加强管理、提高效率进行成本控制，一方

面充分发挥公司全产业链布局的优势，通过调节产品结构、生产高附加值产品、加快食品业务发

展等方式，一定程度上化解生猪价格波动对公司盈利能力带来的风险。4）公司着力构建消费市

场洞察体系，服务广大食品加工和餐饮企业，协同进行市场推广，创新营销模式，积极应用市场

思维打造爆款明星单品，以大单品策略快速服务市场。此外，公司加快开拓专业销售渠道，加强

定制化服务；聚焦核心区域，打造样板市场，实现优势区域全覆盖；构建流通经销商网络，实现



 

全国范围渠道拓展。感谢您的关注！ 

10、龙大美食在 2023年度是否进行了会计政策变更，如果变更了，变更的主要内容是什么？ 

A：尊敬的投资者您好！财政部于 2022 年 11 月 30 日发布了《企业会计准则解释第 16 号》，对

《企业会计准则第 18 号——所得税》中递延所得税初始确认豁免的范围进行了修订，明确对于

不是企业合并、交易发生时既不影响会计利润也不影响应纳税所得额（或可抵扣亏损）、且初始

确认的资产和负债导致产生等额应纳税暂时性差异和可抵扣暂时性差异的单项交易，不适用《企

业会计准则第 18 号——所得税》关于豁免初始确认递延所得税负债和递延所得税资产的规定。

该规定自 2023 年 1 月 1 日起施行，可以提前执行。公司自 2023 年 1 月 1 日起执行该解释，并根

据解释要求对 2023 年 1 月 1 日因适用该解释的单项交易而确认的租赁负债和使用权资产产生的

应纳税暂时性差异和可抵扣暂时性差异财务报表列报数据进行重述。感谢您的关注！ 

11、龙大美食在 2023年度的存货及生物资产计提了减值准备，这是否对公司的财务状况产生了

显著影响？ 

A：尊敬的投资者您好！公司对 2023 年度存货及生物资产计提了减值准备，减少了 2023 年度税

前利润总额 44,891.20 万元。感谢您的关注。 

12、针对于今年猪价走势公司如何看待？公司应对猪价波动策略？冻品运作思路？ 

A：尊敬的投资者您好！综合来看，当前生猪供给处在相对过剩的状态，还需要一段时间去化。

基于此，公司在养殖板块会控制规模以及严格控制成本，养殖总体保持在屠宰量的 10%以内，主

要满足客户溯源，同时也在尝试做差异化的产品。屠宰业务以稳营收，提利润为目标，同时将冻

品库存控制在合理范围内，保障产品供应的稳定。感谢您的关注！ 

 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2024 年 4 月 23 日 


