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证券代码：002739              证券简称：万达电影               公告编号：2024-023 

万达电影股份有限公司 

2023 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

是否以公积金转增股本 

□是 否 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 2,179,368,810 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 0 元（含税），

送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 □不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 万达电影 股票代码 002739 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称 万达院线 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 王会武 彭涛 

办公地址 
北京市朝阳区八里庄东里 1 号莱锦文化

创意产业园 CN02 

北京市朝阳区八里庄东里 1 号莱锦文化创意产

业园 CN02 

电话 010-65055989 010-65055989 

电子信箱 wandafilm-ir@wanda.com.cn wandafilm-ir@wanda.com.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

公司的主要产品或服务为：                         

1、院线电影放映。公司是国内领先的影院投资及运营商，票房、观影人次、市场份额已连续十五

年位居国内首位。通过各电影发行公司引进影片，根据市场情况向下属影院下达排映指导。公司对影院
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影片放映实行科学、规范、标准的管理，全面采用世界水准的放映工艺标准，为观众提供一流的观影体

验。 

2、销售商品。商品主要分为两大类，分别为餐饮类产品和衍生品。餐饮类产品指观影时观众选择

食用的商品或特色礼盒，主要包括食品类和饮料类，衍生品包括与影片角色、剧情、道具相关的主题类

纪念商品、动漫周边、潮玩手办等。 

3、发布广告。公司所经营的影院广告业务主要包括屏幕广告和阵地广告。屏幕广告指在电影正片

前搭载的商业广告，在电影放映前播出；阵地广告指在实体影院相关媒介上播放、陈列的产品广告，主

要包括灯箱广告（含 LED、LCD 电子屏）、喷绘广告、立牌等。 

4、电影制作及发行。公司主要通过投资、制作电影，取得影片的票房分账收益和衍生收入，并获

得利润。公司根据投资发行策略、影片特点、题材和定位等因素对影片剧本进行开发或选择，并通过独

家投资、主投或参投的方式参与影片制作。 

5、电视剧制作及发行。公司主要通过投资、制作电视剧，向电视台及新媒体平台销售剧集版权取

得版权销售收入及发行收入，并获得利润。 

6、游戏发行。公司主要通过发行、运营网络游戏以获得游戏分成收入及利润，具体游戏类型包括

网页游戏和移动网络游戏。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2023 年 2022 年 
本年比上年

增减 
2021 年 

营业收入（元） 14,619,716,970.07 9,695,316,675.41 50.79% 12,490,346,327.79 

归属于上市公司股东的净利润（元） 912,242,629.16 -1,923,002,991.89 —— 106,333,250.94 

归属于上市公司股东的扣除非经常性

损益的净利润（元） 
718,784,576.02 -2,080,831,908.05 —— 12,772,766.38 

经营活动产生的现金流量净额（元） 4,423,288,820.73 1,194,184,934.99 270.40% 2,981,031,422.41 

基本每股收益（元/股） 0.4186 -0.8670 —— 0.0477 

稀释每股收益（元/股） 0.4186 -0.8670 —— 0.0477 

加权平均净资产收益率 12.06% -24.00% 36.06% 1.18% 

 2023 年末 2022 年末 
本年末比上

年末增减 
2021 年末 

总资产（元） 25,125,323,360.13 26,706,825,269.07 -5.92% 29,159,583,437.21 

归属于上市公司股东的净资产（元） 8,030,103,311.36 7,097,401,784.14 13.14% 8,928,054,399.43 
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（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 3,757,516,467.53 3,111,947,240.81 4,478,506,697.87 3,271,746,563.86 

归属于上市公司股东的净利润 315,625,516.33 107,138,651.30 692,184,229.50 -202,705,767.97 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
362,629,023.09 52,571,516.02 688,589,893.69 -385,005,856.78 

经营活动产生的现金流量净额 1,591,690,795.18 804,609,753.04 1,400,166,323.45 626,821,949.06 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股东总数 117,650 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

92,579 

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数 

0 

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

北京万达投资有限公司 境内非国有法人 20.00% 435,873,762 0 质押 70,000,000 

莘县融智兴业管理咨询中心

（有限合伙） 
境内非国有法人 10.21% 222,437,331 45,084,337 质押 64,530,000 

陆丽丽 境内自然人 8.26% 180,000,000 0 不适用 0 

杭州臻希投资管理有限公司 境内非国有法人 6.19% 135,000,000 0 不适用 0 

广发证券股份有限公司 境内非国有法人 1.36% 29,543,511 0 不适用 0 

香港中央结算有限公司 境外法人 1.33% 28,956,889 0 不适用 0 

大连银行股份有限公司 境内非国有法人 0.69% 15,000,000 0 不适用 0 

招商证券股份有限公司 国有法人 0.68% 14,890,319 0 不适用 0 

尹香今 境内自然人 0.68% 14,766,263 11,825,010 不适用 0 

林宁 境内自然人 0.66% 14,457,831 14,457,831 不适用 0 

上述股东关联关系或一致行动的说明 

1、截至 2023 年 12 月 31 日，北京万达投资有限公司为公司控股股东，万达

投资、莘县融智兴业管理咨询中心（有限合伙）和林宁女士为一致行动人。

尹香今女士为公司董事。除此之外，公司未知上述其他股东之间是否存在关

联关系，也未知上述其他股东之间是否属于一致行动人。 

2、公司控制权于 2024 年 4 月 15 日发生变更，万达投资与莘县融智、林宁女

士不再构成一致行动人。 

3、尹香今女士自 2024 年 1 月 29 日起不再担任公司董事职务。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 不适用 

前十名股东参与转融通业务出借股份情况 
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□适用 不适用 

前十名股东较上期发生变化 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

公司控制权于 2024 年 4 月 15 日发生变更，实际控制人由王健林先生变更为柯利明先生。 

公司控制权变更前，控制关系图如下： 

 

公司控制权变更后，控制关系图如下： 
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5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

（一）报告期内公司主要经营情况 

2023 年，中国电影市场重回稳健运行轨道，公司顺应市场规律和观众需求，在变化中积极变革，

以营收为导向，坚持降本增效，各业务板块稳健恢复。报告期内，公司实现营业收入 146.20 亿元，同

比增长 50.79%，归属于上市公司股东的净利润 9.12 亿元，实现扭亏为盈。截至报告期末，公司总资产

251.25 亿元，归属于上市公司股东的净资产 80.30 亿元。公司总体经营情况如下： 

1、院线电影放映业务 

（1）票房人次快速恢复，经营效率行业领先 

2023年，公司电影放映业务在管理层和全体员工的共同努力下快速恢复，国内直营影院实现票房75.6

亿元（不含服务费），恢复至2019年的96.4%，高于大盘12.5个百分点；观影人次1.86亿，恢复至2019年的

92.7%，高于大盘17.5个百分点，其中华北地区和西北地区票房已超过2019年同期；公司累计市场份额

16.7%，连续15年排名行业首位，其中直营影院市场份额为15.1%，较2019年增长两个百分点，单银幕产

出为全国平均水平的1.85倍，经营效率始终保持行业领先。报告期内，凭借精细化管理能力和创新经营模

式，万达影院品牌竞争力和优质影院数量不断提升，全国票房前10名影院中公司占据3席，40家万达影院

跻身全国票房前100名，公司直营影院整体盈利能力不断提升，放映终端实力进一步稳固。 

2023年，海外电影市场稳步恢复，《芭比》《超级马力欧兄弟大电影》《奥本海默》等影片票房表现突

出，公司下属澳洲院线实现票房收入约14.01亿元，同比增长13%，观影人次1,615万，同比增长5.5%，经

营业绩保持稳步提升。 

（2）线上线下营销发力，重点业务取得突破 

2023年，公司加大线上线下营销力度，拉动观影热情，重塑观影习惯，吸引更多观众走进影院，不

断提高票房收入。一方面，公司以提升观影体验为核心，以人次转化为导向，持续拓展异业联动合作，

与小米、顺丰、联想、高德、王者荣耀、和平精英等品牌达成稳定合作，积极开展品牌线上平台和线下

场景联合营销。同时不断创新淘宝88VIP、京东PLUS、猫眼等渠道合作模式，深耕会员拉新和运营，并

通过全新升级W+会员权益和丰富APP及小程序营销活动提升会员粘性和活跃度，线上自渠票房占比不断

提升；另一方面，公司新媒体矩阵进一步夯实内容整合营销和带货直播，坚持打造行业领先的直播体系，

通过专业多元的影视内容生态实现电商转化，助力影片宣发和院线收入提升，公司凭借创新的直播模式、
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领先的营销效果成为“2023年抖音生活服务年度标杆品牌”电影类唯一获奖企业。除此之外，公司积极开展

“爆米花节”、“光影夏令营”等线下主题营销活动，丰富影院场景，有效拉动人次增长。 

报告期内，公司大客户业务实现进一步突破，销售收入持续增长，客户数量同比增加超过50%。公司

抓住重点档期和重点影片联动营销，持续拓展合作业务和范围，在传统销售基础上增加多元业务场景，

通过合作创新、销售管理和智能化系统等完善不断优化大客户业务结构，为公司票房收入增长奠定基础。 

（3）非票业务持续创新，IP运营价值转化 

2023年，公司非票业务聚焦可持续增长，坚持创新，非票房收入同比2019年增长超过10%。商品业务

方面，公司全新搭建以创新商品、创新营销、创新场景为核心的特色商品模式，积极开辟商品赛道，从

终端卖品业务升级为零售商品业务。公司自有饮料品牌“原始鲜言”西打系列产品全新落地，上线以来销量

不断增长，同时持续开拓区域和大客户定制联名商品，精细化匹配客群产品线，拓展销售渠道和营销模

式，助力商品收入实现较大幅度提升。报告期内，子公司时光网持续强化对IP的获取及运营，提供潮流IP、

电影周边一站式解决方案，聚焦自研项目，提高IP产品的商业化价值及毛利。时光网洞察市场热度打造

Loopy系列产品，凭借抖音营销出圈实现了粉丝和品牌消费者的深度转化，并入围了2024亚洲授权业卓越

大奖。时光网在夯实万达院线基本盘的基础上积极拓展产品渠道与覆盖人群，根据客户渠道需求定制开

发产品，进一步提升IP竞争力。 

报告期内，公司整合优质资源，创新业务模式，持续挖掘影院空间价值，构建电影娱乐生态。公司

全面开展现场演出、研学、赛事转播、音乐会转播、IP展览、会议等多种业务，打造人气影城，为影院持

续引流，进一步丰富终端消费体验场景。 

（4）积极拓展优质影院，轻重并举提升份额  

2023年，公司积极寻找和筛选优质项目，重点拓展旗下高端品牌寰映影院，确保项目质量和盈利能

力，全年新开业直营影院7家。对于新建直营影院，公司创新设计理念，增加经营业态规划，提高影城有

效面积占比，同时增加特色厅设置，更加注重人文关怀，不断提高影院经营品质。与此同时，为降低资

本支出，提高院线市场份额，公司继续发展优质轻资产影院，新开业轻资产影院79家，新签约项目约156

个，项目发展规模和经营质量均稳步提升。公司通过前期筹备、中期开发和后期运营的全过程经营赋能，

提高轻资产影院经营效率，增加影院收入，进而提升公司的管理收益和行业影响力。 

截至2023年12月31日，公司国内拥有已开业影院905家，7,546块银幕，其中直营影院709家，6,156块

银幕，轻资产影院196家，1,390块银幕；公司澳洲院线拥有影院61家，529块银幕。 

（5）客户投放意愿增强，广告收入稳步增长 

2023 年，随着电影市场大盘票房逐渐恢复，观影人次增加，品牌广告投放意愿也逐渐增强，但整

体电影广告市场的复苏节奏具有一定滞后性，行业规模较 2019 年仍存在差距。报告期内，子公司万达

传媒聚焦重点档期和重点影片，夯实业绩基础，加强大客户投放管理，确保业绩稳定，同时积极拓展签
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约新客户，力争业绩增量。公司强化营销策划，通过影院阵地、商业广场、儿童娱乐、体育赛事、明星

演唱会等场景营销，拓展融合营销赋能品牌合作，广告收益稳步提升。 

（6）降本增效加强管理，团队建设激发活力 

2023年，面对市场可能存在的不确定性，公司坚持降本增效，确保现金流充足稳定。公司积极推进

降低房租物业、能耗费用等固定成本，通过优化迭代设计及建造标准等降低建造成本。公司对现有直营

影院闲置及低效空间价值进行了统筹梳理和规划改造，实现影院提坪增效。公司持续加强精细化运营，

实施影院分级管理，进一步提升了经营效率。与此同时，公司适度压缩贷款规模，偿还部分银行贷款，

有效降低融资成本。 

报告期内，公司突出业绩导向，充分调动员工积极性，激发团队活力，助推经营效率提升。公司持

续加强人才队伍建设，通过内部培养、外部引进的模式优化团队结构，加强业务能力培训和风险内控管

理，提高公司整体工作效率。 

2、影视投资制作与发行业务 

（1）电影投资、制作与发行 

2023年，子公司万达影视抓住行业复苏机遇，聚焦内容运营，努力提高经营业绩。报告期内，公司

主投主控影片5部，其中电影《三大队》取得票房7亿元，被评为2023年豆瓣年度评分前十大华语影片；

电影《想见你》跨年上映取得票房4亿元，海外发行也实现较好的收入。公司主控项目先后在国内主流电

影节斩获奖项，得到行业内外认可，其中电影《宇宙探索编辑部》荣获金鸡电影节主竞赛单元“最佳编剧

奖”，电影《寻她》荣获上海电影节主竞赛单元金爵奖“艺术贡献奖”，进一步提升了公司的品牌影响力。

同时，公司积极推进重点项目制作，与陈思诚导演、郭帆导演、贾玲导演等优秀主创保持长期良好的合

作关系。除此之外，公司参与投资的《流浪地球2》《孤注一掷》《热烈》《前任4》等多部电影获得票房口

碑双丰收。 

报告期内，万达影视精进创作，优化投入产出比，依据档期、市场和公司产能动态控制项目数量，

有效控制成本，同时加强版权运营创新，通过授权、新媒体销售、海外发行等渠道积极创收，其中《斗

破苍穹》网络电影及网剧先后在视频平台播出，《唐探》音乐剧于10月在上海剧院首演，截至目前，唐探

IP已实现电影、网剧、动画、音乐剧、衍生品等多业态内容联动。公司紧抓市场风口拓展小程序短剧等创

新业务，与乐华娱乐合作拍摄的首部古装短剧《青莲劫》已上线播出。 

（2）电视剧投资、制作与发行 

2023年，剧集行业呈稳定向好趋势，行业降本增效、提质减量的成效进一步显现，播出剧集在热度

口碑、类型创新、艺术表达等各方面都保持提升，打造多样精品内容已成行业共识。子公司新媒诚品认
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真贯彻落实“精品化、多元化”的策略，讲好中国故事，坚持自主开发、自主承制，打造多部优秀剧集，获

得行业认可。报告期内，新媒诚品投资出品的4部剧集先后在央视和主流视频平台播出，其中《三大队》

为影剧联动的重点项目，同期开机拍摄，同步完片过审，年末联动上映和播出，获得市场重点关注，《画

眉》《他是谁》和《最灿烂的我们》也均取得较好的收视成绩和投资收益。同时新媒诚品坚持定制化开发，

以销定产，持续深化平台合作，2023年签约销售7部剧集，完成制作待播6部，其中《仙剑奇侠传4》《南

来北往》《明天的少年》《追风者》等已于2024年一季度播出。 

3、网络游戏发行与运营业务 

2023 年，游戏市场稳步复苏，版号发放进入常态化，游戏产品上线节奏逐步恢复正常，后续储备

较为充足，市场规模明显回暖。公司子公司互爱互动在全力做好新产品发行和测试的同时确保老产品长

线运营，奠定收入基础。报告期内，互爱互动新发行上线游戏 4 款，取得版号 4 款，其中新产品《秦时

明月：沧海》于 2023 年 8 月上线以来表现较好，经过多轮测试降低不确定性，联合 IP 方整合营销，上

线首月即实现盈利。互爱互动坚持推进出海战略，《天元突破》先后在东南亚和欧美发行，带动海外发

行收入占比不断提升。与此同时，互爱互动持续挖掘产品特色，对已上线的《圣斗士星矢：正义传说》

《疯狂坦克》等产品进行内容和版本更迭，加强线上营销推广，为公司贡献稳定收益。互爱互动坚持创

新增收，强化营销能力，积极开展代投业务，并将 AI 技术应用于游戏产品广告宣传素材制作，包括角

色和场景的图片及视频素材等，实现降本增效。 

（二）2024 年经营计划 

2024年，公司将抓住电影市场发展机遇，继续聚焦主营业务，认真落实经营计划，同时借助资源优

势及业务布局实现各业态资源共享和优势互补，积极发挥协同效应，努力提高经营业绩。 

1、积极拓展优质直营影院，寻求市场份额进一步提升 

2024年，随着电影行业持续回暖，公司调整影院发展策略，积极拓展优质直营影院。公司将继续加

强和万达广场及市场优秀商业地产开发商合作，加大项目拓展力度，在北京、上海等一线城市重点打造

旗舰影院，提高直营影院品质和品牌价值。公司将持续加强项目把控能力，通过资源共享和提升空间坪

效降低影院建设和运营成本，并依托长期积累的经营管理优势和创新举措，进一步提高直营影院市场份

额和盈利能力。与此同时，公司将优化轻资产模式，在统一品牌、统一排片、统一经营、统一管理的原

则下发展轻资产影院，提高管理收益和行业地位。 

2、持续创新经营管理模式，提高票房和非票房收入 

2024年，公司在夯实传统业务的基础上将通过经营创新和管理创新不断提高票房和非票房收入。经
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营创新方面，公司计划重点开展以下业务：（1）加大力度开发更多自研商品，将“原始鲜言”饮品系列化

并积极拓展外部销售渠道，打造创新零售场景“花花世界”，提高卖品收入；（2）升级万达电影APP和小

程序，突出品牌时尚感，提升会员粘性和活跃度；（3）强化私域社群，继续拓展私域规模，创新营销玩

法，全面提效转化；（4）构建万达影院文化氛围，实现电影文化场景输出，深化人气影城活动，吸引更

多观众、特别是年轻观众走进影院。管理创新方面，公司将加强精细化管理，不断完善大数据管理平台

赋能经营，通过AI技术实现营销物料和文案制作、排片等智能化运营，进一步提高管理效率。 

3、加强布局优质影视项目，整合资源提升宣发能力 

2024年，公司将凭借丰富的影视剧制作经验和优秀的制作人团队，继续深耕已有和正在开发的优质IP，

加强重点档期布局，确保主投主控的影视剧上映和播出，并持续和成熟、有经验的导演合作，坚持制片

人中心制，投资出品更多优秀作品；同时，公司将结合“菁英+”计划培养更多新锐导演及编剧，孵化更多

原创项目的同时为行业补充人才。公司将加强各业态业务协同，参投更多优质影视项目，提高整体投资

收益。2024年，公司将全面整合公司现有宣发资源，进一步加强影片宣发体系建设，提升公司电影宣发

能力和发行收入，助力影片票房最大化。 

截至目前，公司主投主控的《维和防暴队》和《我才不要和你做朋友呢》已定档5月1日和6月8日，

出品电影《穿过月亮的旅行》和《白蛇：浮生》已定档5月1日和8月10日，《误杀3》《有朵云像你》

《骗骗喜欢你》《我们生活在南京》等影片均按照计划拍摄和制作，公司将根据题材类型、受众群体、

制作周期等多方面因素选择重点档期上映。电视剧方面，公司储备也较为丰富，除已经播出的《仙剑奇

侠传4》《南来北往》《明天的少年》《追风者》外，《错位》《四方馆》《我的阿勒泰》预计将于年内播

出，《正青春》《检察官与少年》《黑夜告白》等剧集正在推进中。 

4、加大游戏海外市场拓展，稳步扩大业务规模 

2024 年，互爱互动将重塑经典 IP，推陈出新，继续拓展海外市场，努力提高海外发行收入占比，

其中《圣斗士星矢：正义传说》自 1 月在日本上线后取得较好成绩，带动互爱互动跻身 2 月中国游戏厂

商及应用出海收入排行榜前 30 名，《暗影格斗 3》《全职法师：猎人大师》《末日曙光》《我为歌狂

之旋律重启》等新产品预计先后在海内外市场上线。在业务协同方面，互爱互动将与万达院线、时光网

进行更多合作，同时也将推进与业内头部公司在 IP、渠道及发行区域合作，持续拓展业务规模，提高

公司盈利能力。 

5、深化时光网IP合作，多渠道发展衍生品业务 

2024年，公司以时光网平台为基础，持续进行市场调研，跟紧行业热点及动态，签约更多优质IP，公

司将与市场IP资源丰富的公司深化合作，推进IP授权或共享，依托公司院线阵地和新媒体直播矩阵，通过

IP运营、衍生品研发生产及销售提高非票房收入。近日，时光网与泡泡玛特-Molly达成授权合作，首发

baby-Molly新系列衍生品将于5月1日陆续上线全国万达影院和万达星选商城，并计划在下属部分万达影院
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打造baby-Molly主题门店，积极打造时光网跨界运营品牌影响力。同时，公司已就暑期档电影《白蛇：浮

生》与相关方展开合作打造衍生品线，后续也将对《西游记真假美猴王》等动画IP进行衍生品开发，结合

公司宣发布局提高衍生品影响力。除此之外，公司将加大力度发展时光资讯、时光研究院、时光评分、

时光观影团等电影媒体内容板块，进一步提高时光网的行业影响力。 

（三）其他重要事项 

 1、股权转让事项 

（1）2023 年 7 月 10 日，公司控股股东北京万达投资有限公司向陆丽丽女士协议转让公司股份

180,000,000 股，占公司总股本的 8.26%。 

（2）2023 年 7 月 17 日，万达投资向莘县融智兴业管理咨询中心（有限合伙）协议转让公司股份

177,352,994 股，占公司总股本的 8.14%。 

（3）2023 年 7 月 20 日，间接控股股东北京万达文化产业集团有限公司向上海儒意影视制作有限

公司协议转让其持有的万达投资 49%股权。 

（4）2023 年 12 月 12 日，万达文化集团、北京珩润企业管理发展有限公司及王健林先生与上海儒

意投资管理有限公司签署股权转让协议，拟分别将其持有的万达电影控股股东北京万达投资有限公司

20%、29.8%和 1.2%股权（合计持有万达投资 51%股权）转让予儒意投资。截至本报告披露日，本次股

权转让已完成，公司实际控制人变更为柯利明先生。 

临时公告名称 临时公告披露日期 临时公告披露网站名称 

《关于控股股东协议转让部分股份暨权益变动的提示性公

告》及《简式权益变动报告书》 
2023 年 7 月 12 日 巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn） 

《关于控股股东及其一致行动人之间协议转让部分股份暨

权益变动的提示性公告》 
2023 年 7 月 18 日 巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn） 

《关于间接控股股东权益变动的提示性公告》 2023 年 7 月 24 日 巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn） 

《关于控股股东协议转让部分股份完成过户登记的公告》 2023 年 8 月 05 日 巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn） 

《关于控股股东及其一致行动人之间协议转让部分股份完

成过户登记的公告》及《简式权益变动报告书》 
2023 年 8 月 23 日 巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn） 

《关于间接控股股东及实际控制人签署<股权转让协议>暨

公司控股权拟发生变更的提示性公告》 
2023 年 12 月 13 日 巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn） 

《详式权益变动报告书》《简式权益变动报告书》 2023 年 12 月 16 日 巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn） 

2、发行股份购买资产业绩承诺事项 

（1）鉴于 2022 年万达影视受外部因素严重影响难以完成业绩承诺，根据《盈利预测补偿协议》及

其补充协议约定，2023 年业绩承诺方与公司持续进行协商，拟将业绩承诺期延期至 2023 年。 
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2023 年 12 月 22 日，公司召开第六届董事会第十三次会议，审议通过了《关于调整发行股份购买

资产暨关联交易业绩承诺事项的议案》并提交 2024 年 1 月 8 日召开的 2024 年第一次临时股东大会审议，

该议案未获得通过，具体内容详见公司于 2023 年 12 月 23 日披露的《关于发行股份购买资产暨关联交

易业绩承诺事项的公告》和 2024 年 1 月 9 日披露的《2024 年第一次临时股东大会决议公告》。 

（2）2024 年 3 月 25 日，业绩承诺方收到中国证监会北京监管局出具的《关于对北京万达投资有

限公司、莘县融智兴业管理咨询中心（有限合伙）、林宁采取责令改正行政监管措施的决定》（【2024】

53 号），具体内容详见公司于 2024 年 3 月 27 日披露的《关于股东收到中国证券监督管理委员会北京

监管局行政监管措施决定书的公告》。 

（3）2024 年 4 月 9 日，公司召开第六届董事会独立董事专门会议，独立董事就公司业绩承诺补偿

事项进展情况听取公司汇报。独立董事要求公司发出书面督促函，督促承诺方及时回复并推进业绩承诺

履行，督促上市公司积极跟进该事项进展。 

公司已于 2024 年 4 月 10 日向业绩承诺方发出书面督促函，督促承诺方尽快推进万达影视 2022 年业

绩补偿的相关事宜，严格按照上述行政监管措施决定书的要求时限提交书面回复。 

（4）2024 年 4 月 22 日，相关承诺方已按照监管要求向北京证监局提交了书面回复。 
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