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证券代码：002043                证券简称：兔宝宝             公告编号：2016-017 

德华兔宝宝装饰新材股份有限公司 

2015 年年度报告摘要 

一、重要提示 

    本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资

者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

董事、监事、高级管理人员异议声明 

姓名 职务 内容和原因 

声明：除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

√ 是 □ 否  

    公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以总股本 552,000,457 股为基数，向全体股东

每 10 股派发现金红利 1.3 元（含税），送红股 3.4 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 1.6 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 □ 不适用  

公司简介 

股票简称 兔宝宝 股票代码 002043 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 徐俊 朱丹莎 

办公地址 浙江省德清县武康镇临溪街 588号 浙江省德清县武康镇临溪街 588 号 

传真 0572-8405322 0572-8822225 

电话 0572-8405322 0572-8405635 

电子信箱 dehua_ss@dhwooden.com zds@dhwooden.com 
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二、报告期主要业务或产品简介 

    （一）公司从事的主要业务 

    公司主要从事室内装饰材料的研发、生产和销售，主营装饰板材、油漆、墙体涂料、装修五金、墙纸、

木皮、胶粘剂等产品。经过多年的努力，“兔宝宝”已发展成为国内装饰材料行业最具市场知名度和品牌

影响力的品牌之一；2015年，公司与全球最大的顺芯板（OSB板）制造商加拿大Norbord lnc公司达成全面

战略合作，Norbord lnc公司成为本公司顺芯板的合作供应商，公司也成为Norbord lnc公司在中国地区的

唯一合作伙伴，双方将共同致力于把顺芯板这一产品推向中国市场；同时，公司也是全球产销规模最大、

花色品种最全、研发开发能力最强的科技木生产制造企业。 

    2012年以来，公司经营从基础装饰材料产品逐步向成品家居领域拓展，陆续导入了地板、衣柜、木门

等产品的生产和销售。根据家装行业逐步向全屋家具定制发展的趋势，2015年，公司提出了“全屋定制”

的全新战略，出资成立了德华兔宝宝家居宅配销售有限公司，正式进军定制家居领域，产品品类和系列不

断拓宽。未来公司将把定制化家居产品及其他配套家具做精、做大、做强，不断深化公司“定制家居”的

战略，成为国内领先的“全屋定制解决方案综合服务商”之一。 

    公司拥有以杉木、杨树等树种为主的速生丰产工业原料林约20多万亩，速生丰产林基地的建设可有效

缓解未来原材料供应紧张的状况，形成了公司特有的资源优势和林工贸一体化的林业产业链格局。 

（二）公司所处行业发展趋势和公司的行业地位 

1、公司所处行业发展趋势分析 

我国城镇化、工业化、信息化进程的加快，有力地推动了建材家具产业的发展。城市化进程加快，人

民收入水平不断提高和购买力的不断增强，促进了我国建材家具行业的规模化发展；预计未来国内建材家

居行业将呈稳定增长的态势，行业的增长速度仍将高于国民经济整体的增长速度，市场发展前景广阔。同

时，工业化与信息化的融合，促进了传统产业转型及改造升级，促进了我国家具行业从依靠成本竞争向提

升服务水平、提高产品科技含量及产品附加值转变。 

2015年国内家装行业规模预计超过4万亿元，建材家居行业蕴藏着巨大的发展机遇，同时，行业竞争

不断向纵深发展，家装（包括工装）设计、装修施工、专业卖场等将逐渐趋于整合，通过“B2C服务设计、

产品制造、大体量体验式销售平台、一站式装修服务”的四位一体的纵向整合，传统意义上的建材家居行

业的渠道市场和产业结构将发生深刻的变化。 

第一，建筑部品化推动整体家居发展。国内外众多标准化部件供应商通过战略合作，共同研究及发展

应用产品，延伸产业链并更多地占有产业价值链的高端，从装饰建材、家具、橱柜到家纺、饰品等整体家

居产品链，向“建材家居解决方案服务商”拓展。行业电商平台的突破，使其通过互联网将行业内众多类

别的供应商、服务商和顾客整合到一个平台，提供自主交流、合作及交易的平台，或者通过电商平台穿针

引线促成商家之间战略合作和交易的达成，将带来建材家居行业发生深刻变革。 

第二，绿色装饰产业链是可持续发展的必由之路。房地产、建筑装饰企业、建材生产企业逐渐意识到
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绿色建材的重要性，越来越多的企业加入到研发、生产、设计、应用绿色建材的队伍中来。大型企业在提

供品类繁多的产品的同时，也对产品的质量进行严格把关，绿色建材供应商为企业和个人提供的将是最优

化及最环保的解决方案。 

第三，产业集中度提高。家居装饰一体化，兼并整合将成为常态，行业上下游企业开始整合资源进入

建材家居行业，智能家居成为业内的一热点。大型建材家居行业向“一站式的消费体验”和“一体化的解

决方案”转型，打造电子商务平台，整合“物联网”基因，智能家居解决方案将成为趋势。 

    第四，定制家具的消费理念将日益普及，全屋定制将是定制家具行业的发展方向。近年来，国内越来

越多的消费群体开始关注居家的整体生活艺术，旧式的成品家具已不能满足消费者对个性化生活的追求，

人们对家居环境的自主设计意识将日益增强，更喜欢在居家生活中加入更多自主的创意与特色，定制家具

能充分展现出消费者对个性、时尚、舒适的追求，这使得人们对全屋定制家具的需求呈现上升趋势。近年

来，定制家具行业开始步入快速成长的发展阶段，并从最初主要在定制橱柜、定制衣柜等领域，逐步拓展

到卧室、书房、客厅、餐厅以及厨房等全屋家具领域，实现全屋家具的定制是定制家具行业的发展方向。 

    第五，借助智能制造技术，大规模定制生产成为现实。家具行业正处在定制家具大规模取代传统成品

家具的变革时期，传统上家具行业通过机械化生产标准家具产品来实现规模效应，随着定制家具行业快速

发展，非标准件的比例不断提高，以个性化、大批量为特点的柔性化生产正是实现大规模定制生产的关键

技术。人工智能技术的应用，通过扫描产品部件上含有加工信息的二维码实现了部件指挥机器的生产过程，

解决了非标准件的识别难题，大幅提升生产效率。 

    第六，线上线下O2O营销模式普及程度不断提高。传统的实体店或大卖场由于租金持续上升，加大了

渠道成本。随着电子商务消费习惯逐渐形成，消费者花费更多时间在互联网浏览挑选产品，但由于定制家

具非标准化产品的特性，线下实体店仍然承担着重要的体验中心、区域售后服务平台的职能，为消费者提

供真实的产品体验展示，使消费者实现放心购买。 

    2、公司所处的行业地位 

    目前，我国建材家具行业正处于行业快速成长期，随着行业整合进程不断加快，国内建材家居企业的

竞争也日渐激烈。未来行业企业的竞争将逐步由产品本身转入企业创新能力和品牌影响力的竞争阶段，而

决定品牌影响力的关键在于研发设计能力、产品质量、市场覆盖能力和服务等，品牌竞争的发展将推动市

场向业内具有较高品牌影响力的企业集中。 

    公司始终围绕打造中国最具影响力的家居装饰综合服务商这一目标，立足长远，加大“微笑曲线”两

端的投入，着力强化品牌、渠道以及研发平台建设，打造公司的核心竞争力。“兔宝宝”品牌销售网络已

覆盖全国主要城市并向国内县级以上城市和地区拓展，是家居装饰材料行业的龙头品牌。 

三、主要会计数据和财务指标 

1、近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 
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□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2015 年 2014 年 
本年比上年

增减 
2013 年 

营业收入 1,646,807,039.91 1,412,002,766.85 16.63% 1,242,869,225.93 

归属于上市公司股东的净利润 97,490,219.76 42,791,402.17 127.83% 23,171,208.76 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
71,698,345.55 36,129,959.72 98.45% 17,103,912.57 

经营活动产生的现金流量净额 185,297,087.93 101,190,961.95 83.12% 93,789,077.22 

基本每股收益（元/股） 0.20 0.09 122.22% 0.05 

稀释每股收益（元/股） 0.20 0.09 122.22% 0.05 

加权平均净资产收益率 11.52% 5.34% 6.18% 3.05% 

 2015 年末 2014 年末 
本年末比上

年末增减 
2013 年末 

资产总额 1,165,649,649.78 1,087,402,434.09 7.20% 977,680,979.26 

归属于上市公司股东的净资产 892,264,557.27 798,644,591.91 11.72% 766,014,898.50 

2、分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 247,851,830.30 435,855,982.23 460,273,642.77 502,825,584.61 

归属于上市公司股东的净利润 4,788,065.28 21,297,731.41 31,103,864.58 40,300,558.49 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
3,272,798.05 17,084,043.91 26,639,231.53 24,702,272.06 

经营活动产生的现金流量净额 -37,464,877.43 106,306,892.91 43,459,390.51 72,995,681.94 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

四、股本及股东情况 

1、普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

119,914 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

120,302 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 
持股比

例 
持股数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结情况 

股份

状态 
数量 

德华集团控股股份有

限公司 
境内非国有法人 33.27% 161,119,990  质押 

133,000,00

0 
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陆利华 境内自然人 1.20% 5,834,637 5,296,968   

薛文丽 境内自然人 0.40% 1,956,898    

徐俊 境内自然人 0.36% 1,734,879 1,378,409   

姚红霞 境内自然人 0.36% 1,719,388 1,495,791   

徐应林 境内自然人 0.26% 1,250,000 1,250,000   

倪六顺 境内自然人 0.22% 1,087,500 1,087,500   

田艳 境内自然人 0.13% 619,117    

卓艳 境内自然人 0.12% 570,000 570,000   

白锋云 境内自然人 0.11% 541,200    

上述股东关联关系或一致行动的说明 

前 10 名股东中，境内非国有法人股股东德华集团控股股份有

限公司为本公司的控股股东，与其他股东不存在关联关系，

也不属于《上市公司收购管理办法》中规定的一致行动人。

除此之外，本公司未知其他流通股股东之间是否存在关联关

系，也未知其他股东之间是否属于《上市公司收购管理办法》

中规定的一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 无 

2、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

3、以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 
 

五、管理层讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

    报告期内，公司凭借在营销渠道、品牌建设、研发开发、经营管理等方面积累的较强竞争优势和市场

影响力，在宏观经济形势严峻、房地产市场需求疲软、市场竞争激烈的形势下取得了强劲的逆势增长。2015

年度，公司实现营业收入16.47亿元，比上年同期增长16.63%；归属于上市公司股东的净利润0.97亿元，

比上年同期增长127.83%。 
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 （1）渠道为王，越快越好开展营销渠道建设 

 公司能够在逆境中实现高速增长，得益于多年以来持续快速进行专卖店网络建设所积累的营销渠道优

势，目前，江浙沪皖等核心市场县级以上城市的渠道布局已基本实现全覆盖，销售渠道已延伸至重点乡镇

市场。同时，公司网络布局重心快速向外围地区延伸，板材、地板网络建设的重点逐步转移到以山东、湖

南、湖北、江西、福建、四川、重庆为代表的第二梯队以及西北、华北、东北等市场；门柜、神州绿野等

重点开拓华东等优势市场；木皮以北上广为根据地，以“店中店”的形式导入到其他产品专卖店。针对外

围区域市场实际情况，公司进一步加大人力、财力、物力投入，并有针对性的制定广告投放和营建支持政

策，全力保障招商和营建工作，有效推进新一轮渠道建设“越快越好”发展。2015年共完成专卖店建设665

家(含二级专卖店265家)，截至2015年底，已累计建店1847家（含二级专卖店596家），其中健康饰材专卖

店922家（含生活馆12家）、地板513家、木门161家、衣柜54家、神州绿野121家、木皮21家、油漆等其它

专卖店55家。同时，为有效提升专卖店运行质量，严格执行末位淘汰制度，对未能完成公司下达的销售指

标，又不能提出有效改进措施的专卖店坚决执行末位淘汰。经过多年持续快速发展，“兔宝宝”的市场覆

盖和品牌影响力迅速提高，终端营建的规模效应得到了充分发挥，进一步确立了兔宝宝在国内市场行业领

先的地位。 

（2）顺应时变，快速推进整体家居业务发展 

公司成品家居业务起步较晚，虽然发展势头良好，但与行业中各个细分领域的优秀企业比还有存在较

大的差距。根据公司新一轮五年发展规划，要在保持原有基础装饰材料的品牌与市场优势的同时，将重点

发展家居宅配业务，公司资源将逐步向家居业务倾斜。2015年，兔宝宝整体家居产业园区建设也在逐步推

进，报告期内，兔宝宝整体定制衣柜项目一期生产线正式投产，二期生产线也已投入试运行，更为快速推

进整体家居业务提供了强有力的保障。同时，为顺应时代发展的步伐，公司将在不断提高现有产品竞争力

的基础上，整合家居整体设计、售后服务、软件等核心资源，并通过搭建线上电子商务平台和发展线下实

体网络相结合的方式，构建用户购买与体验的O2O闭环生态系统，快速推进单项业务向家居装饰整体解决

方案运营商转型。 

 （3）针对性的广告投放，助推品牌纵深发展 

 2015年，公司的广告投放重点向外围区域和家居宅配业务转移，除传统广告投放外，微信、微博、网

络推广等新型传播方式已成为新形势下品牌传播的主流；于此同时，各销售公司持续加强全国性营销促销

活动策划和推广，各类品牌推介会、促销、团购等大型活动成为了各产品体系市场营销、品牌宣传的重要

手段，有效推动了品牌的全国布局。 

 （4）统筹内外，打造全新产品供应链 

 随着产品同质化日益加剧，产品质量是企业的生命，关乎企业能否持续发展。2015年，公司根据发展

战略和市场需求，分别在装饰材料和家居宅配两大事业部下设供应中心，强化供应团队建设，全力打造全

新产品供应链，为实现“大采购、大销售”战略保驾护航。 

 2015年，公司已基本实现从传统制造业向品牌服务业的转型升级，从源头上控制产品质量成为公司安
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全运行的重中之重，公司始终坚持“产品质量怎么要求都不为过”的管理宗旨，两大事业部分别制定《供

应商管理办法》对目前的供应商进行科学考评和管理，并进一步对供应商队伍进行优剩劣汰，使资源逐步

向优质供应商集中，2015年板材供应商已从年初的57家精减到了38家。家居宅配及其他装饰辅料供应商也

得到有效规范和统筹。同时，供应中心、销售部门联合加大对产品的抽样检测力度，供应中心每月对供应

商抽检不少于580批次，销售部门每月的市场抽检不少于200批次，全年累计抽检超8000批次。对检测不合

格的供应商，给予严厉的经济处罚；对甲醛释放量抽检不合格的供应商，直接予以停单整顿或取消供应商

资格，产品质量的管控力度已近乎苛刻，产品整体质量得到了显著提升。 

    （5）跨界并购培育“第二主业”，协同发展推进电商业务发展 

 在努力谋求现有主业转型升级、全力打造家居装饰行业最具影响力的综合服务商的同时，公司积极寻

找技术含量高、盈利能力强和较大发展空间的新兴产业作为第二主业，以期形成传统+新兴两大主业双轮

驱动的格局，促进公司长期可持续发展。2015年，公司利用资本平台进行跨界拓展，筹划了以发行股份购

买资产的方式收购了杭州多赢网络科技有限公司100%股权。该重大资产重组事项已与 2015年12月17日经

中国证监会重组委审核通过，2016年1月22日，标的资产完成过户手续，目前本次重大资产重组相关工作

已全部完成。该项目成功并购，使公司快速进入电子商务服务领域，为培育有发展前景的第二主业奠定了

基础，也为公司传统业务的电商化改造奠定了雄厚的人才基础，必将有力推动公司现有业务的电子商务业

务的快速健康发展，有助于实现上市公司的长期可持续发展。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 

营业收入

比上年同

期增减 

营业利润

比上年同

期增减 

毛利率比

上年同期

增减 

装饰板材 1,104,200,002.26 41,429,343.56 11.95% 24.45% 367.16% 1.25% 

地板 134,828,753.48 9,529,728.70 21.82% 10.63% 8.47% 2.89% 

胶粘剂 78,391,016.27 12,409,983.43 30.49% 1.43% 26.29% 4.98% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  
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6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

六、涉及财务报告的相关事项 

1、与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

公司根据财政部2015年11月4日发布的《企业会计准则解释第7号》变更了相关会计政策并对比较财务

报表进行了追溯重述，受重要影响的报表项目如下： 

  受重要影响的报表项目 影响金额 备  注 

2014 年 12 月 31 日资产负债表项目   

其他应付款 增加 27,748,500.00 元  

其他流动负债 减少 8,324,550.00 元  

其他非流动负债 减少 19,423,950.00 元  

2、报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

注：报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明更正项目及金额、原因及其影响。 

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

3、与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用 

合并范围增加 

公司名称 股权取得方式 股权取得时点 出资额(万元) 出资比例 

德华兔宝宝家居销售有限公司 投资设立 2015 年 1 月 21 日 2,800.00 100.00% 

合并范围减少 

公司名称 股权处置方式 股权处置时点 
处置日 

净资产 

期初至处置

日净利润 

浙江兔宝宝地板销售有限公司 清算子公司 2015 年 5 月 31 日 11,220,647.13 1,807,793.20 

浙江兔宝宝木皮销售有限公司 清算子公司 2015 年 5 月 31 日 5,197,786.24 -68,382.97 

浙江兔宝宝工程材料有限公司 清算子公司 2015 年 5 月 31 日 2,864,839.42 266,078.26 

4、董事会、监事会对会计师事务所本报告期“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √ 不适用  

注：若年度报告被会计师事务所出具有解释性说明、保留意见、无法表示意见或否定意见的审计报告，公

司董事会和监事会应当就所涉及事项作出说明。 
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5、对 2016 年 1-3 月经营业绩的预计 

注：公司存在以下情形，本节可选择不适用：①年报披露时间晚于 3 月 31 日（不含当日）；②预计净利润

为正且不属于扭亏为盈情形，与上年同期相比上升或者下降幅度小于 50%；③预计净利润为正且不属于扭

亏为盈情形，与上年同期相比虽上升或者下降 50%以上，但上一年第一季度基本每股收益绝对值低于或等

于 0.02 元人民币。 

√ 适用 □ 不适用  

2016 年 1-3 月预计的经营业绩情况：净利润为正，同比上升 50%以上 

净利润为正，同比上升 50%以上 

2016 年 1-3 月归属于上市公

司股东的净利润变动幅度 
300.00% 至 350.00% 

2016 年 1-3 月归属于上市公

司股东的净利润区间（万元） 
1,912 至 2,156 

2015 年 1-3 月归属于上市公

司股东的净利润（万元） 
479 

业绩变动的原因说明 

1、公司专卖店营销网络建设快速推进，在实现江、浙、沪、皖等核心

市场全覆盖后，快速向全国其他地区拓展，专卖店新增数量连续多年保

持每年 400 家左右的增加，同时，近几年来，公司加强了对经销商在营

销促销、新产品推广和营建支持等全方位的支持，各专卖店的单店销售

快速提升，公司主营业务收入实现较快增长； 2、消费者品牌意识、质

量意识的提升，致使终端市场的销售呈现不断向知名品牌集中的趋势。

公司持续的品牌建设成效日益显著，公司不断加大品牌宣传和广告投放

力度，“兔宝宝”的品牌知名度、美誉度和影响力不断提升，在家装建

材市场整体疲弱的形势下，近几年兔宝宝的市场占有率的逆境中不断领

创下新高； 3、成品家居业务快速增长、电子商务 O2O 业务稳步开展； 

4、杭州多赢网络科技有限公司 2016 年 2 月开始并入本公司合并报表范

围，为公司带来新的利润增长点； 5、信息化平台的全面运用、智能柔

性化订单管理系统的投入，使得产、供、销实现无缝对接，全面提升了

运行和管理效率。 

 

 

 

 

 

                                           德华兔宝宝装饰新材股份有限公司 

                                                   董事长：丁鸿敏 

                                                    2016年3月25日 
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