
公司代码：600229                                                  公司简称：城市传媒 

青岛城市传媒股份有限公司 

2015 年年度报告摘要 

一 重要提示 

1.1 为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到上海证券交易所网

站等中国证监会指定网站上仔细阅读年度报告全文。 

1.2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

1.3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

1.4 山东和信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

1.5 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 城市传媒 600229 青岛碱业 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 马琪 刘萍 

电话 0532-68068888 0532-68068888 

传真 0532-68068645 0532-68068645 

电子信箱 maqi@citymedia.cn liuping@citymedia.cn 

 

1.6 经公司第八届董事会第六次会议审议通过的《公司 2015 年度利润分配预案》，在保证公司正

常经营及长远发展的前提下，以截至 2015 年 12 月 31 日公司股本总数 702,096,010 股为基

数，向全体股东每 10 股派发现金红利 1.00 元(含税)， 共计派发现金红利 70,209,601.00 元。

本年度不进行送股及资本公积金转增股本。本预案尚需提交公司 2015 年度股东大会审议通

过后方可实施。 

 



二 报告期主要业务或产品简介 

重组前上市公司的主营业务为纯碱、化肥、热电及相关精细化工产品的生产、经营。受宏观

经济和市场环境的影响，纯碱化工行业产品销售价格下降，行业平均利润水平持续走低，盈利能

力较弱，上市公司 2012 年和 2013 年营业利润出现较大亏损，公司承受了一定的业绩压力。鉴于

此，上市公司实施了重大资产重组，将原有的化工类资产全部置出，置入城市传媒 100%股权。重

大资产重组完成后，上市公司转型成为文化传媒企业。 

重组后上市公司主要从事图书、期刊、电子音像等出版物的出版发行业务以及相关新媒体产

品的开发运营，主要产品有： 

1、城市特色出版物 

（1）高端人文出版产品。人文艺术出版是城市传媒快速成长的优势板块，近年来相继出版发

行了《冯其庸文集》《冯骥才》《梁晓声文集》《周国平集》《中国木版年画》《山东石刻分类

全集》《中国唐卡文化档案•昌都卷》等大型人文图书，聚集了众多高端作者资源以及丰富的 IP

资源，成为城市传媒珍贵的版权智库资源高地。 

（2）生活时尚出版是城市传媒服务城市人群生活的内容载体；城市传媒美食生活、大众健康、

棋牌运动等图书出版连续多年保持全国市场领先优势；并在 2015年首次实现开卷实体店、电商全

渠道码洋占有率第 1。 

（3）少儿读物的出版是特色城市出版业务中重要的组成部分，近年来品牌效应凸显，少儿绘

本、儿童文学以及少儿期刊等连续多年来都保持增长的态势，线上销售取得较好业绩。 

（4）城市传媒与美国国家地理版权合作的期刊《环球少年地理》，自 2013 年出版发行以来，

逐渐成长为在业内有较大影响的核心少儿期刊。城市传媒少儿期刊产品方阵覆盖全国主要省市区，

在全国少儿期刊市场排名居前列。 

（5）教材教辅产品群。城市传媒拥有《数学》《科学》和《书法练习指导手册》等 4套国标

教材以及《环境教育》《蓝色家园•海洋教育》《法制教育》《安全教育》等地方教材。国标教材

在全国及山东省、青岛市中小学拥有较强的竞争优势。配套教辅材料已形成具有内容特色和市场

竞争优势的产品群。 

2、新媒体系列产品 

城市传媒自主开发建设了移动生活服务创新 APP 产品矩阵，并正在建设一系列移动创新产品，

包括微书城和青少悦读移动营销平台（微信端）、加分宝语音学习平台（微信端）、人文中国影

像传播平台（APP）、青岛 100 度、城市书房（阅读分享体系）、快扫图像识别平台（APP），以

及为最高人民法院权威图书定制开发的“看法”多媒体互动 APP 等，均获得了市场积极反馈和用

户高度评价。截止 2015年 12月底，公司新媒体产品用户覆盖已超过 50万。 

3、图书零售服务 

城市传媒在青岛市拥有分布广泛的营业网点，提供图书零售服务；在教材教辅方面，城市传



媒具有覆盖青岛市的教材及助学读物的发行体系。公司积极创新文化服务模式，创办山东首家 24

小时书店“明阅岛”，为读者提供购书、休闲、阅读、餐饮、购物服务。此外，公司积极拓展网

络销售渠道建设，与当当网、京东、亚马逊建立直营合作关系，成为电商平台主流供应商。 

城市传媒在多年的经营过程中，形成了具有城市特色的市场化出版模式，实现了文化、市场、

资本和科技要素在城市出版平台上的聚合发展。目前，城市传媒在突出主业的同时积极加快向数

字出版的产业转型升级。 

2015年，我国宏观经济和居民收入增长放缓，新兴媒体对传统出版物的冲击进一步加大，文

化传媒行业增长压力亦有所加大，市场竞争日趋激烈。但是，在面临新挑战的同时，文化传媒行

业亦蕴涵着巨大的发展机遇，以数字出版、互联网视听、移动多媒体、动漫游戏等为代表的创新

型文化创意业态高速增长，呈现出勃勃生机。出版传媒企业应以资本为纽带，以专业为依托，以

创意为核心，以需求为导向，加快转型升级的步伐。 

三 会计数据和财务指标摘要 

单位：元  币种：人民币 

 
2015年 2014年 

本年比上年 

增减(%) 
2013年 

总资产 2,632,720,614.02 1,852,422,261.46 42.12 1,662,549,890.85 

营业收入 1,538,904,356.30 1,390,359,388.08 10.68 1,247,534,367.50 

归属于上市公

司股东的净利

润 

233,311,878.84 194,981,494.33 19.66 149,858,805.48 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

218,762,732.98 178,462,551.76 22.58 150,994,745.69 

归属于上市公

司股东的净资

产 

1,915,448,688.23 1,278,686,813.84 49.80 1,083,705,319.51 

经营活动产生

的现金流量净

额 

291,112,880.39 183,948,609.29 58.26 180,679,191.16 

期末总股本 702,096,010.00 226,572,465.00 209.88 226,572,465.00 

基本每股收益

（元／股） 

0.6059 0.8606 -29.6 0.6614 

稀释每股收益

（元／股） 

0.6059 0.8606 -29.6 0.6614 

加权平均净资

产收益率（%） 

15.25 16.51 减少1.26个百分

点 

14.58 

 



四 2015 年分季度的主要财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 324,346,955.41 396,924,492.14 327,880,680.17 489,752,228.58 

归属于上市公司股东的净利

润 
48,742,996.29 51,763,514.59 27,362,767.38 105,442,600.58 

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益后的净利润 
48,660,904.57 50,061,401.50 23,616,485.01 96,423,941.90 

经营活动产生的现金流量净

额 
-31,381,516.62 130,003,669.04 -64,631,464.56 257,122,192.53 

 

五 股本及股东情况 

5.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 55,803 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 55,337 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结情

况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

青岛出版集团有

限公司 

372,876,591 372,876,591 53.11 237,289,341 无   国有

法人 

青岛出版置业有

限公司 

35,034,590 35,034,590 4.99 35,034,590 无   国有

法人 

青岛产业发展投

资有限责任公司 

14,952,210 14,952,210 2.12 14,727,210 未知   国有

法人 

山东鲁信文化产

业创业投资有限

公司 

12,461,485 12,461,485 1.77 12,461,485 未知   国有

法人 

青岛国信发展

（集团）有限责

任公司 

6,797,174 6,797,174 0.97 6,797,174 未知   国有

法人 

中国人寿保险股

份有限公司－传

统－普通保险产

  3,700,000 0.52   未知   未知 



品－005L－

CT001沪 

李鹏   1,569,118 0.22   未知   未知 

青岛凯联（集团）

有限责任公司 

  1,537,155 0.22   未知   国有

法人 

陈浩   1,420,600 0.20   未知   未知 

陈显康   1,250,000 0.17   未知   未知 

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

1、青岛出版置业有限公司为公司第一大股东青岛出版集团有限

公司的全资子公司，二者存在关联关系；2、其他前十大股东之

间，以及流通股股东之间公司未知其关联关系，也未知是否存

在一致行动人情况。 

表决权恢复的优先股股东及持

股数量的说明 

公司不涉及优先股。 

 

 

5.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

 
 



公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

 

 

5.3 公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

公司不涉及优先股。 

六 管理层讨论与分析 

2015 年上市公司实施了重大资产重组，将原有的化工类资产全部置出，青岛城市传媒出版发

行业务置入，上市公司转型成为文化传媒企业。重组完成后，公司成为山东省首家在主板上市交

易的文化传媒类企业，以及全国首个在主板上市的城市级文化传媒企业。 

重组后，公司内各板块不断深化转型升级和流程再造，紧紧围绕城市内涵和城市定位，出版

主业、版权运营、业态创新和跨地域、跨所有制兼并重组等方面齐头并进，城市特色出版体系、

城市数字文化社区体系、城市文化消费服务体系等三大体系建设不断收获新的成果，城市传媒在

巩固传统业务红利的基础上，向新媒体转型，向新业态要增量，实现了社会效益和经济效益的高

度统一，公司的资本积累和品牌积累再上台阶。 

报告期，公司共实现销售收入 15.39 亿元，同比增长 10.68%；实现利润总额 2.4 亿元，同比

增长 19.31%；净利润 2.38 亿元，同比增长 22.07%；归属于母公司股东的净利润 2.33 亿元，同比

增长 19.66%。（注：报告期内，公司因借壳上市，主业发生根本变化，因此比较数据采用了置入

资产经审计的2014年度数据。同比上市公司2014年度报告，归属于上市公司股东的净利润7679.40

万元，增长 203.82%。） 

城市传媒及所属公司先后共有 54 种图书获得 62 次省部级以上图书奖项，并入选山东省文化



企业 30 强。根据国家新闻出版广电总局发布的《2014 年新闻产业分析报告》，在全国单体出版社

总体经济规模综合排名中，城市传媒所属青岛出版社有限公司排名全国第 4 位，在副省级城市出

版单位中，青岛出版社排名全国第 1 位。 

根据《开卷》市场数据，青岛版出版物全年码洋占有率 0.81%。各细分板块中，美食图书实

体店销售仍领跑全国图书市场，并首次实现开卷实体店、电商全渠道码洋占有率第 1。生活板块

保持全国排名前 3，少儿图书排名由 2014 年的 22 位升至 17 位。 

公司图书主业全年共出版各类出版物 5483 种次，同比增长 1%；其中新书出版 1369 种，同比

上升 31%。新书规模扩张明显，图书单品种收益率稳中有升；主题出版继续发力，《季羡林文集》

《云冈石窟全集》等精品力作相继出版，公司连续 7 年获得国家出版基金；优质版权聚集提速，

渡边淳一遗作等 23 部文学作品落地青岛；国标教材《书法练习指导》通过教育部审定，在全国多

个地市落地；网络出版发行发展较快，销售年增幅超过 50%。 

青岛新华书店业态调整布局收到良好效果，青岛书城坪效同比明显提升；位于黄岛的募投项

目“青岛数媒中心”工程进展顺利，主体部分已完成封顶，并进入招商程序；主题书店在全市布

局，继位于红岛开发区的艺术书店之后，全新明阅岛 24 小时书店、美食书店均已进入实际操作阶

段。公司所属子公司入股青岛地铁文化传媒公司，利用 IP 资源优势，服务城市居民，进一步打造

文化消费服务体系。 

公司在新媒体端继续发力，电子书包系列产品实现销售数额创历史新高；与蚂蚁金服、喜马

拉雅等公司签署战略合作协议，有望在移动支付体系、版权资产有声阅读等方面实现突破；“青岛

微书城”等新媒体项目效益继续放大，成为全国出版传媒行业首个微信公开课官方推荐案例；6

月入股的上海童石网络科技有限公司已成功挂牌新三板；体制机制持续创新，青年建功团队、创

新团队、创新项目层出不穷。 

     

    报告期主要经营情况 

    1、出版精品战略再结硕果，版权资产运营渐入佳境 

    在出版方面，名家荟萃、百花齐放。先后出版《季羡林文集》《梁晓声文集》《周国平集》《聂

卫平全集》《中国共产党思想通史》《云冈石窟全集》《世界文化遗产》《中国唐卡文化档案•昌都卷》

等重点图书，一线作者队伍继续壮大，社会影响力显著提升；国标教材《书法练习指导》，通过教

育部审定，在山东省 11 个地市，全国 11个省市落地。《中国改革开放通史》《三中全会改变中国》

《世界海洋法译丛》《中国围棋古谱集成》等一大批理论、学术、艺术精品也进入出版规划。其中，



《中国水生贝类图谱》获第五届中华优秀出版物奖•图书奖，《中国木版年画代表作》获图书提名

奖；《我想长成一棵葱》获得陈伯吹国际儿童文学奖。《中国共产党思想通史》等图书版权实现输

出。 

    从经营方面看，传统营销模式加快优化升级，打造立体营销新格局。编发互动明显加强，扩

大了青版图书品牌的影响力。全年共举办各类营销活动 500 多场次，其中，作家进校园活动以及

美食课堂特色营销活动最为亮眼；新华书店板块零售额实现了持续良性增长；“足球进校园”项

目，当年立项，当年落地，当年回款；公司编发一体化取得一定效果，馆配渠道已覆盖 320 个省

市或大中专院校图书馆。 

    在版权资产运营方面，城市传媒集聚了一批优质的版权资源。依托《三江源》《云冈石窟》等

高端图片影像资源，推出了“人文中国”APP，已经吸引了来自五大洲、20个国家和地区的用户；

成功举办了第五届“青岛出版杯”全国业余围棋公开赛，参赛人数和水平创历届之最；“聪明围

棋”等产品上线，版权资源实现多层次运营；在美食出版领域，将做“最好的美食出版社”作为

分类定位目标，举办美食书店，将美食与阅读、欣赏、艺术、人文、生活体验等要素融会贯通。 

    由于传媒公司在版权管理运营方面的突出成绩，联合国产权组织将“世界知识产权组织版权

金奖”颁发给青岛出版集团，这是本届评奖中唯一获奖的出版单位。 

    2、传统业态加速转型升级，新媒体、新业态实现新突破 

    青岛书城作为书店业态转型升级的切入点，完成了以“城市书房”“城市课堂”为主基调的布

局调整，增加了生活美学馆、音乐露台、小剧场及亲子互动区等，使书城有了明显的时代特色，

提升了读者凝聚力和市场竞争力；公司募投项目青岛数媒中心进展顺利，已完成主体封顶。 

    在新媒体方面，青岛微书城跻身中宣部指导的“中国好书”全国评选合作伙伴，并亮相“中

国超级书店论坛”。公司与青岛财经日报、腾讯联合举办山东首场“微信公开课”，“青岛微书

城”登上公开课成为微信全国出版传媒行业首个官方推荐案例。 

    此外，公司自主开发推出“快扫——图像识别多媒体互动软件”，在美食和少儿图书应用效

果良好；为最高人民法院权威图书定制开发“看法”APP，获得高度评价。与蚂蚁金服签署城市服

务战略合作协议、参股青岛地铁文化传媒有限公司、携手喜马拉雅进行版权资源互联网音频传播，

建设互联网电台等，为公司城市文化服务特别是新媒体业务的拓展打开了新的空间。 

    在数字教育方面，电子书包云课堂项目在市南、胶州和崂山等区市稳步推进，并在淄博等地

市实现百万级项目落地；“青云梯智能题库”项目上线测试，整体推进顺利，收入省教育厅电教目

录，实现落地经营；慕特在线教育平台和资源建设正在进行顶层设计；针对青少期刊移动营销服



务推出的“青少悦读”微信电商平台、针对中高考移动学习服务的“加分宝”语音微信平台等陆

续上线。 

    3、积极利用资本市场工具，寻求战略投资机会 

    在紧密围绕主营业务发展的同时，公司积极利用资本运作手段，寻求更多的战略投资机会，

并通过进入新的业务领域进一步促进主营业务发展，形成协同效应。 

    公司 9 月与女性阅读第一品牌“悦读纪”达成股权收购协议，收购其 46%的股权，持股比例

达到 51%，对其实现控股。悦读纪成立于 2006年，是致力于打造“女性阅读”系列图书的专业出

版公司，旗下品牌“悦读纪”是国内首个女性阅读专业出版品牌，成立至今打造过多部畅销图书

作品，其中不乏《何以笙箫默》《步步惊心》《致我们终将逝去的青春》等现象级 IP 题材，已有

超过百部文学作品实现境外输出，二十余部作品实现影视剧剧本改编。公司将借助悦读纪在线上

出版、影视剧改编等领域的优势，拓展相关业务。 

    公司 2015年 5月份入股的上海童石网络科技公司，于 9月挂牌新三板，企业估值已大幅上升。

更为重要的是，童石公司是动漫领域的专业公司，其业务优势正是公司短板，将与公司形成良性

互补，有利于公司业务今后在动漫和线上出版领域的拓展。 

    在项目发展规划储备方面，申报的“海音书院 O2O 中华优秀传统文化传播平台”、“‘智慧

书城’建设方案”、“‘城市数字文化社区’建设项目”、“全民阅读多终端 O2O 服务平台”、

“世界遗产全集”等项目入选山东省新闻出版广电局 “2015 年度山东省新闻出版广播影视产业

重点项目库”新闻出版类重点项目。 

    4、体制机制创新进一步释放活力，为经济效益保驾护航 

    多年资本积累和品牌积累，为主营业务发展提供了坚实支撑；不断完善丰富的机制体制，进

一步释放了企业活力。 

    随着回款常态化制度的初步建立，各公司把握回款与费用支出节奏逐步增强；发行机制不断

创新，社科人文编发一体化，发行人员进一步属地化，编发资源整合和整体营销的效果初步显现；

试水采购制，使出版发行工作进一步专业化、精细化、地方化；考核机制不断创新完善，工作室

制、项目制、团队资本收益等方式逐步摸索落地；图书印装质量管理意识进一步增强，尝试开展

多种形式、多方参与的质量检查工作加强，为生产经营保驾护航。 



七 涉及财务报告的相关事项 

7.1 与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的，公司应当说明情况、

原因及其影响。 

无 

7.2 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、原因及其影

响。 

无 

 

7.3 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

截至报告期末，纳入合并财务报表范围的子公司，详见《公司 2015年年度报告》附注“第十节：

九、在其他主体中的权益”。  本报告期合并财务报表范围变化情况详见《公司 2015年年度报告》

附注“第十节：八、合并范围的变更”。   

7.4 年度财务报告被会计师事务所出具非标准审计意见的，董事会、监事会应当对涉及事项作出

说明。 

不适用 

 

 

 

 

董事长：孟鸣飞 

董事会批准报送日期：2016-04-15 


