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证券代码：002375                               证券简称：亚厦股份                        公告编号：2016-017 

浙江亚厦装饰股份有限公司 2015 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

俞曙 董事 因公出差 无 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以分红派息股权登记日股份数为基数，向全体股东每 10 股派发现金

红利 0.6 元（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

公司简介 

股票简称 亚厦股份 股票代码 002375 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 吴青谊 任锋 

办公地址 浙江省杭州市望江东路 299 号冠盛大厦 浙江省杭州市望江东路 299 号冠盛大厦 

传真 0571-89880809 0571-89880809 

电话 0571-89880086 0571-89880808 

电子信箱 yasha_002375@163.com yasha_002375@163.com 

二、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主要业务介绍 

1、公司主要业务：公司主营业务为建筑装修工程、建筑幕墙工程、建筑智能化工程的设计和施工、

景观工程，报告期公司主营业务未发生重大变化。公司主营业务按产品分为建筑装饰工程、幕墙装饰工程、

设计业务、景观工程、木制品销售和建筑智能化六大类型。 

2、经营模式：公司致力于成为以技术研发为核心、工业制造为平台、产业服务为导向的建筑装饰行

业的领跑者，积极实施一体化设计施工、绿色环保、全产业链营造与集成的“大装饰、总承包”蓝海战略，

已构建“内装、外装、安装、智装、家装”五装齐发的战略格局。 
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3、业绩驱动因素：（1）公司走“建筑工业+建筑信息化+互联网”化的特色之路，打造家装业务新的增

长点。报告期公司进入家装领域，推出家装品牌“蘑菇+”，以B2B2C模式提供一口价的全包家装，在8个城

市完成试点后，通过总部+各地运营商模式向外复制扩张，现已完成地产商签约和全国第一轮317个运营商

招商落地，家装战略布局初步形成，互联网家装将是公司未来的主要增长点。（2）产业链上下延伸，一

体两翼打造创新业务。公司积极在产业链上下游进行延伸布局，逐步形成了“一体两翼”的创新业务：互联

网家装（一体）、智能家居与3D打印建筑（两翼）。未来智能家居与3D打印建筑将成为公司利润的又一

增长点。 

（二）行业情况及公司在行业中的地位 

1、行业基本情况介绍 

建筑装饰行业的发展与国民经济的发展密切相关，我国快速发展的宏观经济为建筑装饰产业的发展提

供了坚实的基础。建筑装饰总产值从2003年的0.72万亿元提高至2014年的3.16万亿元，年平均复合增长率

约为14.39%，远高于同期的GDP增长率。2015年，我国建筑装饰行业完成工程总产值3.4万亿元，比2014

年增加了2,300亿元，增速为7%，增长速度比2014年回落2.3个百分点，下降幅度为24.7%。 

 



浙江亚厦装饰股份有限公司 2015 年年度报告摘要 

3 

（数据来源于：中装新网2015年度中国建筑装饰行业发展报告） 

建筑装饰行业的市场需求来源于两部分，一是新开发建筑的初始装饰需求；二是存量建筑改建、扩建、

改变建筑使用性质或初始装饰自然老旧而形成的更新需求。根据国家城镇化发展规划等相关数据，预计

2015年到2020年未来6年，全国建筑装饰每年总需求将达到3.51万亿元到5.94万亿元，总需求年复合增长率

约11.09%，高于2009年－2014年的复合增长率1.76%。 

总体上看，我国建筑装饰行业虽然面临发展瓶颈，但在深化经济体制与结构改革中，依然存在大量的

机会，现有存量建筑的节能改造、“一带一路”的国际建筑市场的开拓、PPP模式推出与不断完善、建筑业

发展模式改革和产业整合，为具备品牌、资金、人才和技术等优势（以上市公司为代表）的大型企业带来

良好的发展机遇。行业将呈现以设计和技术为先导，以品牌和资金优势为依托，以人才和管理能力为抓手

的综合实力竞争的格局，行业竞争透明化，产业发展集中化趋势将不断加速。 

2、行业发展阶段和和周期性特点 

当前，我国经济发展进入了转型升级发展的新阶段，建筑装饰行业的发展也进入适应国家经济社会发

展新常态，着力推进行业发展全面转型升级的新阶段。装饰行业受宏观经济和投资增速影响较大。从趋势

看，中国经济正处于“下台阶、调结构、促转型”的关键时期，“十三五”中国经济增长目标下调至6.5%，经

济下台阶造成投资放缓，建筑装饰行业需求较弱，订单增长乏力，行业正处于筑底回升阶段。针对行业周

期性特点，公司将通过产业转型升级、延伸产业链、提升管理效率来突破需求，充分利用海绵城市、PPP

模式、一带一路等带来的政策红利。 

3、公司在行业中地位 

     公司作为装饰行业的领航者，已连续十一年蝉联中国建筑装饰百强企业第二名，通过创新经营理念、

商业模式和核心技术，积极实施一体化设计施工、绿色环保、全产链营造与集成的“大装饰、总承包”的蓝

海战略。经过多年的深耕发展，公司在业绩增长、市场拓展、模式创新、品牌打造等方面均取得了显著的

成绩，尤其是在智能家居、互联网家装、3D打印建筑等领域加快布局，已基本构建“内装、外装、安装、

智装、家装”的全产业链专业总承包模式，是行业内产业链最完整的企业之一。 

三、主要会计数据和财务指标 

1、近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2015 年 2014 年 本年比上年增减 2013 年 

营业收入 8,968,523,682.27 12,917,112,313.93 -30.57% 12,142,947,352.90 

归属于上市公司股东的净利润 572,226,282.12 1,032,621,136.39 -44.59% 894,677,849.78 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
561,295,708.26 1,016,718,811.37 -44.79% 889,815,045.91 

经营活动产生的现金流量净额 32,930,319.76 147,924,506.31 -77.74% 129,627,672.71 
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基本每股收益（元/股） 0.43 0.79 -45.57% 0.72 

稀释每股收益（元/股） 0.43 0.78 -44.87% 0.71 

加权平均净资产收益率 8.55% 18.50% -9.95% 22.86% 

 2015 年末 2014 年末 本年末比上年末增减 2013 年末 

资产总额 18,416,258,263.11 17,740,010,828.57 3.81% 12,695,571,792.09 

归属于上市公司股东的净资产 6,944,949,848.14 6,458,690,105.49 7.53% 4,328,581,230.87 

2、分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 2,700,816,229.87 2,630,557,014.63 2,233,188,839.89 1,403,961,597.88 

归属于上市公司股东的净利润 200,195,277.41 283,225,489.04 108,286,176.43 -19,480,660.76 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
196,145,897.44 281,085,994.87 104,109,308.91 -20,045,492.96 

经营活动产生的现金流量净额 -872,082,146.50 -23,695,605.47 -278,050,425.23 1,206,758,496.96 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

四、股本及股东情况 

1、普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
58,587 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

57,635 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

亚厦控股有限

公司 

境内非国有

法人 
33.19% 444,470,032 444,470,032 质押 44,474,872 

张杏娟 境内自然人 11.72% 156,957,107 39,239,277   

丁欣欣 境内自然人 6.74% 90,250,107 22,562,527   

中央汇金资产

管理有限责任

公司 

国有法人 1.12% 15,016,200 15,016,200   

南京双安资产

管理有限公司

－双安誉信宏

观对冲 5 号基

金 

其他 0.92% 12,366,660 12,366,660   

全国社保基金

五零二组合 
其他 0.90% 12,000,000 12,000,000   

王文广 境内自然人 0.77% 10,331,280 1,232,825   

丁海富 境内自然人 0.76% 10,158,559 1,695,892 质押 6,149,984 

金曙光 境内自然人 0.72% 9,683,518 9,683,518   
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谭承平 境内自然人 0.70% 9,399,741 9,399,741 质押 6,887,490 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

1、丁欣欣和张杏娟夫妇为公司实际控制人，合计持有亚厦控股有限公司 100%股份；2、王文

广先生为丁欣欣先生之表弟；3、除上述实际控制人或关联关系外，公司未知前十名股东、前

十名无限售条件股东之间是否存在其他关联关系，也未知是否存在《上市公司收购管理办法》

中规定的一致行动人的情况。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 

公司股东亚厦控股有限公司除通过普通证券账户持有 239,779,885 股外，还通过海通证券股份

有限公司客户信用交易担保证券账户持有 204,690,147 股，实际合计持 444,470,032 股。 

2、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

3、以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

五、管理层讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2015年，是十二五规划的收官之年，也是经济新常态后转型升级的发力之年。中国经济目前正处于“下

台阶、调结构、促转型”的关键时期，“十三五”中国经济增长目标下调至6.5%。受宏观经济形势变化和投

资增速增乏力的双重影响，建筑装饰行业增速放缓但市场依然广阔。在这样艰难形势下，公司加快转型升

级，积极布局互联网家装、智能家居等新业务，继续深化大装饰战略布局，加快打造“全产链”格局，持续

拓展互联网家装、智能家居、3D打印建筑等新领域，汲取优势资源及技术专长，抢占产业升级制高点。 

公司秉承“精诚、至善、创新、完美”的核心价值观，扎实经营，创新求变，承接施工了杭州G20首脑

峰会主会场、阿里巴巴支付宝总部大楼、江苏大剧院、青岛地铁等众多精品项目，得到了建筑装饰行业和
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资本市场的认可，获得了诸多殊荣。报告期，公司连续十一年蝉联中国建筑装饰百强企业第二名，连续八

年入围中国民营企业500强，连续四年入围中国财富500强，连续三年蝉联中国建筑装饰设计机构50强企业

第二名，同时还荣获：“2015亚太最佳上市公司50强”、“上市公司董事会金圆桌奖－最佳投资者关系”、“中

国百强企业奖”、“浙江省技术创新能力百强”、“高技术服务十强”等荣誉，截止2015年末，公司共荣获鲁班

奖24项，国家优质工程银奖11项，全国建筑工程装饰奖（含设计类）194项，全国建筑装饰科技奖444项，

全军金奖工程（含设计类）61项，省级优质工程1939项，获奖数量在行业内处于领先地位。 

报告期，公司实现营业收入896,852.37万元，比上年同期下降30.57%；实现营业利润68，277.26万元，

比上年同期下降45.17%；实现归属于母公司的净利润57,222.63万元，比上年同期下降44.59%；实现基本

每股收益0.43元。 

报告期业绩下降的主要原因为：（1）受宏观经济和固定资产投资增速下降的影响；（2）因于宏观经

济大坏境的影响，部分项目施工进度放缓，未达预期，导致营业收入下降；（3）公司正在加快实施“一体

化”大装饰战略，2015年增加了互联网家装、智能家居等新兴业务的投入力度，同时加大了管理及创新方

面的投入力度，导致报告期内费用上升较快；同时项目毛利率有所下滑，从而影响本报告期净利润。 

报告期内，公司董事会和管理层开展和完成了以下主要工作： 

1、走“工业+互联网”化的特色之路，践行互联网家装新蓝海战略。 

蘑菇加是亚厦旗下互联网家装品牌，其依托亚厦资源，运用O2O模式和前沿信息技术，打造以家为中

心的生态系统，从生活方式入手，推出硬装、软装、家具、家电、智能家居一体化的“集成家”家装解决方

案，真正实现“所见即所得”。 

在产品研发方面，用整车概念，将生活方式的研发、设计、硬装、软装、家具、家电等融为一体，营

造温暖安心的家，实现普通人的未来家居梦。蘑菇加在集成家1.0的基础上，推出了结合客户模块化需求和

生产标准化需求的集成家2.0版本。该产品依托炫动360度实景展示与mBIM软件系统，通过标准化模块可

搭配出多种组合，可充分满足客户对个性化的需求。 

在供应链和物流建设方面，中心仓建设计划稳步推进，供应商和仓储物流已准备完毕，目前已进入筹

备和试运营阶段。 

在战略合作方面，蘑菇加与知名上下游企业开展全方位深度战略合作，共创互联网家装新蓝海。报告

期，蘑菇加与美的集团、碧桂园、中大房产等国内知名企业签署合作协议。双方将在智能家电产品定制、

未来家居生活模式、渠道拓展、品牌推广等方面开展立体化、多点面的紧密合作，共同提升企业创新能力

和产品核心竞争力。 

在城市运营商合作方面，蘑菇加稳步落地，于5月份召开了互联网家装战略峰会暨招商大会，现场报

名火热，后续相关签约运营商家装业务也逐步进入正轨。  

在金融支持方面，蘑菇加引入建行家装贷和招商消费贷服务，实实在在减轻用户的负担，为业主搭建

一站式的装修平台并有力化解房贷月供还贷初期流动资金紧张带来的窘迫与尴尬。 

报告期内，“蘑菇+”荣获中国家居电商十大诚信示范品牌、互联网+家装领航企业、中国家装行业电商
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十强等荣誉。未来公司将继续加快城市运营商的认证、培训，加快建设配载运营中心，集成供应链和中心

仓，以信息化为载体，全方位自动实现快速响应的齐套和配载。充分利用自身的专业优势，为合作商和消

费者提供更透明、便捷的家装产品消费，构筑起更加诚信、快捷的互联网家装平台。 

2、注重研发创新，3D打印建筑、VR、BIM技术助推未来发展 

报告期，公司继续坚定不移的走自主研发、科技创新之路。通过建筑装饰工业化的创新研究与“互联

网+”的创新模式，促进信息化与企业生产、营销、研发的三端融合，逐步构筑以信息化为基础的建筑装饰

工业化项目研发体系，初步实现企业以技术创新为动力，重构建筑装饰行业生态圈的战略目的。 

公司运用3D建筑打印、VR、BIM技术等新兴技术，快速推进建筑装饰工业化研发体系的信息化融合。

盈创科技举行了3D打印建筑标准专家研讨会，将尽快酝酿推出国家首个地方标准，未来也将成为首个国际

标准。盈创科技的3D打印建筑商业化也取得突破，为米兰世博会打印KPI馆A馆，为阿联酋迪拜建造世界

上首座3D打印办公楼，与MR VARUN SHARMA   &  ASSOCIATES、韩国现代建设集团等签订合作协议书，

抢占3D打印建筑市场。公司的BIM技术团队在项目的投标、项目实施过程中发挥了积极的作用，进一步提

高了建筑装饰工业化项目的研发工作效率和工作进程。在上海外滩金融中心、连云港文化中心、江苏大剧

院、G20主会场等重大项目中得到了应用和推广。公司还作为副主编单位积极参与中国建筑装饰协会《建

筑装修工程BIM实施标准》的编制工作。此外，公司通过与法国达索公司合作引进及深度二次开发的

ENOVIA研发信息化协同系统，进一步提高了建筑装饰工业化项目的研发工作效率和工作进程。公司旗下

蘑菇+首创“VR装饰”业务模式，借助VR技术为客户提供视觉化体验，丰富的虚拟沉浸和互动功能体验，为

客户提供了前所未有的享受，为“所见即所得”增添了新内涵，实现“蘑菇+”互联网家装的模式升级。 

公司积极组织参与建筑装饰行业相关质量技术标准的编制。2015年，公司主编、参编如《智慧园区与

综合体智能化系统工程建设要点与技术导则》、《室内装饰装修选材评价体系》、《佛教文化建筑装饰装

修工程深化设计与施工》、《超高层建筑幕墙施工技术标准》等11项建筑装饰和智能化行业国标、行标等

标准的编制工作。公司编制的《单元式彩釉玻璃墙面施工工法》获得国家级工法，也是唯一一家获得

2013-2014年度国家级工法的建筑装饰施工单位，此外，公司申报的2015年度3项浙江省级工法也全部获得

通过。 

报告期，公司主办的“浙江省亚厦建筑装饰新材料与工业化研究院”被评为省级企业研究院，公司实验

室通过CNAS认证，获得国家级实验室资格，为装饰行业首家。公司还被为“浙江省专利示范企业”、“浙江

省技术创新能力百强企业”。截至报告期末，公司及子公司累计已获得专利366项（其中发明专利7项），

软件著权28项，取得国家级工法1项，省级工法3项。累计获得全国建筑装饰科技奖444项。参股公司盈创

科技拥有106项专利（其中发明专利27项）。 

3、全面部署E化蓝图，提升管理效能 

2015年公司整体信息化工作围绕“夯实基础、深化应用、探索创新”的基调展开，在不断完善人员团队

建设的同时，制定了升级版信息化战略推进规划。2015年在信息化方面开展了以下几方面的工作：（1）

勾画了E化蓝图，作为公司信息化工作的指引方向：包括完善IT相关制度、公司内部标准化建设、IT终端
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标准化等。（2）现有系统的优化与布局整合：进一步完善现有ERP系统与其他业务系统之间的整合、根据

公司业务情况进行定制化开发。（3）提升信息安全化：完成公司整体信息安全审计，建立健全信息安全

体系，通过技术手段完善公司整体信息安全。（4）加快新型业务系统及移动应用的开发：积极引入Oracle

等合作伙伴，通过新产品、新技术的引入提升IT建设，同时积极探索企业办公的移动解决方案。通过开发

完成了集采中心、幕墙设计院、机电采购平台等移动应用场景，同时配合CRM系统的上线建立CRM手机

终端应用，提升管理效率。 

4、优化内部管理，提升管理运营效率 

为进一步提升员工的执行力，消除管理体系建设执行的两张皮现象，根据《企业内部控制基本规范》

的要求，公司设立了企业管理专项工作小组和标准化小组，修改完善了工管中心、营销中心、集材中心、

投标中心等各条线管理手册，优化了各条线的业务流程，对全员进行了制度、流程的培训，并通过信息系

统联动和企业文化建设保证员工的执行力和创新力。 

为了提高人才使用效率，公司聘请了国际知名的HR咨询机构，全面诊断公司在人力资源管理、绩效

考核等方面的相关问题，对各部门的工作职责和员工的岗位职责重新梳理完善，并结合公司实际制订了切

合实际的方案，使公司的人力资源管理能够充分配合企业的发展战略。 

报告期，公司加快营销体制改革，继续深化以“客户为中心、服务为本”的营销理念，按照“生产前置

化、营销后置化”的管理思路，定期召开营销工程联席会议，切实加强营销和生产这两个管理条线的配合。

同时，根据国家发展战略，调整优化区域营销分布架构和业务结构，提升优质订单比例。此外，还制订和

优化了营销条线的管理制度，如《全员营销管理办法》、《营销核心管理体系》、《高精尖项目管理办法》

等制度，提升了营销条线的服务意识和管理水平。 

5、营造学习型企业氛围，提升企业文化“软实力” 

报告期，公司继续推进实施“五星计划”，积极组织各条线各类型的在职员工参加培训，在核算中心、

集材中心、投标中心推广“一月一训计划”，针对营销人员推出了“赢计划”，举办了“2015国际酒店设计高峰

论坛”，进一步巩固了各条线的专业技能和工作方法。公司继续加强内训师队伍建设，每一个内训师通过

各自岗位的总结提炼，让隐性知识转化为显性知识，通过培训让更多的人学习到优秀的技能，从而提高了

企业员工的整体素质，为公司带来了巨大的附加值。2015年，公司共组织培训159场，培训员工9,007人次。

良好的学习氛围培育了优秀的员工，2015年，公司派出的二名员工取得了精细木工、装饰镶贴工浙江建设

职业技能竞赛第一名，并获得浙“浙江省技术能手”和“浙江金蓝领”称号，体现了公司员工优秀的专业素养。 

企业文化建设方面，为促进团队执行力、营造集体阅读和学习的氛围，公司组织了“亚厦－天天会”，

并以“我们读书”为名，在全员中掀起了读书的热潮。公司还组织了各类文化活动，如“亚厦之声”、“亚厦完

美杯硬笔书法大赛”、“亚厦系列微电影”、“手机摄影大赛”等，持续提升员工的幸福指数，打造亚厦和谐的

家文化，为公司未来发展提供强有力的文化支持。 
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2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

建筑装饰工程 4,794,118,202.06 796,086,377.56 16.61% -39.26% -49.49% -3.36% 

幕墙装饰工程 3,048,911,688.26 494,466,291.06 16.22% -30.41% -34.04% -0.89% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

√ 适用 □ 不适用  

报告期营业收入较上年同期下降30.57%，营业利润较上年同期下降45.17%，利润总额较上年同期降

44.66%，归属于上市公司股东的净利润较上年同期下降44.59%。上述指标同比变化的主要原因系受宏观经

济大环境的影响，报告期内部分项目施工进度放缓，毛利率有所下降，未达预期；同时增加了新兴业务的

投入，加大了管理及创新方面的投入力度，导致报告期期间费用上升较快。 

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

六、涉及财务报告的相关事项 

1、与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

会计估计变更的内容和原因 审批程序 
开始适用 

的时点 

受影响的 

报表项目 

对 2015 年度或 2015

年 12 月 31 日相关报

表影响金额 

公司的应收账款风险特征在

合同履行的不同阶段存在明

显差异，为客观公正的反映公

司财务状况和经营成果，使公

司的应收债权更接近于公司

回收情况和风险状况，公司对

建筑装饰、幕墙装饰等行业按

工程项目的应收账款信用风

本公司第

三届董事

会第二十

四次会议

批准 

2015年 6月

30 日 

①应收账款 534,354,659.19 

②递延所得税资产 -86,351,535.65 

③未分配利润 438,978,681.30 

④少数股东权益 9,024,442.24 

⑤归属于母公司股东

权益 
438,978,681.30 



浙江亚厦装饰股份有限公司 2015 年年度报告摘要 

10 

会计估计变更的内容和原因 审批程序 
开始适用 

的时点 

受影响的 

报表项目 

对 2015 年度或 2015

年 12 月 31 日相关报

表影响金额 

险特征组合类别进一步细化，

将应收款项由原来按客户划

分调整为按客户与项目划分，

对相关坏账准备计提进行会

计估计变更。 

⑥资产减值损失 -534,354,659.19 

⑦所得税费用 86,351,535.65 

⑧归属于母公司股东

的净利润 
438,978,681.30 

⑨少数股东损益 9,024,442.24 

 

2、报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

3、与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

本公司之部分孙公司（厦门市万安软件科技有限公司等）因经营策略调整，于2015年办理注

销清算手续，2015年底不纳入合并范围；由于创建新型业务平台和整合资源的需要，本公司

于2015年新增部分孙公司（浙江蘑菇加电子商务有限公司等）并纳入合并范围；本年度注销

清算和新设公司不构成重要组成部分，对本集团生产经营不会产生重大影响。 

4、董事会、监事会对会计师事务所本报告期“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √ 不适用  

5、对 2016 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

 

 

 

 

浙江亚厦装饰股份有限公司  

 

董事长：丁海富 

 

二○一六年四月二十一日 
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