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证券代码：002287                           证券简称：奇正藏药                             公告编号：2016-017 

西藏奇正藏药股份有限公司 2015 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

董事、监事、高级管理人员异议声明 

无 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 406,000,000 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 4.1 元（含

税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

公司简介 

股票简称 奇正藏药 股票代码 002287 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 冯平 李阳 

办公地址 
北京市北四环东路 131 号中国藏学研究中

心五层 

北京市北四环东路 131 号中国藏学研究中

心五层 

传真 010-64987324 010-64987324 

电话 010-64972881 010-64972881 

电子信箱 qzzy@qzh.cn qzzy@qzh.cn 

二、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主营业务情况 

1、主营业务及主要产品 

公司主营业务为藏药的研发、生产及销售，包括外用止痛药物和口服藏成药等，同时从事以甘肃和西

藏地产药材为主的药材收购、加工及销售。公司致力于通过现代科技创新开发传统藏药，是国家首批认定

的“创新型企业”，拥有国家级企业技术中心和藏药外用制剂、藏药固体制剂两个国家地方联合工程实验室，

公司依托这些研发创新平台，探索藏药现代化路径，打造现代藏药创新开发及制造产业化平台。 

公司目前生产的主要药品包括以消痛贴膏、青鹏软膏、白脉软膏为主的外用系列产品，以及红花如意

丸等口服藏药产品。公司经营的药材产品主要包括：枸杞、黄芪、党参、当归、冬虫夏草等。 
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药品 

主要产品 产品功能或用途 

消痛贴膏 

活血化瘀，消肿止痛。用于急慢性扭挫伤、跌打

瘀痛、骨质增生、风湿及类风湿疼痛。落枕、肩

周炎、腰肌劳损和陈旧性伤痛。 

 

青鹏软膏 

活血化瘀，消肿止痛。用于风湿性关节炎、类风

湿性关节炎、骨关节炎、痛风、急慢性扭挫伤、

肩周炎引起的关节、肌肉肿胀疼痛及皮肤瘙痒、

湿疹。 

 

白脉软膏 
舒筋活络。用于白脉病，瘫痪，偏瘫，筋腱强直，

外伤引起的经络及筋腱断伤、手足挛急、跛行等。 

 

红花如意丸 

祛风镇痛，调经血，祛斑。用于妇女血症、风症、

阴道炎、宫颈糜烂、心烦血虚、月经不调、痛经、

下肢关节疼痛、筋骨肿胀、晨僵、麻木、小腹冷

痛及寒湿痹症。 

 

铁棒锤止痛膏 
祛风除湿，活血止痛。用于风寒湿痹，关节肿痛，

跌打扭伤，神经痛等。 

 

药材 

主要产品 枸杞、黄芪、党参、当归、冬虫夏草等 

 

2、经营模式 

公司作为一家以藏药研发、生产、销售为核心的医药工业企业，拥有独立完整的供应、研发、生产和

销售体系。 

（1）供应系统 

公司设有采购物流部负责公司原、辅材料及包装物的采购，并具有完整的采购链。公司原材料采购采
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取原产地农户直购+市场采购相结合的方式进行，辅料包材采购采取招标比价的形式向经销商采购。 

（2）研发系统 

公司作为藏药产业中唯一“国家首批创新型企业”，自成立初就致力于用现代医药科技弘扬和发展传统

的藏医药，拥有独立完整的研发创新体系。通过研发中心、研究院、工程技术中心开展经典藏药的二次开

发、新药研发、质量标准提升以及临床医学研究，不断提高研发创新水平。 

（3）生产系统 

公司是我国藏药现代化的代表性企业，具有独立完整的生产系统，率先在藏药产业中使用真空冷冻干

燥技术、真空均质乳化技术、薄膜包衣技术、低温湍流粉碎技术等先进工艺技术，提升藏药产业整体生产

技术水平。现有贴膏剂、橡胶膏剂、软膏剂、丸剂、颗粒剂、散剂、胶囊剂、片剂等八种剂型的药品生产

线以及药材饮片加工生产线。生产基地均通过了国家新版GMP认证，不断提升的柔性生产能力，快速响应

来自市场的需求。 

（4）销售系统 

公司以自主营销模式为主，在全国三十多个省市自治区均设立了专门的办事机构，拥有一支1,000多

人的自主营销团队，采用专业化的学术推广模式和品牌推广模式在大医院、基层医疗和零售市场开展销售

推广和消费者沟通，同时探索精细化招商模式，通过专业市场领域的营销实践与营销网络的拓展，实现了

目标市场牢固的市场地位。 

（二）行业发展情况 

1、行业的发展阶段 

经历了“十一五”的高速增长阶段，进入“十二五”后，我国医药工业受宏观经济变化、药价改革、成本

等因素的影响，虽然保持增长态势，但整体增速明显放缓。 

近年来，随着我国经济的发展，人民生活水平的提升和健康意识的增强，以及国家医药卫生体制改革

的不断推进，我国医药工业保持稳步增长的良好态势，根据南方医药经济研究所（以下简称“南方所”）的

研究显示，“十一五”期间医药工业总产值复合增长率达到23.3%，销售收入复合增长率为24.4%，利润的复

合年增长为36.7%。“十二五”期间医药工业总产值复合增长率达到16.6%。从医药工业销售收入来看，“十

二五”期间的复合增长率为15.2%，2015年1-8月同比增长9.2%。从医药工业利润情况来看，预计2015年全

年利润增长为11.9%。 

尽管医药工业增速放缓明显，但人们对于健康和医疗的需求依然不断增长。根据南方所的预测，在今

后几年内，中国医药市场仍将保持增长态势。与此同时，医疗健康产业内各项法规密集出台，这些政策的

基点是从根本上解决长期困扰行业和民生发展的“看病难、看病贵”问题，政策法规的密集出台将改变整个

产业的发展轨迹，对产业产生深远和持续性影响，由此，虽然整个医疗健康产业界在短期内会感受到“阵

痛”，但长期来看仍将呈现整体持续平稳发展的局面。根据南方所的预测，医药工业总产值到2020年将达

到48,400亿元，复合增长率在11%-13%之间。医药工业销售收入到2020年将达到43,866亿元，复合增长率

预计为10.4%。 

2、行业周期特点 

医药行业关系到国计民生，无论宏观经济周期如何波动，老百姓看病吃药的需求相对稳定，这使得医

药行业具有明显的非周期特性，医药行业不存在明显的区域性特征，其季节性也不强，但部分药品在该疾

病较易发生的季节销售量会增加。总体而言，在我国老龄化及医疗改革的背景下，我国政府对于卫生事业

的投入逐年增加，近年来，我国医药工业增加值增速始终近两倍于同期GDP增速，社会对于医药行业的刚

性需求依然强烈。 

2007-2014年中国政府卫生事业投入力度逐年加大 
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2010-2014年中国医药工业增加值增速高于GDP增速 

 
资料来源：国家统计局 

3、公司所处行业地位 

公司为国家级高新技术企业，创办20年来，借助传统藏医药文化的健康智慧，坚持运用现代创新科技

发展新型藏药，引领传统藏药产业升级，成就了公司的现代藏药龙头企业的地位。 

公司现拥有74个药品批准文号，涵盖骨骼肌肉系统、神经系统、消化系统、心脑血管、呼吸系统、泌

尿生殖系统、妇科疾患等领域的产品。 

据IMS中国医院药品统计报告数据显示，截止MAT2015年四季度，外用止痛贴剂在全国医院市场销售

额达18.4亿元，同比增长率为11.9%，明显高于外用止痛整体市场的增速8.0%。其中贴剂产品占整个外用

止痛药物医院市场的75%，明显高于其他剂型。以奇正消痛贴膏为代表的外用止痛药物系列凭借良好的疗

效和稳定的消费群体在细分市场上稳居同类产品前列。 

三、主要会计数据和财务指标 

1、近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2015 年 2014 年 本年比上年增减 2013 年 

营业收入 994,727,830.03 950,105,636.33 4.70% 969,466,771.42 

归属于上市公司股东的净利润 264,911,033.57 237,534,133.86 11.53% 213,372,739.91 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
226,182,538.52 191,957,303.72 17.83% 180,931,445.54 

经营活动产生的现金流量净额 257,812,883.47 310,947,521.44 -17.09% 198,479,275.78 
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基本每股收益（元/股） 0.65 0.59 10.17% 0.53 

稀释每股收益（元/股） 0.65 0.59 10.17% 0.53 

加权平均净资产收益率 17.01% 16.31% 0.70% 15.75% 

 2015 年末 2014 年末 本年末比上年末增减 2013 年末 

资产总额 2,070,132,376.07 1,791,887,126.21 15.53% 1,534,557,380.22 

归属于上市公司股东的净资产 1,611,076,549.96 1,504,180,104.88 7.11% 1,408,745,971.02 

2、分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 176,896,091.46 273,835,392.55 200,442,698.79 343,553,647.23 

归属于上市公司股东的净利润 55,534,375.83 96,726,556.76 35,221,503.69 77,428,597.29 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
52,305,455.41 88,534,288.42 34,571,327.86 50,771,466.83 

经营活动产生的现金流量净额 83,670,052.61 162,545,550.74 -33,817,480.41 45,414,760.53 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

四、股本及股东情况 

1、普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
17,605 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

14,195 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

甘肃奇正实业

集团有限公司 

境内非国有

法人 
69.16% 280,780,000  质押 13,500,000 

西藏宇妥文化

发展有限公司 

境内非国有

法人 
20.68% 83,950,000    

中央汇金资产

管理有限责任

公司 

国有法人 0.74% 3,010,900    

嘉实基金－农

业银行－嘉实

中证金融资产

管理计划 

其他 0.14% 560,632    

励国定 境内自然人 0.10% 412,188    

中欧基金－农

业银行－中欧

中证金融资产

管理计划 

其他 0.09% 380,201    

南方基金－农

业银行－南方
其他 0.07% 278,839    
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中证金融资产

管理计划 

马利 境内自然人 0.07% 266,163    

孙后兵 境内自然人 0.06% 235,061    

广发基金－农

业银行－广发

中证金融资产

管理计划 

其他 0.05% 210,287    

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

雷菊芳女士为公司实际控制人，分别持有甘肃奇正实业集团有限公司和西藏宇妥文化发展有

限公司 68.73%和 90%的股权。除以上情况外，公司未知上述其他股东之间是否存在关联关系，

也未知是否属于一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 

股东励国定通过信用账户持有公司股份 412,188 股；股东马利通过信用账户持有公司股份

266,163 股；股东孙后兵通过普通账户持有公司股份 52,000 股、通过信用账户持有公司股份

183,061 股，共计持有公司股份 235,061 股。 

2、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

3、以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

五、管理层讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2015年是国家全面完成十二五规划的收官之年，这一年里，在整体宏观经济增速持续下滑的大背景下，

受到医保控费、反商业贿赂、药品降价、招标推迟、批文整顿等综合因素对行业的影响，医药行业整体增

速进一步放缓，制药企业感受着前所未有的压力。 

2015年也是公司新三年战略的开局之年，在董事会及管理层的带领下，公司经营一方面紧紧围绕“一

轴两翼一支撑”的业务战略展开，进一步聚焦药品业务，以消痛贴膏为核心，着力强化学术营销专业化、

品牌管理精准化、销售管理精细化、市场准入系统化、新品上市规划规范化、生产管理精益化的六大能力

建设，并持续提升公司管理水平。另一方面积极应对市场招标降价等环境的压力与挑战，灵活调整市场布

局，强化终端能力建设和团队高效执行，在稳固大医院市场的同时强化基药市场的精耕细作，加快零售市

场的开发力度，实现了大医院、基层、零售三轮驱动，终端销售取得较好增长，进一步实现了大医院做深、

基层做广、零售做大的经营目标，带动公司整体业绩持续增长。公司全年实现营业收入9.95亿元，比上年

同期增长4.70%，归属于上市公司股东的净利润2.65亿元，同比增长11.53%。 
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公司药品业务实现销售收入9.22亿元，同比增长13.70%。其中大医院市场增长6%，基层医疗市场增

长22%，零售市场增长33%，公司整体销售结构更趋合理。药品业务增长主要源于学术营销、精细化管理、

消费者互动、社区教育及组织建设强化在不同销售渠道的有力推动。 

在渠道方面，医院市场通过持续完善各级权威专家体系的搭建，坚持高等级循证医学的学术推广方式，

打造专业的学术营销团队，构建稳定的自营推广体系，进一步加大了高等级医院的开发覆盖，实现销售的

稳步增长；基药市场借助公司基层学术推广平台持续加大学术传播力度，通过资源聚焦重点区域、新市场

开发结合已开发终端的深度挖潜、激发终端活跃度等多项举措，高效执行，有效提升了基药渠道的销量；

零售市场明确“奇正消痛家族”的产品推广策略，通过终端精细化管理、丰富产品组合、强化KA管理和团队

执行力、促进消费者互动、加大患者社区教育等活动的有效实施，在外用止痛类零售市场下滑的大背景下，

逆势增长。除大医院、基药、零售市场外，报告期内，白脉软膏和红花如意丸的招商业务也取得较好成绩，

招商团队在精细化项目的帮助下，逐步完成医院、代理商分级工作，年度内成功开发500多家医院和社区

中心，在全国范围内开展了近500场的各类学术推广活动。双产品合计增长率达到38%。 

在产品方面，除主要产品消痛贴膏、青鹏软膏、白脉软膏、红花如意丸全面增长外，口服藏成药销售

收入增长迅猛，同比增长61.35%。报告期内，公司产品仁青芒觉胶囊、二十五味珊瑚丸进入国家急（抢）

救药品目录，也为未来藏成药销售的进一步拓展提供了空间。 

在业务持续增长的同时，公司围绕核心业务而致力于打造的各项能力建设也取得较好成果。 

学术营销方面，报告期内，公司完成了关键产品定位发展规划，积极参与骨科、皮科、疼痛、康复、

妇科等省级、国家级学术平台活动，持续完善各级权威专家体系的搭建，产品学术观点通过专业平台推广

覆盖终端客户。积极开展产品镇痛机制的研究推广活动，推动骨科与疼痛科对疼痛症状的跨界研讨；通过

产品在康复领域的深入研究，推广藏医药在神经康复的特色治疗优势，提出白脉疗法的治疗理念。同时通

过区域市场经理设置，完善了营销推广组织体系，通过“+互联网”等创新形式，打造学习型组织，提升销

售团队的学术营销能力。报告期内，医院市场完成近200家高等级医院的开发覆盖。根据南方所标点公司

数据显示，2015年公司主打产品消痛贴膏在重点目标城市外用止痛药医院市场的市场占有率保持第一。 

品牌营销方面，报告期内，公司明确了“奇正消痛家族”各产品的推广策略，推出了“藏药仙子”新的品

牌元素，通过聚焦于样板市场和重点区域的多媒体组合投放，打响360度品牌传播战役，提升了品牌知名

度。借助疼痛月和消痛家族止痛官网，传递疼痛知识，推广消痛家族产品，同时线上线下开展大规模消费

者试用活动，加强了患者对产品的了解，为构建消费者品牌社区奠定基础。通过组建专属KA团队和KA分

级管理进一步挖掘KA潜力，强化零售经理培训和零售代表过程管理，提升零售团队的精细化管理水平和

执行力，有效地支撑了业绩增长。根据南方所标点公司数据显示，2015年公司主打产品消痛贴膏在重点目

标城市外用止痛药零售市场的市场占有率保持第一。 

市场准入方面，报告期内，仁青芒觉胶囊、二十五味珊瑚丸进入国家急（抢）救药品目录。截止2015

年末，公司1个品种进入国家基本药物目录，12个品种进入国家医保目录，38个产品进入地方医保目录，

26个产品进入地方基药目录，41个品种进入新农合目录。 

精细化管理方面，报告期内，为达到药品营销管理的精细化和标准化，公司开展营销精细化管理项目，

落实客户分级与资源投入的匹配，加大对医院开发的支持力度，以此加速医院的开发，同时发挥SFE的效

能管理作用，对已覆盖的医院级别、医院数量进行监控。通过精细化管理，实现销售行为、市场活动、招

商工作标准化，搭建销售行为和过程管理指标体系、监控体系。 

新品上市规划方面，报告期内，完成了2015-2017新产品开发需求报告。围绕做强外用贴膏，做大第

二梯队，孵化保健品业务的核心战略开展新产品规划工作，利用数据模型筛选潜力治疗领域，挖掘潜力治

疗领域未被满足的需求，提出新产品开发概念，为公司未来三年的新产品上市建立梯队。 

生产制造方面，在持续完善产品质量保证体系的同时，根据市场需求持续进行技术革新，通过生产线

改扩建、合理的生产计划与有效的生产线管理，进一步提升产能和柔性生产能力，实现了多品规、小批量

生产，满足了市场供货需求。报告期内，公司70个品种取得了5年期再注册批件，保证了产品持续稳定生

产供应。 

研发方面，报告期内，公司研发围绕公司“一轴两翼一支撑” 的战略展开：针对“一轴”即做强消痛贴

膏积极开展消痛贴膏不良反应解决方案的研究，设计并开展了更深入地改善消痛贴膏不良反应的临床研
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究。推动相关临床专家形成了外用中成药在皮肤不良反应方面的专家共识，此共识对外用中成药不良反应

的机理、定性、诊断标准以及解决方案都做了系统的论述，对于指导外用药的临床用药、提高外用药使用

的安全性具有非常大的价值。公司还委托第三方完成了消痛贴膏治疗骨性关节炎疼痛的药物经济学评价，

为医生和患者合理选择用药、药品合理定价提供了经济学数据支持；消痛气雾剂开始了治疗急性扭挫伤的

IIa期临床研究。针对“两翼”，一方面为了拓展疼痛产品线，公司与国内院校合作，开展药类和非药类青苗

研发项目10余项。另一方面为加快妇科疼痛新产品的市场开发，开展了红花如意丸对治疗女性膝关节骨性

关节炎的疗效观察及文章发表，提示了红花如意丸在妇科疾病之外潜在的巨大临床价值。 

除此以外，在临床研究方面，公司在青鹏软膏对儿童皮炎湿疹方面的探索性研究，拓展了青鹏软膏的

临床应用范围；开展了治疗小儿上呼吸道感染的藏药——九味竺黄散的真实世界研究，催汤颗粒完成感冒

和流感II期临床研究；正乳贴、夏萨德西胶囊按计划在II期临床中，乙烷硒林分散片根据国家食品药品监督

管理总局下发的临床批件，在进一步完善I期临床研究。 

藏药材的基源鉴定工作进展顺利，建立了80份藏药DNA指纹图谱、200份藏药材标本、300种采集及

植物药材生境图片，为公司中药材以及产品质量的真实性、优良性和稳定性确定建立依据。 

报告期内，公司取得2项发明专利证书。完成53个功能食品标准备案。 

管理方面，报告期内，项目化管理工作取得初步成果，完成了项目化管理的运行机制和管理体系建设，

筛选出一批公司级的项目，实现了对项目过程有序的管控。一体化人力资源项目围绕制度建设、领导力及

员工发展、员工激励等方面进一步落地转化：多项配套人力资源管理制度相继完善出台，中高层领导力建

设率先从核心药品业务入手，通过“营销领导力提升项目”的启动，完成了药品业务关键岗位任职资格及素

质模型标准，初步建立了关键人才评价机制，并完成胜任能力评价结果及能力提升培训发展报告。完成薪

酬套改，薪酬平均增长高于外部市场，提高对外竞争水平，建立了公司薪酬调整的常态机制，优化业绩奖

金，强化绩效激励与价值共享。 

内控方面，报告期内，公司内部控制体系进行持续改进及优化，新建或修订了多项相关规章制度。加

强了覆盖总部、事业部及各业务部门的内控评估体系，对内控设计及执行情况进行系统的自我评价及审计

专项检查测试。通过内控评价，加强对内部控制执行的日常监督和专项检查，注重从制度和流程源头切入，

防范风险、切实促进管理提升。强化了对员工风险防范意识的宣传、培训，公司的风险文化、内控意识进

一步提升。 

药材业务方面，报告期内，受外部环境因素的持续影响，销售业绩继续下滑，全年实现销售收入7,007

万元，比上年同期降低48.71%。公司一方面梳理药材业务结构，进一步论证药材业务的走向，一方面积极

采取措施保持基础业务运行。销售方面在继续发展原有贸易业务的同时，积极探索新的业务模式，丰富电

视购物、报商业务、微商等渠道，推出枸杞、党参等品牌药材，实现了品牌枸杞业务的增长。生产方面制

订了甘肃主产大品种生产工艺和流程，开始生产并为大客户供货。原料供应方面，公司采用“公司+基地+

农户合作”模式，核心药材基地工作进一步系统化、规范化，制定了种植基地管理标准化操作手册，实施

了药材追溯系统，逐步实现品牌产品的原料基地化供应，实现质量稳定、可追溯。 

天津渤海商品交易所的电子交易平台收益未达公司预期，报告期内，公司终止在该平台的交易。 

并购方面，报告期内，公司出资参与设立并购基金“群英基金”，该基金优先服务于公司的产业整合，

围绕公司战略，对公司业务领域内具有良好增长潜力及战略价值的目标企业进行并购、重组，帮助公司巩

固现有的行业地位和竞争优势。 

报告期内，公司在社会荣誉方面也取得了一系列的成果： 

公司获得“最受投资者尊重的百家上市公司”入围奖，进入最受尊敬的上市公司之列； 

联合国全球契约中国网络发布“2014全球契约中国最佳实践案例”，公司因在“劳动用工与权益保护”方

面的实践入选最佳实践案例； 

公司作为医药企业唯一代表，参加了由环境保护部组织的“生物多样性促进可持续发展 中国在行动”

主题展览，展示公司在药用生物资源保护与利用方面的实践成果； 

公司被中国民族医药学会、中国民族医药协会共同评选为首届民族医药科学技术奖的“最佳贡献奖”； 

公司被中华全国工商业联合会医药业商会在2014中国医药最具影响力榜单评选中获“中国医药制造业
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百强企业”； 

控股子公司甘肃靖远奇正免洗枸杞有限公司标准化枸杞种植示范基地荣获中国医药最具影响力榜单

“中国优质产地中药材十佳规范化种植基地”称号； 

公司荣获林芝市国家税务局2014年度纳税信用A级企业； 

公司在2015中国医药工业信息年会上获得“2015中国医药企业社会责任榜-杰出贡献奖”； 

公司获得由中华全国总工会颁发的“模范职工之家”荣誉称号； 

公司董事长雷菊芳女士荣获首届“甘肃骄傲—2014年度甘肃十大经济人物”荣誉称号。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

贴膏剂 791,821,171.26 258,699,988.04 86.86% 12.12% 11.82% -0.04% 

软膏剂 111,834,059.83 33,626,532.10 84.26% 19.80% 31.20% 2.67% 

丸剂 18,320,050.84 -3,992,573.24 35.75% 61.35% 29.28% 3.42% 

中药材 70,067,945.90 -12,264,014.74 5.97% -48.71% -35.95% 0.47% 

其他 2,684,602.20 -2,984,112.57 34.35% 3.76% 61.91% 71.36% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

六、涉及财务报告的相关事项 

1、与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

2、报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  
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公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

3、与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

报告期内，子公司西藏那曲地区奇正宇妥土特商贸有限责任公司已经注销，不再纳入合并范围。 

4、董事会、监事会对会计师事务所本报告期“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √ 不适用  

5、对 2016 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

 

 

董事长：雷菊芳             

 

西藏奇正藏药股份有限公司董事会 

二〇一六年四月二十日    
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