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公司代码：600543                                                  公司简称：莫高股份 

 

甘肃莫高实业发展股份有限公司 

2015 年年度报告摘要 

一 重要提示 

1.1 为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到上海证券交易所网

站等中国证监会指定网站上仔细阅读年度报告全文。 

1.2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

1.3 未出席董事情况 

未出席董事职务 未出席董事姓名 未出席董事的原因说明 被委托人姓名 

董事 张金虎 因公未出席 李开斌 

董事 李宗文 因公未出席 魏国斌 

董事 石怀仁 因公未出席 赵国柱 

 

1.4 瑞华会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

1.5 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 莫高股份 600543  

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名   朱晓宇 

电话   0931-8776219 

传真   0931-4890543 

电子信箱   mogaozxy@126.com 

 

1.6 公司 2015 年度不进行利润分配，也不进行资本公积转增股本。 
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二 报告期主要业务或产品简介 

（一）主要业务：公司所从事的主要业务为葡萄种植及葡萄酒生产、销售，生产基地位于甘肃武

威，始建于 1981 年，是国家轻工部确定的全国十家葡萄酒定点生产企业之一。目前已在武威建成

万亩酿酒葡萄基地的莫高庄园，在兰州建成集研发、生产、参观、旅游、文化培训为一体的莫高

国际酒庄，在西安、兰州等地建成集展示、品鉴、消费、文化功能为一体的莫高城市酒堡。     

（二）经营模式： 

公司葡萄酒产业按照“酿造葡萄种植——葡萄酒生产——销售的一体化庄园式”模式经营。   

1、种植模式：公司采取“单品区划，单品采摘，单品压榨，单品发酵”的种植模式，即单一品种

单一种植，以保证品种的纯度；单一品种单一采摘，以保证葡萄的纯度；单一品种单一压榨，以

保证原汁的纯度；单一品种单一发酵，以保证原酒的纯度。   

2、生产模式：公司葡萄酒生产体系形成莫高庄园和莫高国际酒庄“双引擎”格局，坚持自主研发，

按照“生产一代，研究一代，构思一代”模式形成独特产品体系，现已开发出干红、干白、冰酒、

白兰地等七大系列 200 多个产品，通过了“中国绿色食品认证”和“中国有机产品”认证。  3、

销售模式：公司采取直销和经销的销售模式，实施“全国化”战略。销售管理模式形成了四级组

织架构，八级管理架构和四级业务架构的全新营销组织架构。     

（三）行业情况：葡萄酒产业是国际公认的绿色朝阳产业，是国家酒类重点发展方向。葡萄酒产

业是集农业、工业和现代服务业于一体，并与文化、旅游等产业相互融合的新兴产业。  

一是产品市场潜力巨大，但竞争日趋激烈。近年来，人民生活质量提高，健康意识增强，葡萄酒

文化得以传播普及，国内葡萄酒市场迅速扩大。巨大的市场潜力，使国内企业不断扩大产能，根

据国际葡萄及葡萄酒组织(OIV)公布的数据，中国酿酒葡萄种植面积跃居世界第二，仅次于西班牙。

报告期，国内葡萄酒行业仍处于调整期。据国际葡萄与葡萄酒组织（OIV）预计，2015 年中国葡

萄酒产量将达 11.2 亿升，占世界总产量的 4%，与上年基本持平。同时随着我国葡萄酒进口关税

的降低，进口葡萄酒持续增长，据海关数据显示，2015 年中国进口葡萄酒总量约为 5.54 亿升，同

比增长 45%；总额约为 20.32 亿美元，同比增长 34%。国产葡萄酒产能不断扩大和葡萄酒进口总

量的不断增长，公司将面临更加激烈的市场竞争环境。  

二是消费者结构发生转变，消费趋向成熟理性。规模性消费市场发生转变，新兴消费群体不断壮

大，消费观念趋于理性，高性价比产品的市场比例增大。   

三是营销模式多样化，葡萄酒电商迅猛发展。高速垂直发展的互联网经济突破了传统经济范畴，

互联网带来的体验、专属、定制消费市场规模持续扩大，定制化、预售化、零库存化等模式构筑

起了新的营销体系。庞大的网民规模、成熟的网购体验、高效的物流配送机制、价格透明度高、

选择空间大等优势让葡萄酒网络销售迅猛发展。 

三 会计数据和财务指标摘要 

单位：元  币种：人民币 

 
2015年 2014年 

本年比上年 

增减(%) 
2013年 

总资产 1,276,029,745.87 1,263,709,450.93 0.97 1,219,007,908.45 

营业收入 248,647,980.92 325,173,689.10 -23.53 364,737,079.00 

归属于上市公司股东的净利润 19,234,540.29 17,103,416.66 12.46 -82,755,523.16 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
14,290,739.27 18,748,184.84 -23.78 -90,446,463.56 

归属于上市公司股东的净资产 1,086,436,026.95 1,067,201,486.66 1.80 1,050,098,070.00 

经营活动产生的现金流量净额 26,922,832.18 129,859,340.99 -79.27 71,318,694.22 

期末总股本 321,120,000.00 321,120,000.00 0 321,120,000.00 

基本每股收益（元／股） 0.06 0.05 20.00 -0.26 
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稀释每股收益（元／股） 0.06 0.05 20.00 -0.26 

加权平均净资产收益率（%） 1.79 1.62 增加0.17个

百分点 

-7.51 

四 2015 年分季度的主要财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 68,410,417.65 65,371,398.60 38,272,904.62 76,593,260.05 

归属于上市公司股东的净利润 14,961,814.60 1,672,995.79 7,080,649.57 -4,480,919.67 

归属于上市公司股东的扣除非经常

性损益后的净利润 
14,774,221.86 1,497,033.43 6,940,776.04 -8,921,292.06 

经营活动产生的现金流量净额 656,937.98 304,971.61 -4,182,352.00 30,143,274.59 

五 股本及股东情况 

5.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 22,718 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 20,190 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押或冻结

情况 股东 

性质 股份 

状态 

数

量 

甘肃黄羊河农工商（集团）有限责

任公司 

0 42,729,215 13.31 0 无   国有法人 

甘肃省农垦集团有限责任公司 2,800,000 29,763,636 9.27 0 无   国有法人 

甘肃省农垦资产经营有限公司 19,687,266 19,687,266 6.13 0 无   国有法人 

易武 10,781,042 10,781,042 3.36 0 未知   境内自然人 

甘肃省国有资产投资集团有限公司 3,307,900 3,307,900 1.03 0 无   国有法人 

赵委 3,111,100 3,111,100 0.97 0 未知   境内自然人 

尤清花 2,964,274 2,964,274 0.92 0 未知   境内自然人 

王安波 2,619,800 2,619,800 0.82 0 未知   境内自然人 

刘宏 2,500,000 2,500,000 0.78 0 未知   境内自然人 

虞晓红 0 2,022,875 0.63 0 未知   境内自然人 

上述股东关联关系或一致行动的说明 甘肃省农垦集团有限责任公司、甘肃黄羊河农工商（集团）

有限责任公司、甘肃省农垦资产经营有限公司和甘肃省国有

资产投资集团有限公司是一致行动人，上述四家与其他股东

之间无关联关系，上述四家股东以外的其他股东之间，公司

未知其是否存在关联关系、是否是一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 无 
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5.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

 
 

公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 
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5.3 公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

不适用 

六 管理层讨论与分析 

报告期，公司实现营业收入 24,864.80万元，比上年同期下降了 23.53%，其中葡萄酒产业实现收

入 20,723.76万元，比上年同期增长了 0.07%；药品实现收入 3,989.32万元，比上年同期下降了

20.28%。报告期公司营业收入下降主要是减少了粮食贸易业务，导致减少营业收入 6,674.50万元，

使营业收入下降了 20.53%，占到营业收入同比下降总额的 87.25%。报告期，公司实现归属于母公

司股东的净利润 1,923.45万元，比上年同期增长了 12.46%。 

报告期主要经营情况： 

（1）稳步推进市场建设。一是继续加大全国招商力度。报告期，全国各市场集中整合招商力量，

围绕区域市场精准招商，把参展博览会、展览会、品鉴会等节会作为招商的重要纽带，加大招商

力度，经销商数量稳步增加。二是深度开发直销市场。不断延伸市场网络，拓宽销售渠道，兰州、

西安等直销市场增速比上年度放大，发展势头良好。三是省外市场份额扩大。进一步加大市场建

设力度，网络建设更加细密，市场份额逐步扩大。四是加大终端促销力度。聚集资源到终端，加

大促销力度，丰富促销活动，拉动终端上量增长。   

（2）拓展电商销售渠道。一是成立电商部，加强对全国网络销售平台的管理和监控。二是增加网

络销售平台。目前，公司及经销商已在天猫、淘宝、京东、一号店等网络销售平台开网店。三是

积极开展微营销，扩大社区营销、微圈营销。四是加大网络销售力度。丰富电商销售产品，加大

促销力度，电商已成为公司重要的销售渠道。   

（3）加大市场管控力度。一是清理整顿市场，规范经销商，加强渠道管控能力，把握市场主动权。

积极做好经销商、分销商的评估、调整和转换，推动经销商系统能力的提高，从物流管理、分销

商运作、库存管理、信息管理、资金管理、人员管理和促销管理等方面加强与经销商的协作，共

同提升渠道管控能力。二是完善市场组织架构。机构设置实行动态管理，根据销售业绩能升能降，

能上能下，更大的调动市场人员积极性。销售人员实行动态管理，按照人基量标准，对销售队伍

实行动态管理，进一步优化销售队伍，提升销售队伍素质和执行力。经销商根据回款、分销、推

广等标准，实行动态管理，能上能下、能进能出，优化经销商退伍，提高市场效率。   

（4）持续提升品牌形象和价值。报告期，围绕品牌知名度和美誉度两大支点，持续抓好品牌提升

和品牌落地。继续投放列车新媒体广告，继续在兰州东方红广场、机场高速公路及省内各地投放

路牌广告，加大甘肃市场广告宣传，坚守本土，稳固第一。加大省外市场宣传力度，注重品牌外

围拓展，根据市场的成熟度灵活采取地面户外、路牌、平面媒体进行宣传，有效实现品牌落地，

提升知名度，把品牌效应实实在在转化为市场效应。报告期，在第七届“华樽杯”中国酒类品牌

价值评议中，公司连续三年荣获“中国葡萄酒品牌价值第三”、“甘肃酒类品牌价值第一”和“中

国冰酒品牌价值第一”，品牌价值升至 102.45 亿元，蝉联全国三甲，甘肃第一。同时荣获“中国

最具全球竞争力葡萄酒品牌”、“中国十大酒类电商品牌”称号，   

（5）调整优化产品结构。报告期，公司重点打造黑比诺、冰酒两个核心产品，在产品研发、产品

推广、终端销售等方面重点向核心产品倾斜，进一步加大投入，黑比诺和冰酒的市场知名度和美

誉度持续提升。针对市场环境和行业形势，公司顺势而为适应市场需求，产品开发逐步向中低端

倾斜，更加注重开发性价比高的大众消费产品。   

（6）积极拓展新业务。公司和烟台阳光澳洲环境科技有限公司合资建设的《生物降解母粒及制品

加工项目》进展顺利，目前进入试生产阶段，公司将争取项目早日投产。公司充分使用自有闲置

资金购买理财产品，增加利润。 
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七 涉及财务报告的相关事项 

7.1 与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的，公司应当说明情况、

原因及其影响。 

 无  

7.2 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、原因及其影

响。 

 无  

7.3 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

本公司 2015年度纳入合并范围的孙、子公司共 10户，详见本附注九“在其他主体中的权益”。 

7.4 年度财务报告被会计师事务所出具非标准审计意见的，董事会、监事会应当对涉及事项作出

说明。 

 无  
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