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证券代码：600137    股票简称：浪莎股份           编号：临 2016-019 

 

 

四川浪莎控股股份有限公司关于 

2015年年度报告的事后审核意见的回复公告 
  本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承

担个别及连带责任。 

四川浪莎控股股份有限公司（以下简称“公司”）于 2016 年 5 月

13 日公司收到《上海证券交易所关于对公司 2015年年度报告的事后

审核意见函》（以下简称：“《事后审核意见函》”）。按照《事后审核

意见函》的要求，公司以书面形式回复了上海证券交易所，根据相关

规定，现将公司 2015 年年度报告的事后审核意见的回复内容公告如

下： 

一、关于经营模式和经营情况 

1、生产经营模式。请公司补充披露主要产品及生产经营模式等

情况，包括在研发设计、原料供应采购、生产、加工、营销等经营环

节的运作方式，自产、代工、外购等不同产品来源的比重分布。 

回复内容： 

公司主营业务为针织品内衣的生产与销售，主要产品有无缝和有

缝保暖内衣、时尚内衣、男女短裤、文胸等。公司针织品内衣业务经

营模式主要采取自主生产和外协加工相结合的方式，其中以外协加工

方式为主（占比为 76.65%）。 

外协加工方面，公司将所需要的产品委托给其他合作厂商按照公

司制定的生产标准、款式要求进行生产加工，公司对其生产过程进行

跟踪，并对最终产品的质量把关验收，最后将产品通过本公司的销售

渠道进行销售。  

自主生产方面，生产车间按照订单生产产品，然后根据生产需要，

确定需要的原、辅料、规格、数量，并制定原、辅料采购计划，进行

采购，将原材料加工成成品以后通过自身的销售渠道对外销售。公司
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主要原料为面料、纱线、辅料、包装物，流程如下： 

有缝内衣： 

面料 裁剪    

 

缝制    检验 整烫 包装    入库  销售 

无缝内衣： 

纱线     织造 台检 染色 修剪 

  （1）有缝内衣使用面料：主要羊毛竹碳不倒绒、甲壳素、粘胶布、

草珊瑚、丝麻布、莫代尔，竹炭纤维、竹纤维。 

   （2）无缝内衣使用纱线：棉纱、竹纤维、莫代尔，竹炭纤维、包

纱（2030-12F、2050-24F），锦纶（70D-48F、70D-68F），涤纶（75D）,

氨纶（120D）。 

销售方面，公司分线上销售和线下销售。对于线上销售，主要是

电商在淘宝、天猫、京东、唯品会等渠道的销售，以及公司与电视购

物平台合作销售。通过整体策划，将电子商务平台与各类现有网络平

台相结合，通过跨平台多店铺的运营模式，实现电子商务业务再上台

阶。目前，公司在积极尝试微商销售模式的推广，扩大公司产品影响

力。对于线下销售，公司主要采取直营店与代理加盟，信用交易与现

金交易相结合的模式。基于产品特性，保暖内衣产品的销售具有季节

性特点，主要集中在秋冬季，尤其是 10 至 12 月份。由于浪莎内衣的

客户基本上是以商场、大型超市、专卖店为主，前期投入市场需要大

量货品与资金进行铺货，一般代理商无法独自承受，所以需要公司给

予大力支持，因此公司在秋冬新品上市之前以及上市之后销售高峰

期，会给予代理商一定的信用额度。 

研发设计方面，公司坚持以自主研发作为技术进步驱动力，以市

场需求为导向，通过产品生产工艺的持续改进、新产品的不断开发，

加强对新材料、新面料的研发和运用，提高浪莎内衣产品舒适度和功

能性，降低生产损耗率，增强产品的市场竞争力。2015 年公司研发

投入 616.76 万元，研发投入总额占营业收入比例 3.01% 
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2015 年公司自产产品自产量和外协加工产量比重分布情况如下： 

主要产品 
产量
单位 

生产量 

其中： 

自产量 
自产量占生产
量比例(%) 

外协加工产量 

外协加工产量
占生产量比例

(%) 

内衣 万套 229.24 83.46 36.41% 145.78 63.59% 

短裤 万盒 974.18 129.80 13.32% 844.38 86.68% 

文胸 万件 41.30 3.58 8.67% 37.72 91.33% 

其他 万件 246.36 131.34 53.31% 115.02 46.69% 

合计  1,491.08 348.18 23.35% 1142.90 76.65% 

 

2、产能情况。请公司补充披露各产品类别的产能规模和利用率，

并结合行业及市场变化，分析披露同比变动情况。 

回复内容： 

公司各产品类别的产能规模和利用率如下表： 

产品
类别 

产量
单位 

设计产
能规模 

本期  
自产量 

本期  
利用率

(%) 

上年同期
自产量 

上年同
期利用
率(%) 

本期自产
量比上年
同期增减

(%) 

本期利用率比上年
同期增减(%) 

内衣 万套 428 83.46 19.50% 124.47 29.08%   -32.95%  减少9.58个百分点 

短裤 万盒 1871 129.80 6.94% 10.79 0.58% 1,102.97%  增加6.36个百分点 

文胸 万件 1337 3.58 0.27% 9.09 0.68%   -60.62%  减少0.41个百分点 

其他 万件 802 131.34 16.38% 162.54 20.27%   -19.20%  减少3.89个百分点 

合计    4,438  348.18 — 306.89 — — -— 

2015 年度公司自产产品产能规模的利用率下降的主要原因为：公

司主要生产机器无缝内衣机 182 台，其中 2006 年原购进的 82 台无缝

内衣机由于线路老化，以及机器磨损严重，造成机器整体性能下降，

从而造成生产产能下降。订单减少，导致自产产品产能利用率下降。 

纺织服装的内衣子行业不仅属于完全的竞争市场，而且也是典型

的买方市场。其行业现状是劳动密集，行业技术门槛、行业壁垒较低，

生产企业众多，且大多数企业规模较小、产品档次和质量较低、营销

能力和产品开发能力有限，低水平重复建设严重，低档产品生产能力

过剩。为了维持生存和发展，许多中小企业抄袭、模仿名牌企业和市

场流行的产品设计，并采取让价不让市场的方式，这些不规范行为在

加剧行业内市场竞争的同时，影响了行业整体水平的提高。 
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面临行业近年来去产能、去库存的经营特点，2016 年公司立足

主业，优化产品结构，实现增收盈利目标。采取措施：一是外协加工

为主，对线上线下、电购等加大开发推广，通过整体策划，将电子商

务平台与各类现有网络平台相结合，通过跨平台多店铺的运营模式，

实现电子商务业务再上台阶。同时做好微商销售，扩大公司产品影响

力。二是为做大浪莎内衣品牌影响力，通过联营方式、合作方式、输

出方式等与供应商、客户合作，利用浪莎品牌，开发跨类产品，增加

公司产品品种，提高产品附加值，扩大公司产品销售量。 

3、成本结构。请公司补充披露自产产品的成本结构，如原料成

本、人工成本和制造费用等的金额、所占比重及同比变动情况，如变

动较大，请说明原因。 

回复内容： 

公司产品的成本结构如下： 

成本构成项目 
本期金额   

(元) 

本期占
营业成
本比例

(%) 

上年同期金额
(元) 

上年同
期占营
业成本
比例(%) 

本期金额
较上年同
期变动比
例(%) 

本期占营成本比例
比上年同期增减

(%) 

自产产品 46,339,972.47 25.77% 79,919,160.87 27.90% -42.02% 减少2.13个百分点 

其中：原材料 30,310,975.99 16.86% 59,483,831.44 20.76% -49.04% 减少3.90个百分点 

直接人工 5,454,214.76 3.03% 9,782,105.29 3.41% -44.24% 减少0.38个百分点 

制造费用 10,574,781.72 5.88% 10,653,224.14 3.72% -0.74% 增加2.16个百分点 

外协加工产品 133,466,205.02 74.23% 216,959,741.18 75.73% -38.48% 减少1.50个百分点 

营业成本合计 179,806,177.49 100.00% 286,472,818.56 100.00% -37.23%   

公司针织品业务经营模式主要采取自主生产和外协加工（OEM）

相结合的方式，且以外协加工方式为主。2015 年公司营业成本

179,806,177.49 元，较上年同期下降 37.23%，其中：自产产品营业成

本 51,921,628.20 元，较上年同期下降 42.02%；外协加工营业成本

133,466,205.02 元，较上年同期下降 38.48%。主要系 2015 年度受行

业产能过剩、市场持续低迷，产品竞争激烈，以及纺织服装的内衣子

行业去产能、去库存和工业产品出厂价格历史罕见的已连续 46 个月

同比下降的双重叠加影响，公司 2015 年经营状况仍未走出困境，致

使 2015 年公司主营业务收入下降，营业成本下降。2015 年公司自产
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产品因订单减少，开机率不高，自产产品的产量下降较多，自产产品

成本结构占营业成本比例与上年同期相比变化较小。 

4、品牌情况。请公司补充披露（1）目前经营的品牌名称、目

标客户群、主要产品价格带和销售区域；（2）是否独立拥有品牌或商

标的所有权及使用权，如否，请说明取得及共用品牌商标使用权的情

况、为此发生的关联交易情况，是否存在独立性缺陷及解决措施。 

回复内容： 

（1）公司目前经营的品牌名称、目标客户群、主要产品价格带和

销售区域情况如下； 

公司针织品内衣包括男女内衣、男女短裤、文胸等，经过多年发

展，旗下已形成九大系列独立经营产品品牌，其市场地位和目标客户

群如下： 

① 浪莎红内衣系列，市场定位，20-50 岁的的消费群体。 

② 金浪莎内衣系列，市场定位，20-55 岁追求品质生活的女士和

男士。 

③ 浪莎森泰内衣系列，形象：贴近自然森态的品牌。 

④ 浪莎 Levor 内衣系列，市场定位，18-50 岁，崇尚健康，热爱

运动生活方式的人士。 

⑤ 浪莎商务内衣系列，市场定位，25-40 岁消费群体。 

⑥ 浪莎国际内衣系列，市场定位，20-45 岁，追求高品位生活质

量的中高端消费者。 

⑦ 浪莎安星内衣系列，市场定位，18-45 岁追求生活定位，接受

时尚潮流的消费者。 

⑧ 浪莎安仑内衣系列，市场定位，20-55 岁追求温馨、自然、舒

适生活的男女。 

⑨  浪莎飘忆内衣系列，市场定位，20-50 岁之间，拥有积极的

人生态度和与时俱进精神的人士。 

公司产品主要面向大众消费群体，满足人们日常基本生活需求的

日用消费品，而且是具有时尚、个性、贴身等多方面功能性的普通消
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费品。公司产品价格与同行业相比，处于中等价位。具体分产品市场

销售价格区间如下： 

① 无缝内衣：60-150元/套； 

② 有缝内衣：60-200 元/套； 

③ 短裤：20-60 元/盒； 

④ 文胸：60-260 元/件。 

公司产品销售区域主要面向国内市场，其中销售前三名地区为华

东地区、中南地区、西南地区，2015 年其营业收入占比分别为 76.01%、

12.19%、4.47%。公司产品境外销售出口主要出口国家地区为德国、

美国、荷兰、加拿大、中国香港等，2015 年出口产品营业收入 249.26

万元，占公司营业总收入比例的 1.23%。 

（2）公司无独立拥有品牌或商标的所有权，公司对“浪莎”商标权

的使用是由大股东以许可使用的方式授权取得，无偿独占许可使用。 

根据浪莎内衣与浪莎针织有限公司签订的《商标使用许可合同》，

浪莎针织将其注册的第 1106653 的“浪莎+LANGSHA”等商标权利许

可给浪莎内衣使用，许可期限自 2007 年 9 月 21 日至 2017 年 9 月 20

日（合同到期自动续约，相关条款内容不变），商标许可使用权的性

质为：无偿独占许可。图形浪莎与大股东共有并无偿独占许可使用。

主要是浪莎内衣品牌处于品牌建设期，依托大股东已成熟的浪莎品

牌，便于公司产品销售。明星形象代言费由浪莎内衣与大股东关联方

在合同期内按比例分摊，按分摊金额相关形象代言人分别与浪莎内衣

和大股东关联方单独签订形象代言合同，在合同期内浪莎内衣与相关

形象代言人单独签订形象代言费。广告费由浪莎内衣单独签订合同冠

名宣传并支付。2014年、2015年公司摊销明星形象代言费分别为66.58

万元、59.83 万元，发生广告费分别为 389.52 万元、49.11 万元（2015

年广告费比 2014 年下降 87.39%，系 2015 年 4 月开始，浪莎内衣品

牌停止电视广告宣传）。 
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经过多年发展，浪莎内衣品牌知名度得到提升，消费者对浪莎内

衣品牌得以认可。公司因商标使用权发生的关联交易行为均遵循市场

公允原则，未侵占任何一方利益，不存在独立性缺陷问题。 

5、季节差异。年报披露，公司四季的营业收入分别为 3168 万

元、3902 万元、4801 万元和 8650 万元，请披露第四季度营业收入远

远大于其他季度的原因、第四季度销售收入的回款和退货情况，并结

合公司行业、产品特点和经营模式分析此季节差异是否正常。 

回复内容： 

公司第四季度营业收入大于其他季度，主要系：浪莎内衣品牌系

列产品主要有保暖内衣产品系列（无缝和有缝）、男女短裤系列、男

女时尚内衣系列、女士文胸等，内衣产品季节性较强，春夏季为公司

销售淡季，第四季度秋冬季为公司内衣类产品销售旺季。公司一直在

优化产品结构，减低季节性产品内衣因天气影响造成公司损失，加大

常规产品短裤、文胸等品类的销售。 

公司第四季度实现营业收入 8650 万元，销售回款 8642 万元，截

止 2015 年年报报告日，第四季度实现的营业收入 8650 万元期后未发

生销售退货。 

公司产品结构内衣、短裤、文胸、其他，其中内衣产品季节性很

强，再加上天气变暖因素，自 2011 年以来内衣产品销量一直下降，

尤其 2013 年度开始因去库存，价格走低影响连续大幅下降，2013 年

度较 2012 年度下降 37.21%，2014 年度较 2013 年度下降 35.77%，2015

年度较 2014 年度下降 30.25%，虽然下降有所减缓，但公司自 2013

年以来一直以去库存为导向，改变产品结构，增加基础内衣、新材料、

功能性内衣比重，新产品市场认可期较长要培养 3-5 年，乃至更长。

公司销售季节性差异正常。 

6、线上销售渠道。2015 年公司线上营业收入 6217 万元，占比

30.60%，请披露主要线上销售渠道，并分析说明线上销售同比大幅

减少 53%的原因。 

回复内容： 
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公司产品线上销售主要为电商销售及电视购物，主要销售渠道为

淘宝、天猫、京东、唯品会及电视购物等。2015 年公司线上营业收

入 6217 万元，占比 30.60%，线上销售同比大幅减少 53.21%，其中：

2015年度电商销售同比下降 55.03%，电视购物同比销售下降 43.61%，

主要原因是市场价格竞争无序，而公司产品价格竞争处于劣势，导致

促销活动次数减少所致。 

7、境外销售。公司 2015 年出口收入 249 万元，较上年减少

82.96%，出口毛利率 26.24%高于 11.51%的平均毛利率。请公司披

露境外销售的主要产品类别和主要销售国家，出口毛利率较高的原

因，并分析说明 2015 年出口大幅减少的原因。 

回复内容： 

公司 2015 年出口收入 249 万元，较上年减少 82.96%，出口毛利

率 26.24%高于 11.51%的平均毛利率，主要系：公司生产境外销售的

外贸出口产品是按订单生产的熟练程度高的产品，毛利率一般会高

点。而为了去库存，公司销售其他内衣产品有处理库存及打折销售的

情况，相应毛利率较低。 

公司境外销售的主要产品为短裤、吊带、背心、单条裤等，主要

是为外贸贴牌订单生产销售。主要出口国家地区，德国、美国、荷兰、

加拿大、中国香港等。 

2015 年出口大幅减少，主要系：2015 年人民币汇率高位徘徊，

外贸接单难度大，出口产品在价格上的竞争力下降，外贸销售受困。

同时，依据公司已披露的 2015 年度关联交易执行情况，2015 年度公

司向关联方浪莎针织及宏光针织销售外贸产品（内衣产品）发生关联

交易金额 468.27 万元，未计入公司外销统计收入之中。 

二、关于财务信息 

8、无形资产减值准备。公司 2015 年 12 月 31 日计提无形资产

减值准备 511.22 万元，原因为诚信大道 605 号商铺的土地资产（无

形资产）发生减值。请具体披露该商铺取得时的成本和目前相同地段

商铺的价格，减值的原因和减值因素发生的时间，并将相关评估报告
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上网披露。 

回复内容： 

公司诚信大道土地于 2010 年 12 月 20 日取得土地证编号义乌国

用（2010）第 004-57826 号，取得土地面积为 196.56 平方米，土地

单价为 165,000.00元/平方米，取得土地价格为 32,432,400.00 元，

缴纳契税 972,972.00 元，印花税 16,216.20 元后，土地价值合计

33,421,588.20元，土地单价为 170,032.50 元/平方米。公司于 2015

年 9 月 29 日取得不动产权证，编号为：浙（2015）义乌市不动产权

第 0014069 号，原土地证编号义乌国用（2010）第 004-57826 号取消。 

截止 2015 年 12 月 31 日，诚信大道 605 号商铺的土地资产(无形

资产)的账面原值 33,421,588.20 元，累计摊销 4,274,039.42 元，账面

净值 29,147,548.78 元；诚信大道 605 号商铺的房屋建筑物(固定资产)

原值 2,422,834.10 元，累计折旧 129,887.08 元，账面净值 2,292,947.02

元；诚信大道 605 号商铺的房屋建筑物和土地使用权账面原值合计

35,844,422.30 元，累计摊销及累计折旧合计 4,403,926.50 元，账面净

值合计 31,440,495.80 元。 

公司所属诚信大道 605 号商铺的土地资产（无形资产）减值原因

是 2009 年义乌市小商品城四期刚推出，浪莎内衣阶段性高价（土地

单价达到 165,008.39 元/平方米）竞拍到该宗商业用地进行建设后，

房地产市场发生变化。根据天源资产评估有限公司天源评报字【2016】

第 0043 号评估报告，对诚信大道 605 号商铺的土地采用市场法、收

益法进行评估，并选取 3 个附近区域的的近期挂牌交易价格参考，评

估结果：诚信大道 605 号商铺的房屋建筑物和土地使用权账面净值

31,440,495.80 元，评估价值 26,388,280.00 元，减值 5,112,215.80 元。

而诚信大道 605 号商铺的房屋建筑物（固定资产）,公司依法出让取

得宗地后，由政府统一设计，企业自建（地下一层，地上 6 层），建

设成本低，未发生减值。截止 2015 年 12 月 31 日计提无形资产减值

准备 5,112,215.80 元。具体情况如下： 

（1）评估公司按照收益法对公司诚信大道 605 号商铺的房屋建筑
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物地上一层商铺部分建筑面积 234.624 平方米，根据商铺租赁合同，

结合商铺自身物业状况及周边类似房屋的正常市场租金进行评估，评

估价值 9,557,000.00 元，评估单价 40,733.00 元/平方米。 

（2）评估公司采用市场法进行评估，对公司诚信大道 605 号商铺

的房屋建筑物地上 2 至 6 层住宅部分建筑面积 1,166.87 平方米，评估

价值 15,588,200.00 元，评估单价 13,359.00 元/平方米。本次评估选取

3 个附近区域的近期交易案例，评估过程如下： 

因素条件比较表 

项目 评估对象 可比实例 A 可比实例 B 可比实例 C 

物业名称 
诚信大道 605

号房地产 
福田一区 诚信二区 诚信二区 

利用类型 住宅 住宅 住宅 住宅 

建筑面积（m
2） 1166.87 108.00 108.80 138.00 

交易价格(元/m
2
) 13,359.00 13,703.70 13,602.94 12,898.55 

交易情况 正常 挂牌价格 挂牌价格 挂牌价格 

交易时间 2015 年 12 月 2016 年 2 月 2016 年 2 月 2016 年 2 月 

（3） 评估公司采用市场法进行评估，对公司诚信大道 605 号商

铺的房屋建筑物地下室建筑面积 197.18 平方米，主要用于存放货物

（经评估人员现场取证，附近区域仓库及仓储用地下室交易价格大致

保持在 6,000.00 元/平方米左右）。评估结果：评估价值 1,183,080.00

元，评估单价 6,000.00 元/平方米。 

（4）评估公司对公司诚信大道 605 号房地产房地合一评估结果和

评估结论。 

A、诚信大道 605 号房地产评估值=一层商铺部分评估值+2-6 层

住宅部分评估值+地下室评估值为： 

=9,557,000+15,588,200.00+1,183,080.00 

= 26,328,280.00 元 

B、固定资产、无形资产评估结果汇总表 

科目名称 
账面价值(元) 评估价值 

（元） 
备注 

原值(元) 净值(元) 

固定资产—房屋建筑物 2,422,834.10 2,292,947.02 
26,328,280.00 房地合一评估。 

无形资产-土地使用权 33,421,588.20 29,147,548.78 

合计 35,844,422.30 31,440,495.80 26,328,280.00  
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（5）天源资产评估有限公司天源报字(2016)第 0043 号《浪莎内衣

以财务报告为目的涉及的部分资产评估报告》，详见 2016 年 3 月 8 日

上海证券交易所网站。 

9、债务重组。报告期公司与客户季云飞、虞育平达成债务和解

分别豁免 424,387.58 元、49,231.84 元债权，计入债务重组损失。请

公司披露是否为关联交易，是否履行相关审议程序。  

回复内容： 

（1）公司所属浪莎内衣与客户季云飞无关联关系。报告期 2015

年 9 月 25 日公司所属浪莎内衣召开了董事会，会议依据金华市中级

人民法院（2014）浙金商终字第 00848 号民事判决书，以及 2015 年

8 月 21 浪莎内衣和客户季云飞签订《债务和解协议》。鉴于季云飞已

于 2015 年 9 月 24 日支付欠款 579,000.00 元，浪莎内衣董事会同意豁

免季云飞尚欠的欠款 424,387.58 元。按照新《企业会计准则第 12 号-

债务重组》第三章第九条的规定，公司将报告期内豁免的 424,387.58

元债权，确认为债务重组损失，计入了营业外支出。 

（2）公司所属浪莎内衣与客户虞育平无关联关系。报告期 2015

年 12 月 31 日浪莎内衣董事会审议，同意豁免虞育平尚欠的欠款

49,231.84 元。本次债务和解依据义乌市人民法院（2015）金义执民

字第 3106 号民事和解协议书，以及 2015 年 12 月 31 浪莎内衣和客户

虞育平签订《债务和解协议》，同时客户虞育平已于 2015 年 12 月 31

日支付欠款 370,000.00 元。鉴于以上审议程序和依据，按照新《企业

会计准则第 12 号-债务重组》第三章第九条的规定，公司将报告期内

豁免的 49,231.84 元债权，确认为债务重组损失，计入了营业外支出。 

三、其他 

10、同业竞争。年报披露，公司关联企业有义乌市宏光针织有

限公司、浪莎针织有限公司和浙江义乌立芙纺织有限公司。请公司补

充披露上述关联企业的主营业务和产品，并说明其在业务、产品、生

产经营场所、销售渠道等方面与公司的区别与重合，是否存在同业竞

争情况，如是，请公司会同实际控制人或其他关联方提出解决计划和
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措施。 

回复内容： 

（1）义乌市宏光针织有限公司：公司注册资本：1861.80 万元、

法定代表人：翁晓锋（与实际控制人翁关荣系父子关系），企业类型：

有限责任公司（法人独资），注册地：浙江省义乌市经济开发区四海

大道浪莎工业园三期，主营业务范围：针织品制造、销售、家用电器、

日用百货、服装、皮革制品等批发、零售。以外贸业务为主。 

（2）浪莎针织有限公司：公司注册资本：1.594 亿元、法定代表

人：翁荣金（为公司实际控制人），企业类型：有限责任公司，注册

地：浙江省义乌市经发大道 308 号，主营业务范围：袜子及服装领带、

医用卫生材料及敷料、棉制品、包纱等的生产与销售。以袜子产品制

造销售为主。 

（3）义乌立芙纺织有限公司：公司注册资本：200 万元、法定代

表人：翁荣金（为公司实际控制人），企业类型：有限责任公司（法

人独资），注册地：浙江省义乌市经济开发区浪莎工业园四期，主营

业务范围：袜子、纱线、电子元器件的生产与销售。以纱线产品制造

为主。 

公司所属浙江浪莎内衣有限责任公司注册资本：10,000 万元、法

定代表人：翁荣弟（为公司实际控制人），企业类型：有限责任公司

（法人独资），注册地：浙江省义乌市经济开发区四海大道浪莎工业

园三期，主营业务范围：针织内衣、针织面料生产与销售；货物进出

口、技术进出口等。以内衣产品制造销售为主，公司具有单独生产经

营场所（位于浪莎工业园三期东南角，宗地面积 36,451.90 平方米【合

54.68 亩】，义乌国用【2009】第 1-2196 号土地使用权证），与相关关

联企业在业务、产品、销售渠道等方面独立，不存在同业竞争情况。

公司所属浪莎内衣的内衣产业与大股东及关联方袜业产业不存在共

同采购和销售渠道问题。浪莎内衣内衣业务与袜业在采购包纱上一

致，但浪莎内衣使用包纱数量较少，而且以空包技术为主，为其他厂

家外购包纱；袜业使用数量较大，为自产自给包纱，且袜子是以机包



 13 

技术为主。浪莎内衣主要采购原材料为面料，而大股东及关联方的袜

业业务不使用面料。 

特此公告。 

 

 

 

 

 

 

四川浪莎控股股份有限公司 

董   事   会 

2016 年 5 月 23 日 


