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2016 年年度报告摘要 

一 重要提示 

1、本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

2、本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3、公司全体董事出席董事会会议。 

4、立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

5、经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经公司第八届董事会第二次会议审议通过，公司拟以截止 2016 年 12 月 31 日的总股本 16,000

万股为基数，每 10 股派发现金股利 3 元（含税），共计派发现金红利 4,800 万元（含税），公司 2016

年度不以资本公积金转增股本、也不送红股。剩余未分配利润结转下一年度。该议案尚需公司 2016

年年度股东大会审议通过。 

 

二 公司基本情况 

（一）公司简介 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 

A股 上海证券交易所 立霸股份 603519 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 

姓名 阮志东 

办公地址 江苏省宜兴市环保科技工业园画溪路88号 

电话 0510-87061738 

电子信箱 jslb@jsliba.com 

（二）报告期公司主要业务简介 

1、目前公司主要为国内外知名家电整机企业提供家电外观用复合材料，具备较强的技术研发、

新品推广和客户服务优势，是国内知名的家电用复合材料主要生产厂商之一，公司主导产品分为

覆膜板（VCM）和有机涂层板（PCM）两大类。其中 VCM 产品表面复合的是各种功能性薄膜，

公司可以根据客户需要生产各种式样和图案，主要应用于冰箱、洗衣机等家电面板以及高档热水

器、建筑门板等领域；PCM 产品表面涂覆的则是高分子有机涂料，主要用于冰箱、洗衣机等家电

以及微波炉、热水器等产品。 

2、报告期内，公司主要经营状况良好，生产、采购、销售等运营模式未发生重大变化。 



（1）生产方面，由于家电产品具有很强的个性化特点，不同企业、不同品牌、不同款系的产

品风格存在明显的差异性，为了满足家电业的需求，复合材料的生产只能采取小批量、多品种的

形式，公司主要采用“以销定产”的模式，即以销售(客户订单)为中心组织生产。 

（2）采购方面，公司采购部每月会根据客户的月度和季度预测计划、原材料在途及库存数量、

原材料市场价格走势等编制月度采购计划，进行原材料的适度采购和备货，并会根据客户实际订

单情况适时调整采购计划。 

（3）销售方面，公司的产品全部采用直销的方式，直接销售给家电厂商。公司直接贴近顾客

需求，满足家电厂商对于供应商快速响应、及时送货、个性化服务的服务需求，敏锐掌握终端客

户的需求和市场发展趋势。 

（4）产品开发方面，公司目前主要采取两种新品开发方式：一种是由客户需求主导。即由家

电厂商的研发部门提出具体产品的设计理念、风格和工艺要求，公司通过技术部工艺可实现性评

审、采购部原材料可采购评审和财务部成本核算可行评审后，制作新产品开发规划，进行新产品

研发；另一种则是由公司自主开发主导。公司技术部门会根据市场部门日常与客户的沟通反馈结

果和对家电产品终端消费者需求的分析，并结合公司在复合膜等新型环保材料上的自主研发优势，

开发出相应的新产品样品，主动与客户进行接触和沟通，引导家电厂商对新产品的选择和使用。 

（5）客户开发方面，公司采用先期信息了解—客户评审和认证—送样—小批量供货—大规模

供货的流程，其中关键在于客户评审和认证。 

3、从公司上游主要原材料钢材生产企业来看，2016 年，钢铁行业深入推进供给侧结构性改

革，积极落实“三去一降一补”目标，取缔“地条钢”违法违规产能，共化解粗钢产能超过 6500 万吨

（数据来源于工业和信息化部，以下简称工信部），超额完成 2016 年化解 4500 万吨粗钢产能的任

务，全年粗钢产量同比小幅上升，钢材价格止跌大幅上涨，钢材出口略有下降，钢铁企业效益明

显好转。根据中国钢铁工业协会的数据统计，2016 年 12 月末，钢铁协会 CSPI 中国钢材价格指数

为 99.51 点，环比上升 9.13 点，升幅为 10.10%，较 11 月升幅收窄 2.38 个百分点，连续三个月上

升；与上年同期相比上升 43.14 点，升幅为 76.53%。从全年情况看，2016 年 CSPI 平均价格指数

为 75.37 点，比上年上升 8.94 点，升幅为 13.36%。虽然国家正在积极推进供给侧改革，推动化解

钢铁行业产能过剩问题，钢铁行业供大于求的局面暂时难以扭转，但短期不确定性因素仍较多，

易受钢铁原燃材料价格波动、客户预期等影响。 

4、从公司下游家电整机生产企业来看，近几年在国际经济缓慢复苏、国内经济稳中趋缓、家

电行业补贴政策陆续退出、房地产市场整体不再持续高速发展等背景下，家电行业进入了增速放

缓、以更新换代为主、消费升级的阶段，大容量化、高端化、节能化、智能化、个性化成为家电

行业发展的新方向，市场资源逐步向具有节能、智能、创新产品开发能力的家电龙头企业集中。

同时随着消费者网购习惯的养成以及物流配送系统等方面的不断完善，家电企业逐步开始试水互

联网销售，根据 2017 年 2 月工信部赛迪研究院等发布的《2016 中国家电网购分析报告》显示，

2016 年，家电市场网购渗透率已达 19.95%，其中，B2C（即直接面向消费者销售产品和服务）家



电网购市场（含移动终端）规模达到 3,846 亿元，同比增长 27.9%。国家统计局发布的数据显示，

2016 年家用电冰箱累计生产 9,238.3 万台，同比增长 4.6%；家用洗衣机累计生产 7,620.9 万台，

同比增长 4.9%。2016 年家用电器行业主营业务收入 14,605.6 亿元，累计同比增长 3.8%；利润总

额 1,196.9 亿元，累计同比增长 20.4%。 

家电大容量化发展现状上，消费者日益青睐于大容量的家电产品。根据北京奥维云网大数据

科技股份有限公司数据，2015 年上半年消费者选购的主要容量还是 7 公斤级的洗衣机，7 公斤级

的波轮洗衣机容量份额为 25.5%，7 公斤级的滚筒洗衣间占据了 29.2%的市场份额。2016 年上半

年，仅 8 公斤级的滚筒洗衣机就占据 42.9%的份额，9 公斤级的滚筒洗衣机为 18.3%，7.5 公斤级

的波轮洗衣机占据了 28.8%的份额，8 公斤级的波轮洗衣机为 15.1%的零售份额。 

家电节能化发展政策规划上，继出台《家用电冰箱能效“领跑者”制度实施细则》、《中国家用

电冰箱产业技术路线图》（2015 年版）等政策、规划后，2015 年 9 月国家标准化管理委员会发布

的 《家用电冰箱耗电量限定值及能效等级》已经于 2016 年 10 月 1 日实施，新版冰箱能效标准要

求冰箱耗电量大幅降低。根据中国家用电器协会发布的 2015 年版《中国家用电冰箱产业技术路线

图》规划指出：电冰箱整机能效水平到 2020 年要较 2015 年提高 25%，2025 年较 2020 年提高 12%；

到 2020 年，60%以上波轮全自动洗衣机、90%以上滚筒式洗衣机、滚筒式洗干一体机达到

GB12021.4—2013 国标能效一级耗电耗水要求，到 2025 年则要有 80%以上波轮全自动洗衣机、

100%滚筒式洗衣机、滚筒式洗干一体机达到上述国标能效一级耗电耗水要求。到 2020 年，60%

全自动洗衣机实现智能化、网络化，到 2025 年这一比例将提高到 90%。智能冰箱到 2025 年应成

为家庭的健康管理和食品管理中心。2016 年 3 月，发改委、商务部等十部委在发布的《关于促进

绿色消费的指导意见》中指出，到 2020 年，能效标识 2 级以上的空调、冰箱、热水器等节能家电

市场占有率达到 50%以上。 

家电智能化发展规划及趋势上，《中国制造 2025》、《中国家用电冰箱产业技术路线图》（2015

年版）、《轻工业发展规划（2016-2020 年）》、《智能制造发展规划（2016-2020 年）》等多项政策的

陆续出台，对家电行业智能化水平提出了更高的要求或期望，对于推动家用电器行业向智能、绿

色、健康方向发展、提高制造业供给结构的适应性和灵活性、培育经济增长新动能具有重要意义，

如《轻工业发展规划（2016-2020 年）》提出大力实施“三品”战略：以“增品种”满足多样化消费新

需求，开发绿色、智能、健康的多功能中高端产品，支持骨干企业加快智能家电等开发和市场推

广；以“提品质”促进有效供给能力提升，提升生产过程自动化水平，鼓励制定高于国家标准和行

业标准的企业标准，家用电器等行业产品技术、安全标准全面达到国际先进水平，在家用电器等

领域，依托检验检测机构，开展我国产品与国外产品实物比对测试，引导企业改进提升，力争实

物质量接近或达到发达国家水平；以“创品牌”树立中国制造良好形象，推进品牌国际化，提高家

用电器等行业品牌产品出口比例，推动优势品牌企业实施国际化发展战略，扩大“中国制造”的国

际影响力。随后 2017 年 3 月 22 日，工信部发布了《2017 年消费品工业“三品”专项行动计划》，

继续推进“增品种”、“提品质”、“创品牌”工作。根据北京中怡康时代市场研究有限公司（以下简



称“中怡康”）数据显示，2015 年智能冰箱、智能空调、智能洗衣机的市场份额分别为 3.4%、12.2%、

9.3%，2016 年白电产品加快智能化升级，智能冰箱、智能空调、智能洗衣机的市场份额分别提高

为 12.5%、20.6%、20.3%，预计 2017 年智能白电的零售额同比增长 60.1%，零售额规模达到 709

亿元，智能白电的零售额渗透率将达到 23.9%，到 2020 年，白色家电（主要是冰箱、洗衣机等）

的智能化率将达到 45%，智能家电未来 5 年将累计带来 1.5 万亿元的市场需求。 

5、根据中怡康的数据显示，2000 年家电产品开始进入城市普及需求阶段，2008 年进入农村

普及需求阶段，2013 年后期家电市场开始走上了消费升级的大周期。伴随着新型城镇化建设进程

加快、居民收入及生活水平的提高，对于生活质量和生活品位会有新的需求，同时国家对于节能

环保的要求越来约严格，家电产品节能、智能、环保政策陆续推出，在带动相关家电产业产品市

场升级的同时，对上游复合材料厂商来说面临着机遇与挑战，对其配套产品升级和服务提出了更

高的要求。公司凭借在技术研发、新品推广、产品质量和客户服务等方面具备的竞争优势，在与

同行业众多企业的竞争中不断发展壮大，是目前国内知名的家电用复合材料主要生产厂商之一，

已与 LG、三星电子、伊莱克斯、惠而浦、博西华、海信、格力、美菱、美的等国内外知名品牌

建立了长期稳定的合作关系，并在其采购体系中占有重要份额，公司有望充分分享家电产品结构

性调整及消费者结构调整带来的新机遇，但是目前智能化家电的普及依然任重道远，消费者消费

习惯及偏好的改变有待循序渐进（如人民网发布的《2016 中国冰洗产业白皮书》，对于冰箱、洗

衣机的更换需求调查，60%左右的消费者在现有产品可以继续使用时不考虑换新的），未来家电产

品升级若不能持续满足消费者需求，则智能家电行业增长可能不及预期。 

家电复合材料具有优越的综合性能，多变的外观色彩，简约的加工流程以及相对较低的综合

成本，其应用范围正在不断扩大，包括：白色家电除电冰箱、洗衣机、空调、微波炉和热水器外，

电烤箱、饮水机等小家电已开始使用；黑色家电如大屏幕电视背板及外框等骨架材料；IT 行业台

式电脑机箱外壳，建筑业的防盗门，室内装饰隔断和移门，大型建筑室内吊顶装饰材料以及电梯

内装饰材料等；交通运输业，如游轮、高铁内装饰材料等。公司正积极开发电视机背板、空调侧

板、热水器用复合材料等新产品，其中电视机背板、热水器用复合材料产品等已经实现向部分客

户批量供货，公司新产品的推出有利于巩固公司与现有客户的合作关系，增加客户粘性，同时发

掘潜在客户，形成公司新的利润增长点，但目前距离产品规模化大批量生产、大幅提高收益等还

有一定的阶段，也会遇到市场、销售等多因素的影响。 

（三）公司主要会计数据和财务指标 

1、近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2016年 2015年 

本年比上年 

增减(%) 
2014年 

总资产 905,718,226.95 741,452,145.48 22.15 608,343,696.13 

营业收入 862,783,265.23 786,738,116.15 9.67 737,289,644.39 

归属于上市公司股东的净利

润 
72,542,112.55 63,500,333.72 14.24 54,829,218.83 



归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润 
64,685,310.52 60,092,467.39 7.64 54,481,342.17 

归属于上市公司股东的净资

产 
687,764,455.65 655,222,343.10 4.97 381,375,634.38 

经营活动产生的现金流量净

额 
-28,006,307.31 50,703,309.15 -155.24 26,845,894.80 

基本每股收益（元／股） 0.453 0.423 7.09 0.457 

稀释每股收益（元／股） 0.453 0.423 7.09 0.457 

加权平均净资产收益率（%） 10.86 11.09 减少0.23个百分点 15.49 

2、报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 181,053,253.75 215,666,323.19 197,587,660.56 268,476,027.73 

归属于上市公司股东的净利润 18,285,357.11 17,727,586.22 15,668,006.78 20,861,162.44 

归属于上市公司股东的扣除非经常

性损益后的净利润 
12,284,042.19 16,191,050.53 14,630,132.81 21,580,084.99 

经营活动产生的现金流量净额 35,848,187.81 43,935,012.77 -64,503,984.43 -43,285,523.46 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用 √不适用  

（四）股本及股东情况 

1、普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 6,879 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 6,694 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股

数量 

比例

(%) 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结情况 
股东 

性质 股份 

状态 
数量 

卢凤仙 35,851,300 71,702,600 44.81 71,702,600 无   境内自然人 

江苏锦诚投资有限

公司 
4,700,000 9,400,000 5.88   无   

境内非国有

法人 

伊犁苏新投资基金

合伙企业（有限合

伙） 

8,000,000 8,000,000 5.00   无   未知 

赣州金麦投资管理

合伙企业（有限合

伙） 

7,418,000 7,418,000 4.64   质押 7,410,000 
境内非国有

法人 

蒋达伟 3,508,900 7,017,800 4.39 7,017,800 无   境内自然人 

周静 2,200,000 4,400,000 2.75 4,400,000 无   境内自然人 

陈有舵 1,456,000 3,456,000 2.16   无   境内自然人 
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式证券投资基金 

3,113,902 3,113,902 1.95   无   未知 

储一平 1,000,000 3,000,000 1.88   无   境内自然人 

王仕勤 856,000 2,568,000 1.61   无   境内自然人 

上述股东关联关系或一致行动的

说明 

卢凤仙女士与蒋达伟先生系母子关系，周静女士系卢凤仙女士的外甥

女。前十大股东中，除上述关系外，未知限售股东与非限售股东是否

具有关联关系，未知股东之间是否属于一致行动人。前十大无限售流

通股东中，未知是否具有关联关系或是否属于一致行动人. 

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明 

无。 

2、公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  

 

3、公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  

 

（五）公司债券情况 

不适用。 

 

三 经营情况讨论与分析 

1、报告期内主要经营情况 

公司主要为国内外知名家电整机企业提供家电外观用复合材料，是国内主要的家电用复合材

料生产厂商之一，公司主要产品分为覆膜板（VCM）和有机涂层板（PCM）两大类，另生产部分

建筑板材等产品，报告期内，公司实现营业收入 86,278.33 万元，同比增长 9.67%，其中 PCM 产

品实现收入 77,198.78万元，同比增长 10.79%；VCM产品实现收入 8,662.66 万元，同比增长 2.68 %。 

其他内容请查看公司 2016 年年度报告。 



2、导致暂停上市的原因 

□适用 √不适用  

3、面临终止上市的情况和原因 

□适用 √不适用  

4、公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用 □不适用 

根据财政部 2016 年 12 月 3 日发布的《增值税会计处理规定》（财会[2016]22 号）：将利润表

中的“营业税金及附加”项目调整为“税金及附加”项目；将自 2016 年 5 月 1 日起企业经营活动发生

的房产税、土地使用税、车船使用税、印花税从“管理费用”项目重分类至“税金及附加”项目；将“应

交税费”科目下的“应交增值税”、“未交增值税”、“待抵扣进项税额”、“待认证进项税额”、“增值税

留抵税额”等明细科目的借方余额从“应交税费”项目重分类至“其他流动资产”（或“其他非流动资

产”）项目。本次公司会计政策变更是根据财政部《增值税会计处理规定》（财会[2016]22 号）进

行的调整，不影响损益、净资产，不涉及往年度的追溯调整，具体对公司的影响如下： 

会计政策变更的内容和原因 受影响的报表项目名称和金额 

（1）将利润表中的“营业税金及附加”项目调整为“税

金及附加”项目。 
营业税金及附加调整为税金及附加 

（2）将自 2016 年 5 月 1 日起企业经营活动发生的房

产税、土地使用税、车船税、印花税从“管理费用”

项目重分类至“税金及附加”项目，2016 年 5 月 1 日

之前发生的税费不予调整。比较数据不予调整。 

调增税金及附加本期金额 961,332.04 元，调

减管理费用本期金额 961,332.04 元。 

（3）将“应交税费”科目下的“应交增值税”、“未交增

值税”、“待抵扣进项税额”、“待认证进项税额”、“增

值税留抵税额”等明细科目的借方余额从“应交税费”

项目重分类至“其他流动资产”（或“其他非流动资

产”）项目。比较数据不予调整。 

调增其他流动资产期末余额 2,690,732.78

元，调增应交税费期末余额2,690,732.78元。 

5、公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用 √不适用 

6、与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

本期合并财务报表范围未变化。截至 2016 年 12 月 31 日止，公司合并财务报表范围内子公司如下： 

子公司名称 本期 上期 备注 

宜兴市海力贸易有限公司 合并 合并 
同一控制下企业合并，自被合并方设立日

（2007 年 1 月 31 日）起合并 

 


