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证券代码：002785                            证券简称：万里石                            公告编号：2017-018 

厦门万里石股份有限公司 2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资

者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

公司董事均亲自出席审议本次年报的董事会会议。 

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 200000000 为基数，向全体股东每 10 股派

发现金红利 0.12 元（含税），送红股 0 股（含税），不以资本公积金转增股本。 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 万里石 股票代码 002785 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 朱著香 何英 

办公地址 厦门市思明区湖滨北路 201 号宏业大厦 8 楼 厦门市思明区湖滨北路 201 号宏业大厦 8 楼 

电话 （0592）5065075 （0592）5065075 

电子信箱 zhengquan@wanli.com zhengquan@wanli.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

报告期内，公司所从事的主要业务、主要产品及其用途、经营模式、主要的业绩驱动因素等未发生重

大变化。 

（一）主要业务及经营模式 

1、公司的主营业务和主要产品 

公司是中高端石材综合服务商，公司拥有全球化的采购及销售渠道、嵌入式的服务模式，一直专注于

建筑装饰石材及景观石材的研发设计、加工、销售和安装。同时，本着“不跟同行争利，但为行业服务的

理念”，公司正积极加快厦门石材商品运营中心建设，以创建第三方交易平台的方式解决困扰石材行业多

年的交易成本高、融资难的顽疾，推动公司向行业交易平台发展。 

建筑装饰石材是由天然的花岗岩和大理石加工而成、用于建筑物的内外装修的石制品，广泛运用于包

括：机场、高铁、地铁、城市标志性建筑、大型公共建筑、中高端酒店、商业、写字楼、住宅等；景观石

材是指用于庭院、公园、陵园及其他公共场所，起装饰作用或表达艺术寓意、纪念意义的墓碑、纪念碑、

石雕、石刻类石制品。 

报告期内，公司主营业务和主要产品未发生变化。 



厦门万里石股份有限公司 2016 年年度报告摘要 

2 

2、公司经营模式 

公司经营模式业务流程如下： 

  
（1）采购模式： 

公司采购环节分为荒料（含半成品）采购及成品采购。 

公司石材荒料主要来自自有矿山及外购，自有矿山优先保证各工厂的需要，不足部分由公司外购；外

购分为境内采购和境外采购，由于市场所需品种的差异性及原料的多样性特征，公司采取针对性、专业化

的采购模式，对国内、国际业务板块分别建立采购系统，积极构建覆盖全球的采购渠道。 

公司部分成品采购采取 OEM 的形式。 

（2）生产模式： 

公司的生产方式为自产与 OEM 相结合的生产方式。具体如下： 

1) 生产管理体系 

目前公司共拥有8个生产基地，其中岳阳万里石、翔安分公司、凯敏建材、莱州万里石4个生产基地主

要生产国内订单，设计加工建筑装饰石材及中高档家装产品；万里石工艺、惠安万里石、天津万里石、南

非万里石4个生产基地主要生产国外订单，设计加工景观石材及建筑装饰石材。公司根据客户订单的特点，

原料、生产及物流等各种资源的分布情况，进行生产资源的合理配置，选择自产或OEM模式生产，以降低

加工成本和物流成本，满足客户个性化定制需求。 

2) 自产方式 

公司根据订单情况和库存情况按照作业计划组织生产，同时根据市场变化及时调整作业计划，在满足

客户需要的前提下控制库存量。公司对生产线进行了柔性化改造，既可以成批生产标准化产品，也可以通

过部分工艺流程的调整来满足定制客户的个性化需求。 

3) OEM 生产方式 

石材行业生产具有资源依赖和劳动密集型特点。由于矿山荒料物流成本高，部分加工企业分布在矿山

附近，荒料开采、加工生产和设计服务分工较细，企业规模大小不一，行业高度分散；加上石材产品标准

化程度低，通常需要机械和手工相结合的方式进行加工，部分异型石材产品个性化设计较多，产品制作工

艺要求差异大，生产过程对熟练工人要求较高，上述特点决定了OEM模式是大型石材企业普遍采用的生产

模式。公司采用OEM模式可以充分利用生产资源，并通过设计、过程质量管控、施工咨询等服务整合资源、

实现低成本扩张。 

（3）销售模式： 

公司根据客户的个性化需求提供嵌入式服务，帮助客户制定具体方案，量身定制最佳销售与服务模式，

提供品质稳定、契合客户需求的石材产品。在TO B端，公司采取“内销（工程直销）+ 外销（批发）”为

主的营销模式，在C端，公司着重发展体验式销售模式。 

3、主要的业绩驱动因素 

公司营业收入主要由建筑装饰石材、景观石材收入和工程施工业务收入构成，其他产品及其他业务收
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入占营业收入的比重相对较小。公司建筑装饰石材业务及工程施工业务主要面向国内外基础设施及房地产

项目，宏观经济环境及政策环境等将对业绩情况有一定影响；公司景观石材主要出口日本、美国等境外市

场，该等地区对景观石材的需求将对业绩情况有一定影响。 

（二）行业情况 

1、石材行业发展阶段 

在国际市场，以美国、日本、意大利为代表的发达经济体对石材的需求发展到了成熟阶段，普及率较

高，建材消费的升级换代推动了石材需求的增长；与此同时，纪念碑、园林景观提升的需求将推动景观石

材业务的持续发展。中国石材出口的传统市场是日韩及欧美各国，但随着世界经济格局的变化，中东、北

非、东盟等石材市场发展迅速，成为了世界石材市场的新兴力量。 

近十年来，中国石材行业随国内基础设施建设及城镇化进程的推进，得到了较大的发展，“十二五”

期间，中国石材行业着力推进企业升级与行业布局优化，加快产品创新、管理创新，在结构转型、生产经

营规范上取得了良好的成绩，从而带动石材国际贸易的稳步发展，中国石材在国际上的地位不断上升。 

2、行业特点 

建筑装饰石材主要面对国内外大中型工程项目，受国际经济形势、国内经济发展、固定资产投资增速、

宏观调控政策和居民消费总额影响较大而呈现出一定的周期性。 

景观石材应用于陵园、公园、城市广场、庭院及各式园林，部分出口产品与国际经济形势有较大关系。

但景观石材的用途决定了其周期性较弱；尤其是墓碑、纪念碑的出口业务，随着世界人口老龄化、居民收

入水平的增加而增长，呈现出一定的抗周期性。 

目前我国正处于城镇基础设施建设、房地产建设持续推进的过程中，为石材工业发展提供了持续稳定

的市场空间。工业化和信息化的融合发展将改变原有的生产技术路线、商业模式，新技术、新产品和服务

孕育石材工业创新发展的新空间。国家实施“一带一路”、京津冀协同发展等战略，为石材行业扩大国际

国内贸易，加快产业布局调整、促进上下游产业融合发展创造了有利条件。 

3、公司的行业地位 

公司主要产品为建筑装饰石材和景观石材，隶属于建筑用石加工业。石材行业在我国参与企业众多，

市场高度分散，没有任何商家有明显较高的市场占有率。 

但从产品品种来看，受益于公司的全球化采购和销售渠道，公司销售的产品品种多，种类全，产品销

往四十多个国家与地区；从融资渠道来看，公司是唯一一家在A股成功上市的石材企业，拥有丰富的融资

工具和强大的筹资能力，能够通过多种方式获取资金，降低融资成本。同时公司也是最早“走出去”的石

材企业之一。公司还积极响应国家“一带一路”战略，加快了海外市场的布局。公司在马来西亚设立的集

设计安装为一体的法人Wanli Byrock2016年业务开拓中形势喜人，成为能够独立完成大中型海外设计供材

安装一体化项目的石材企业。同时，公司紧紧围绕资源利用效率和清洁生产水平提升，以法规标准制度为

保障，加快构建绿色制造体系；并推进产业链的延伸，加快石材商品运营中心建设，构建石材行业模式创

新。 

（三）宏观经济及行业发展 

1、宏观经济形势 

根据中国人民银行《2016年第四季度中国货币政策执行报告》 统计总结：2016年，世界主要发达经

济体经济复苏步伐持续分化，美国复苏态势较为良好，2016年呈现恢复增长态势，全年GDP增速为1.6%，

2016年11月失业率下降至2007年8月以来最低水平；日本在2016年推出了一系列宽松刺激措施，但经济增

长仍较缓慢，家庭消费持续负增长；英国自2016年6月23日公投脱欧后，经济增长、物价与失业等数据均

较为稳定。部分新兴市场经济体有所企稳，印度经济保持较快增长，俄罗斯和巴西经济逐步企稳。2016年，

中国经济下行压力减轻，运行总体平稳，消费平稳增长，投资缓中趋稳，贸易顺差收窄，全年实现国内生

产总值74.4万亿，同比增长6.7%。 
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综上，在世界经济缓慢复苏过程中，不同经济体复苏步伐持续分化，在经济复苏态势较好的经济体仍

存在较大的市场空间。国内经济在推进“五位一体”总体布局和协调推进“四个全面”战略布局下，坚持

稳中求进，以推动供给侧改革为主线，适度扩大总需求，国民经济运行缓中趋稳，稳中向好，实现了“十

三五”良好开局。 

2、装修装饰行业发展情况 

2016年，受经济结构性改革和房地产市场交易活跃，二手房交易带来的改造型装修装饰工程量稳步增

长；新建筑装修装饰量有所回升；我国建筑装修装饰企业 “走出去”等诸多因素的影响，建筑装修装饰

行业全年实现7.5%增长，略高于整个宏观经济的发展速度，也略高于2015年行业的发展速度。从发展态势

上分析，我国建筑装修装饰业已经触底，并实现小幅回升。 

当前，为打造北京非首都功能疏解集中承载地，中共中央、国务院决定在河北省设立雄安新区。未来

新区的发展建设预计将为我国建筑装饰行业带来广阔的市场空间。 

3、石材行业发展情况 

根据中国石材协会编写的《中国石材行业发展报告（2017）》统计分析表明：2016年1-11月，规模以

上企业主营业务收入累计4327亿元，同比增长6.3%，比上年增速回落5.3个百分点；规模以上企业实现利

润总额332.6亿元，同比增长3.0%，比上年增速回落6.4个百分点。 

2016年，全国石材进出口总量双双下滑，海外市场整体需求疲软，出口方面，全年石材出口2777万吨，

同比下降11.4%；出口货值75.2亿美元，同比下降11.1%。 

4、公司采取的应对措施 

在准确把握当前国内外宏观经济形势和行业发展状况的背景下，公司坚定执行了“专业化、全球化、

服务化、金融化、互联网化”五化并举及“精工、精准、精算、精品”的四精战略，积极响应国家“一带

一路”战略，在深耕美国市场的同时，加大对东盟、北非地区业务的拓展力度并取得突破性进展，成为少

数能够完成大中型海外设计供材安装一体化项目的石材企业，市场竞争力大幅提升。报告期内，公司在东

盟地区实现销售收入9,151万元人民币，同比增长352.47%；在美国市场实现销售收入8,165万元人民币，

同比增长23.74%；与此同时，公司在日本、北非、欧洲市场的业务平稳推进，业绩增长符合预期。在国内

市场萎靡、石材进出口双双下跌的背景下，公司抓住机遇实现逆势增长，海外业务实现营业收入31,091万

元人民币，同比增长39.44%。 

2017年，公司将继续推行“五化四精”战略，准确把握国内外经济形势，充分利用国内外市场机遇实

现稳健发展；充分利用公司品牌、产品优势及行业优胜劣汰带来的整合机遇，拓展国内市场份额，同时将

通过北京大型体验中心积极参与京津冀一体化城市建设；对外，在深耕美国、日本等传统市场的同时，拓

展中东、北非业务，积极布局“一带一路”沿线国家，实现多区域市场协同、发展。 

（四）实施工程项目情况 

公司2016年实施工程项目的合同金额及增补金额总计为2.49亿，其中工程分包金额为0.99亿，业务占

比约40%，分包涉及的业务范围主要为劳务分包，公司自行提供石材及其他施工服务。公司施工项目主要

分为住宅装修和公共装修，报告期内公司实现住宅装修收入1.25亿，占比75%，实现公共装修收入0.42亿，

占比25%。公司16年施工项目平均毛利率为25.25%，较上年施工项目平均毛利率23.28%增长了1.97%。 

（五）产品质量控制情况 

1、质量控制标准 

公司十分重视质量管理，拥有系统的质量管理方法和环境控制体系，建立了符合ISO9001的质量控制

体系，并通过ISO9001：2008国际标准化组织质量认证。多年来，公司通过PDCA动态循环模式持续改进、

不断完善质量管理体系，形成质量方针目标明确、质量管理构架清晰、制度文件系统健全、全员参与的质

量管理系统，并通过全过程质量控制（人人自检、人人互检）保持产品质量持续稳定与可靠，充分满足顾

客需求。 
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2、质量控制措施 

1) 公司建立了完善的质量管理体系 

鉴于公司所在行业的特殊性，为保证产品质量绝对稳定可靠，公司设立独立的质量检验部门及质量保

证部门，监测各产品实现过程的实际情况。同时，公司制定了完善的质量管理制度，包括：质量管理手册、

管理程序、产品的工艺规程、产品质量标准、部门和岗位职责、具体操作的作业指导书等。使得产品质量

控制过程有章可循，过程有记录、有标识、可追溯，处于受控状态。 

2) 建立员工培训机制，不断提高员工质量意识 

公司质检人员、一线员工均要求经过培训、考核，确保检验操作的规范性和检验结果的准确性。经过

长期的生产实践和积累，特别是多年来在日本客户长期严格要求及培训下，公司培养出一支操作技术熟练、

经验丰富的质量检测队伍，这是产品质量有效控制的保证。 

3、整体评价 

报告期内，公司在组织建设、制度、人员、设施等层面，以满足顾客需要为关注点，通过系统性的管

理和持续改进，不断强化过程管理，使员工的质量、安全、环保意识不断提高，产品质量水平有了稳定保

障。 

报告期内，公司未出现重大项目质量问题。重大项目是指项目金额占公司最近一个会计年度经审计营

业收入10%以上的项目。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2016 年 2015 年 本年比上年增减 2014 年 

营业收入 873,443,922.15 642,610,230.32 35.92% 630,910,395.85 

归属于上市公司股东的净利润 23,085,337.01 21,079,794.95 9.51% 20,297,830.35 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
20,816,496.73 20,869,321.20 -0.25% 20,010,787.56 

经营活动产生的现金流量净额 -38,273,318.20 19,112,779.06 -300.25% -3,425,509.54 

基本每股收益（元/股） 0.12 0.14 -14.29% 0.14 

稀释每股收益（元/股） 0.12 0.14 -14.29% 0.14 

加权平均净资产收益率 3.61% 3.97% -0.36% 3.98% 

 2016 年末 2015 年末 本年末比上年末增减 2014 年末 

资产总额 1,215,379,845.59 1,095,066,134.79 10.99% 934,705,133.70 

归属于上市公司股东的净资产 651,383,275.50 628,977,673.60 3.56% 520,437,604.80 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 139,492,064.57 226,271,529.87 182,878,018.90 324,802,308.81 

归属于上市公司股东的净利润 2,634,145.91 6,449,202.74 5,844,762.92 8,157,225.44 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
2,680,445.36 6,485,650.57 5,926,443.26 5,723,957.54 
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经营活动产生的现金流量净额 -33,752,652.23 -40,243,685.53 -10,325,706.17 46,048,725.73 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
43,504 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

42,681 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

FINSTONE AG 境外法人 21.53% 43,050,050 43,050,050   

胡精沛 境内自然人 15.93% 31,865,451 31,865,451 质押 19,000,000 

邹鹏 境内自然人 13.65% 27,295,728 27,295,728 
质押 19,150,000 

冻结 1,850,000 

上海祥禾股权投资合伙企业（有限合伙） 境内非国有法人 5.63% 11,250,003 0   

连捷资本（香港）有限公司 境外法人 5.53% 11,069,988 0   

孙献军 境内自然人 1.61% 3,211,262 3,211,262 冻结 3,211,262 

厦门高润投资股份有限公司 境内非国有法人 1.51% 3,016,698 0   

张亮 境内自然人 1.50% 3,000,000    

深圳市年利达创业投资有限公司 境内非国有法人 0.99% 1,975,046 0   

厦门福锐科技有限公司 境内非国有法人 0.75% 1,499,995 0   

上述股东关联关系或一致行动的说明 

连捷资本的股东许清流与祥禾投资的间接股东吴美云为夫妻

关系，除此之外，公司未知其他前 10 名股东之间是否存在关

联关系，也未知是否属于《上市公司收购管理办法》规定的

一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 无 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

5、公司债券情况 

公司不存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2016年，根据国内外市场新环境和公司发展新阶段，调整步伐，积极践行“专业化、全球化、服务化、

金融化、互联网化”五化并举的战略，全面转型升级。 
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（一）全球化布局取得积极成效 

2016年，公司在“一带一路”桥头堡——东盟地区的战略布局获得突破性进展，公司控股子公司万里

拜洛克完成海外施工团队建设，成为能够独立完成大中型海外设计供材安装一体化项目的石材企业，大幅

提高公司综合竞争力。同时，受益于美国市场经济回暖，公司抓住机遇增加在美投资，适时扩大库存量，

有效支持促进了美国市场销售收入迅速增长。 

报告期内，公司在东盟地区实现销售收入9,151万元人民币，同比增长352.47%；在美国市场实现销售

收入8,165万元人民币，同比增长23.74%；与此同时，公司在日本、北非、欧洲市场的业务平稳推进，业

绩增长符合预期。在国内市场萎靡、石材进出口双双下跌的背景下，公司抓住机遇实现逆势增长，海外业

务实现营业收入31,091万元人民币，同比增长39.44%。 

（二）专业化、服务化推进取得阶段性成果 

随着客户对石材产品个性化、定制化要求的提高，为客户提供系统、专业解决方案并延伸售后服务成

为公司方向之一。因家装业务贴近终端消费者，现金流好，公司把拓展体验式销售、进军中高端家装石材

市场作为向服务转型升级的战略举措。 

报告期内，公司变更部分募集资金用途，将原计划投资于营销网络建设项目的募集资金用于北京万里

石有限公司项目建设，在北京发展建设公装业务，同时推进门店与家装梦工厂建设，为中高端客户的家装

石材提供个性化装饰设计、生产、施工安装到后期护理等系统服务，开拓石材家装零售市场业务，以尽快

形成公司新的核心竞争力和重要盈利来源，并为未来3-5年的持续增长打下基础。2016年12月，北京万里

石有限公司取得营业执照，各项工作正在积极推进，预计于2017年正式开展经营业务。 

报告期内，厦门万里石建筑装饰工程有限公司成功实现了施工资质升级，取得了建筑幕墙工程专业承

包一级资质、建筑幕墙工程设计乙级、建筑装修装饰工程专业承包二级资质，使公司向设计、材料供应和

安装一体化转型道路上迈进了一大步。 

报告期内，公司变更募集资金用途及工程资质的获取不仅有助于开拓新业务领域，对扩大建筑安装市

场份额，提高产业链附加值均具有实质意义。 

（三）“互联网+石材”取得积极进展 

为解决石材贸易过程中长期存在的交易成本高、物流成本高、融资难等问题，公司着力推进石材交易

便利化，积极打造石材行业第一个互联网O2O交易平台。报告期内，厦门石材商品运营中心建设成立并取

得营业执照，目前已完成团队建设，市场服务、供应链服务、投资运营和电子交易四大板块的构建，服务

平台建设基本完成，各项工作平稳推进。 

（四）报告期内主要财务状况 

报告期公司总资产较期初增长10.99%。其中流动资产增加12.84%，主要是应收款项及存货增加；应收

帐款较期初增加20.26%，其中内销业务的应收账款占应收账款总额90%以上，报告期内公司积极拓展国内

业务，营业收入较去年同期增长34.05%，公司国内业务下游客户主要为建筑施工企业、房地产企业及自建

工程业主等，受工程项目结算周期的影响，公司国内业务销售通常回款周期较长，且随着公司生产经营规

模的扩大，应收账款逐年增加，余额较大。存货较期初增加21.19%，主要是由于近年来石材原材料价格上

涨幅度较大，公司通过支付原材料的预付款以便及时锁定较低的购买价格，同时通过良好的市场预判能力，

提前对部分具有市场前景的石材品种进行战略采购。货币资金较期初减少19.17%，,主要是报告期经营活

动支付的现金增加以及投资活动支付的现金增加所致。非流动资产较期初增加4.5%，主要是本期增加了对

厦门石材商品运营中心的投资400万元以及计提的坏账准备及存货跌价准备增加导致的递延所得税资产增

加。 

报告期公司负债总额较期初增加20.18%，主要系应付账款及短期借款增加所致。其中应付账款较期初

增加52.57%，主要是公司生产和销售规模扩大，原材料及采购较多，应付供应商款项相应增加。短期借款

增加3,444万元，较期初增长15.21%，主要系公司根据生产经营需要增加短期借款来满足资金需求。 

报告期归属于母公司所有者权益增加2,241万，较期初增长3.56%，其中未分配利润增长1,924万，主
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要系公司本期实现归属于母公司的净利润2,309万以及分配普通股股利220万元所致。 

报告期公司营业收入同比上升35.92%，其中景观石材业务和建筑装饰石材业务仍然稳步增长，较上年

同期分别增长10.18%及19.32%，工程施工业务收入较上年同期增长62.48%，其他产品业务收入较上年同期

增长244%，主要系报告期内海翼供应链拓展了其他建材供应链业务；营业成本同比上升39.16%，营业毛利

较上年同期增加4,104万；毛利率略有下降，降幅为1.8%，其中建材业务毛利率下降1.25%，其他产品毛利

率下降19.11%，主要系漳州海翼新拓展的建材业务毛利率较低所致，景观石材业务及工程施工业毛利率分

别较上年同期上升1.72%及1.97%。报告期销售费用及管理费用随着生产和销售规模的扩大，分别同比增长

23.62%及15.11%；营业税金及附加减少主要系受建筑业自2016年5月1日起营改增的影响；投资收益同比减

少128.6万元，减幅42.41%，主要是本期新增的联营公司厦门石材商品运营中心有限公司尚处在初创阶段，

净利润为负，公司享有的权益同比减少；报告期归属于母公司的净利润较上年同期增长9.51%。 

报告期公司经营活动现金流量净额为-3,827.33万元，较上年同期减少5,738.61万元，经营活动现金

流入少于经营活动现金流出，主要是购买商品、接受劳务支付的现金增加以及支付的其他与经营活动有关

的现金增加；本期投资活动现金流量净额为-934.43万，较上年同期减少561.41万元，主要是本期增加对

石材商品运营中心的投资400万元以及购建固定资产支付的现金增加；本期筹资活动产生的现金流量净额

1,686万，较上年同期减少4,522万元，主要系15年公司公开发行股票募集资金到位增加8,750.6万元的现

金流入。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

建筑装饰材料 393,051,486.92 10,135,214.84 22.75% 19.32% -20.51% -1.25% 

景观石材 193,500,452.73 8,834,638.04 26.59% 10.18% 7.44% 1.72% 

工程施工 166,940,746.52 14,857,670.87 25.25% 62.48% 233.09% 1.97% 

其他产品 119,951,235.98 2,935,191.18 13.32% 244.30% -29.15% -19.11% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  
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7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

2016年5月，公司与自然人李静敏签订《股权转让协议》，将海口万里石石材有限公司51%的股权转让，

转让对价为51万整。 

2016年12月5日，公司与许诺女士、彭许先生通过新设方式成立北京万里石有限公司，公司持股67%，

其他股东持股33%；北京万里石有限公司注册地为北京，注册资本10,000万元，截止2016年12月31日，本

公司累计出资10,050,000.00元。经营范围：销售建材、工艺品；承办展览展示活动；产品设计；企业管理；

技术推广服务。 

（4）对 2017 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

 

厦门万里石股份有限公司 

2017 年 4 月 25 日 
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