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证券代码：002721                    证券简称：金一文化                  公告编号：2017-084 

北京金一文化发展股份有限公司 2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资

者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 648,036,000 为基数，向全体股东每 10 股派

发现金红利 0.42 元（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 金一文化 股票代码 002721 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 徐巍 宋晶 

办公地址 
北京市西城区复兴门外大街 A2 号中化大

厦 515 室 

北京市西城区复兴门外大街 A2 号中化大

厦 515 室 

电话 010-68567301 010-68567301 

电子信箱 jyzq@1king1.com jyzq@1king1.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

(一) 公司从事的主要业务、产品、经营模式及主要业绩驱动 

1、 公司从事的主营业务 

公司主营业务为黄金珠宝首饰、贵金属工艺品的研发设计、生产和销售。自公司上市以来，公司积极
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开拓上下游业务，完善产业链，在品牌、零售加盟渠道、智能制造、智能可穿戴设备、供应链金融、大数

据营销等方面进行战略布局，致力于打造成集产业支撑、金融服务、数据经营于一体领先的黄金珠宝企业。 

2、 公司的主要产品及其用途 

1) 黄金产品 

主要产品 特点工艺 

  

金一投资金条  

产品为纯金制品，采用油压工艺，造型精致，添加古

代文化吉祥文印，古朴简洁，美观大方。  

 

戒指 

产品为纯金制品，采用精致抛光技术，里侧添加精致

的底纹，立体感强，佩戴舒适。 

 

就爱金DIY系列 

产品为就爱金中系列中的DIY手链，主要以洛丽塔风

格为主，可自由搭配和组合，运用工艺以硬金为主，辅以

表面喷砂、压光、拉丝等工艺，适合年轻及时尚人士。 

 

2) 钻石镶嵌、K金、彩宝类 

主要产品 特点工艺 

 

“尚STYLE——星设计”系列之-空灵系列 

产品由明星周冬雨参与设计，雪花元素，搭配钻石点

缀，镂空形设计，整体简约素净，给人清纯可人的印象。 
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   “唯”系列 

 产品采用倒模和镶嵌工艺，通过 “W”元素镶口贯穿

系列，以通透衬石的结构结合高色中净的用石，整体塑形

统一，主题概念和现代简约风格鲜明，性价比高，辅以百

搭多戴佩戒，系列款式更加年轻时尚。 

    

 

“焕花漾”系列 

产品为K金为主，镶嵌钻石或彩宝，采用倒模结合机

车工艺，塑造精致，可通过螺帽旋拧结构将花头和基件组

合在一起，形成具备DIY功能的一款多戴多搭的高性价比

产品，并辅以安全扣的双重保护，让佩戴百变又安全美观。 

 

星设计系列之圆舞曲—代言人为倪妮 

产品由明星倪妮参与设计，以K金打造，采用了最经

典的流苏造型，搭配镂空的复古车花，将古典与时尚完美

结合，整体造型大气又不失个性。 

 

星设计系列之心动系列 

产品由明星张天爱参与设计，以K金镶嵌心形紫水

晶，通过细腻的色彩搭配，让细节更精致，灵动的心和优

雅的线条，简约大方。 

 

星设计系列之“斐”你莫属系列 

产品由明星陈晓参与设计，以K金打造，为本系列中

的一款项链，整个系列以希腊字母Φ的含义融入产品之

中，是东西方文化的圆融相会，而这个希腊字母恰好具备

了圆和直线这种原始纯粹的形式美感，通过结合现代设

计，打造出简约、时尚的绅士风格。 
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星设计系列之“斐”你莫属系列 

产品由明星陈晓参与设计，为本系列中的一款腰带，

其中腰带扣以K金打造，配以鳄鱼皮质的皮带，搭配起来，

体现出该系列产品所传导的简约、时尚的风格。 

3) 白玉产品 

 

玉王府系列——樊景系列 

属公司旗下玉王府品牌，精选新疆优质玉料，玉质温

润饱满，细腻通透，手工打磨抛光。选用18K黄金与宝石

镶嵌，恰到好处的点缀，体现出设计的独具匠心，造型别

致典雅，复古百搭。通过金和玉的完美结合，将东方女性

特有的典雅、知性、端庄气质展示无疑。 

 

玉王府系列——心悦系列 

属公司旗下玉王府品牌，精选新疆优质玉料，玉质温

润饱满，细腻通透，手工打磨抛光。选用18K黄金与宝石

镶嵌，恰到好处的点缀，体现出设计的独具匠心，造型别

致典雅，复古百搭。通过金和玉的完美结合，将东方女性

特有的典雅、知性、端庄气质展示无疑。 

4) 智能产品 

 

爱贝智能测温宝宝锁 

产品由金一智能品牌研发推出，是一款专为婴幼儿设

计的可全天候进行温度监测的功能性珠宝首饰。它通过

24h检测记录、智能提醒、远程同步等功能，帮助父母轻

松掌握宝宝状态，让育儿更加省心轻松。同时锁身与腕带

的可拆分设计为它增添了更多趣味，一款多戴随心转变。 

 

智能戒指-Lering  

产品由广东乐源研发生产，戒托为钛银/925银/金材

质，镶嵌翡翠/水晶/猫眼石/玉石等可透光宝石，通过蓝牙

及与Android5.0+和ios8.0+手机系统连接，可实现运动监

测、睡眠监测、微信通知等功能。 
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智能戒指-Lering  

产品由广东乐源研发生产，该系列产品戒托为（钛银

/925银/金）材质，搭配翡翠/水晶/猫眼石/玉石等可透光宝

石，通过蓝牙及与Android5.0+和ios8.0+手机系统连接，可

实现运动监测、睡眠监测、微信通知等功能。 

 

 智能戒指-Lering Beat 

 产品由广东乐源研发生产，戒托为钛银/925银/金材

质，周边镶嵌钻石颗粒，OLED智能屏幕显示，通过蓝牙

及与Android5.0+和ios8.0+手机系统连接，可实现心率监

测、运动监测、睡眠监测、微信通知、智能提醒、健康管

理、时间显示、触屏操作功能。 

 

儿童安全手表 

产品由广东乐源研发生产，采用1.22英寸TFT彩屏，

硅胶材质让儿童使用舒适，滑动触控与按键完美结合。三

重定位功能，做孩子的随身护卫；双向通话，沟通更显轻

松；更能检测孩子的运动状态和睡眠信息。电子围栏和

SOS报警，让你时刻了解孩子的安全。 

 

穿孔屏手表 

产品由广东乐源研发生产，作为一款结合传统手表和

智能模块的穿孔屏手表，使用颠覆性技术在液晶屏中心打

孔穿过传统指针，产品采用了TFT穿孔彩屏，当手机收到

信息或来电，手表屏幕上都会显示更具备来电等智能提

醒，防丢功能，找手机和远程拍照功能，让智能与传统完

美结合。 

 

智能手环 

产品由广东乐源研发生产，1.7英寸长方形TFT彩色显

示屏，双击与滑动的多点触控模式，可在屏幕显示来电及

查看信息。与微信运动完美适配，拥有国际先进的AMS

心率方案，时刻了解使用者的心率变化，更具睡眠监测功

能。 

3、 经营模式 

公司以设计创意和借力银行渠道为先发优势，在贵金属艺术产品领域奠定细分龙头地和行业基础。结

合产业升级行业整合机遇，通过内生与外延结合的策略，快速在黄金珠宝行业形成品牌、渠道、供应链竞

争优势。在互联网时代，创新策略，创新营销、创新发展，借助金融功能，数字经营理念，拓宽黄金珠宝
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行业发展模式边际，目标在国家“十三五”期间，消费升级趋势下，实现公司主营业务规模、效益和效率

的全面提升和发展裂变，推动黄金珠宝行业升级，并在行业升级发展过程中，实现公司品牌竞争力、市场

占用率的全面提升。 

公司的业务发展是基于互联网时代，黄金珠宝产业发展趋势及产业现状进行的业务布局。公司一方面

以黄金珠宝核心产业为基础，通过整合资源、优化产品、拓展渠道、树立品牌、创造内生发展动力、提升

平台竞争力。同时通过外延并购、金融支持、数据管理、信息管控等补强平台功能，形成产业链内部生态

配置和良性发展。 

 

 

4、 业绩驱动因素 

1）公司的业务增长驱动模式 

基于对黄金珠宝行业趋势判断，公司在2014年上市以后，在产业中进行重点渠道布局。2016年，是公

司上市后转型提升之年，主要受益于坚持以市场和创新需求为导向的渠道、品牌和产品发展方向，同时并

购整合张显出效益和效率的增强和资源的叠加。2016年，公司围绕发展目标，就各业务板块的战略功能、

业务目标、竞争力打造等方面进行布局。在渠道方面，公司通过对越王珠宝、宝庆尚品在业务、管理、文

化等全方位协同和有效整合，初步形成了在浙江、江苏等华东重点区域的品牌、渠道的影响力和竞争力，

并与公司原有加盟业务版块、银行业务版块形成良性互动。在供应链和金融服务方面，公司传统业务渠道

稳步发展与新兴零售终端竞争力的崛起，带动了公司供应链对行业上下游的聚集效力，极大的丰富了公司

营销渠道及服务半径，公司对控股子公司卡尼小贷的业务整合，对黄金珠宝供应链形成金融支持和助力，

并对未来业务发展奠定良好的基础。公司科技+金融+珠宝理念的不断深入，通过广东乐源的并购整合，向

科技智能领域加快步伐，将有利提升跨界产品开发和数字营销的步伐，智能时尚功能的叠加，将为公司产

品和服务模式创新形成助力，推动业务持续增长，为未来业绩增长形成隐形力量。 

2）公司主要收入和利润来源 

报告期，公司营业收入为1,077,301.26万元，同比增长约41.06%，其中经销业务实现约60.97亿元的收

入，同比增长约34.70%，该业务模块占公司营业收入的比例约56.60%；加盟业务实现约16.69亿元的收入，

同比增长约126.67%;零售业务实现约14.85亿元的收入，同比增长约21.81%。整体而言，2016年公司毛利率
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提升至约13.01%，较上年同期增长约2.09%。报告期，公司实现归属于上市公司股东净利润为17,406.50万

元,较上年同期增长约14.04%，实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为24,949.95万元，同

比增长122.19%。 

(二) 报告期内公司所属行业的发展阶段、周期性特点以及公司所处的行业地位 

1、 报告期内公司所属行业的发展阶段 

我国黄金珠宝行业经过在经历了 2003-2013的高速增长期后，出现了加工能力过剩、竞争加剧、产品

同质化严重的局面，十几年的粗放发展，规模不断扩大，但规模企业少、企业发展良莠不齐、黄金珠宝行

业集中度较低、低层次竞争激烈的竞争格局，行业已步入整合转型期。2016年，我国黄金珠宝行业面对国

内外经济下行、消费意愿下降的形势，经历着行业转型升级的阵痛和挑战。随着消费者需求的改变，消费

的升级，将带动珠宝首饰行业的转型发展。上市企业在国内外加速整合与并购，从简单的资产配置逐渐发

展到以产业整合为主的全产业链搭建，对产业协同性、要求将越来越高，规模较小的区域性珠宝企业通过

参与上市公司重组、战略合作、股权投资等形式，合力共赢，共谋发展。2016年，智能穿戴珠宝首饰发展

迅速，互联网与珠宝行业的结合正向纵深化、全方位扩展。 

公司研究和洞察行业发展趋势，判断未来的黄金珠宝行业，将是品牌企业的角斗场，而未来随着地源

政治复杂化、城市化进程加速、经济发展居民可支配收入的增加带来的消费升级等，将为行业带来新的发

展机遇。公司在行业处于调整期时，着力打造核心品牌的竞争力，通过逆市扩张和战略并购，整合行业优

质资源，构建全产业链布局，力争增强自身在产业链条上的控制力和话语权，成为推动黄金珠宝行业的发

展变革的实践者。 

2、 黄金珠宝行业的周期性、区域性和季节性特点 

①周期性 

黄金珠宝首饰产品属于消费品中的高端产品，影响其销售量的因素主要为国民经济整体景气程度和居

民的人均可支配收入等。随着我国经济水平的提高及大众消费观念的不断转型升级，越来越多的消费者将

黄金珠宝首饰作为婚庆等仪式或日常穿戴的选择。黄金珠宝首饰的主要原材料黄金、铂金、钻石（裸石）

等存在国际流通市场，国际及国内价格变动。但由于我国消费者接触黄金珠宝首饰的时间不长，目前我国

仍属于新兴的快速发展阶段，故消费数量与上述主要原材料的价格波动相关性不大。 

②区域性 

黄金珠宝首饰行业具有一定的区域性特征，主要原因有以下几点：一、由于我国地域辽阔，不同地区

的消费观念、文化观念上存在一定的差异，黄金珠宝首饰品牌在进驻不同区域时需根据消费者不同的审美

消费偏好进行产品线和营销渠道进行一定调整。二、由于不同省份、城市的经济发展水平差距较大，一、

二线等大中型城市与三线及以下的县市的购买力差别较大，消费者对于产品类别和层次的喜好存在较大差

异。三、目前黄金珠宝首饰零售行业的竞争十分激烈，除少数企业品牌外，很多城市均存在仅在地方较为

知名的区域性品牌。在这些区域内，存在数家各层次品牌同场竞争的情况。 

③季节性 

黄金珠宝首饰行业具有一定的季节性特征，根据销售市场的地理位置不同而存在一定的差异。对于我
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国北方地区，受气候条件和温度影响，黄金珠宝饰品的销售旺季一般集中在4-10月，其余月份（除特定的

节假日外）因为天气较为寒冷，消费者对于产品的需求相比其他月份较低。对于南方市场的季节性并不显

著。其次，黄金珠宝首饰的主要消费市场为婚庆及礼品市场，因此国内几个主要节假日为销售的最高峰时

期，例如春节、情人节、母亲节和七夕节等，消费者会在上述节日前集中采购，然后赠与亲朋好友或自用

等。此外，根据不同产品的自身特性，在温度相对较高的夏季，消费者倾向于购买钻戒、铂金、18K金项

链、耳饰等产品；在冬季则更倾向于选购珍珠、彩色宝石等类别的产品。 

④金融货币属性 

黄金同时具备商品、货币和金融属性，具有信用对冲和抗通胀的特征。世界黄金协会统计，2016年全

球黄金需求增长2%达到4309公吨，上市交易黄金ETF净流入 532公吨，年增持量创历史第二高位。预计 

2017年，欧洲政治经济不确定性增强，中东地区、朝鲜半岛局势紧张，全球恐怖袭击多发，特朗普政策不

确定性和美国经济复苏不达预期的风险等带来的避险需求将成为黄金价格的主要支撑因素，为黄金珠宝行

业公司发展提供较为稳定的外部环境。 

⑤市场潜力 

经济的不断发展、人均可支配收入的稳步提高带来了我国居民消费能力和消费意愿的增强，消费结构

持续升级。同时，我国人均珠宝消费额较低，女性消费意识崛起和消费能力提升，高端消费出现向本土迁

移趋势，消费者更加注重个性化、多元化、服务质量等特征为黄金珠宝行业提供了广阔的市场空间。 

3、 所处的行业地位 

公司目前在产品的研发设计和销售方面具有较强的实力，但仍需强化上游的生产加工能力、供应链的

垂直控制能力、下游的零售渠道以及互联网黄金珠宝销售平台，增强上市公司全产业链的协同效应。公司

正在通过不断整合，形成并购具有独特业务优势和竞争实力的优质资源，实现快速完善公司全产业链布局

并增强区域优势，进一步巩固公司在黄金珠宝首饰行业的市场份额和领先地位。 

公司是在黄金珠宝行业首推珠宝与智能结合的企业，互联网时代智能珠宝作为时尚珠宝和可穿戴设备

的融合与创新，既能够满足消费者选购珠宝时对独特性、时尚感和新鲜感的追求，也能为消费者提供智能

可穿戴设备的高科技服务体验，不同产品还具备不同的情感属性和附加功能。在消费升级和物联网时代背

景下，我们将坚持跨界产品研发之路，创造新的消费需求和体验。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2016 年 2015 年 本年比上年增减 2014 年 

营业收入 10,773,012,644.81 7,637,131,951.01 41.06% 6,016,364,242.91 

归属于上市公司股东的净利润 174,065,009.33 152,631,889.99 14.04% 68,889,410.30 

归属于上市公司股东的扣除非经 249,499,521.33 112,291,561.68 122.19% 67,227,910.40 
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常性损益的净利润 

经营活动产生的现金流量净额 -523,991,291.51 -270,884,318.98 -93.44% -67,041,563.92 

基本每股收益（元/股） 0.27 0.24 12.50% 0.14 

稀释每股收益（元/股） 0.27 0.24 12.50% 0.14 

加权平均净资产收益率 8.15% 8.50% -0.35% 8.15% 

 2016 年末 2015 年末 本年末比上年末增减 2014 年末 

资产总额 10,817,107,687.98 7,338,867,151.49 47.39% 3,053,224,013.49 

归属于上市公司股东的净资产 2,207,612,699.36 2,061,151,889.43 7.11% 890,209,989.42 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 3,237,091,747.28 3,048,468,021.03 2,330,027,923.66 2,157,424,952.84 

归属于上市公司股东的净利润 26,206,022.72 24,907,365.34 30,476,185.49 92,475,435.78 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
86,394,235.31 59,019,819.34 32,956,401.72 71,129,064.96 

经营活动产生的现金流量净额 -31,178,382.48 548,713,836.04 -741,612,841.09 -299,913,903.98 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
44,607 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

39,555 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

上海碧空龙翔

投资管理有限

公司 

境内非国有

法人 
23.72% 153,705,105 153,705,105 质押 139,500,000 

钟葱 境内自然人 15.64% 101,362,578 99,846,828 质押 96,716,578 

陈宝芳 境内自然人 6.44% 41,758,638 41,758,638 质押 33,400,000 

陈宝康 境内自然人 5.26% 34,068,931 33,627,681 质押 33,400,000 

深圳市道宁投

资有限公司 

境内非国有

法人 
3.42% 22,158,693 15,616,335 质押 21,580,000 

陈宝祥 境内自然人 1.88% 12,203,028 12,203,028 质押 11,425,600 

国金证券－平

安银行－国金

金一增持1号集

合资产管理计

划 

境内非国有

法人 
1.69% 10,929,133    

孙戈 境内自然人 1.64% 10,600,353    
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镇江合赢投资

合伙企业（有限

合伙） 

境内非国有

法人 
1.34% 8,714,625 6,971,700   

绍兴越王投资

发展有限公司 

境内非国有

法人 
1.20% 7,808,802 7,808,802 质押 7,800,000 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

1、上海碧空龙翔投资管理有限公司为公司控股股东，钟葱持有上海碧空龙翔投资管理有限公

司 69.12%的股权，钟葱为公司实际控制人，钟葱及上海碧空龙翔投资管理有限公司为一致行动

人。 

2、钟葱为国金证券－平安银行－国金金一增持 1 号集合资产管理计划唯一委托人，并为该计

划进取级份额持有人。 

3、陈宝康、陈宝祥、陈宝芳系兄弟关系，陈宝祥系镇江合赢投资合伙企业（有限合伙）的执

行事务合伙人且陈宝芳、陈宝康、陈宝祥合计拥有镇江合赢投资合伙企业（有限合伙）88.57%

的出资，陈宝芳系绍兴越王投资发展有限公司的执行董事、经理及法定代表人，且陈宝芳、陈

宝康合计拥有绍兴越王投资发展有限公司 100%的股权，因此陈宝芳、陈宝康、陈宝祥、镇江

合赢投资合伙企业（有限合伙）、绍兴越王投资发展有限公司构成一致行动关系。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 
无 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

是 

（1）公司债券基本信息 

债券名称 债券简称 债券代码 到期日 债券余额（万元） 利率 

北京金一文化发展 15 金一债 112246 2018 年 05 月 15 日 28,911.41 7.30% 
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股份有限公司 2015

年公司债券 

报告期内公司债券的付息兑

付情况 

公司于 2016 年 5 月 16 日支付 2015 年 5 月 15 日至 2016 年 5 月 14 日期间的利息 

7.3 元(含税)/张，共计 21,900,000 元。 

（2）公司债券最新跟踪评级及评级变化情况 

2016年5月27日，根据大公国际资信评估有限公司出具的《北京金一文化发展股份有限公司主体与相

关债项 2016 年度跟踪评级报告》，公司主体长期信用等级由AA-调整为AA，评级展望维持稳定，“15金

一债”信用等级维持AA+。 

该等级反映了公司偿还债务的能力很强，受不利经济环境的影响不大，违约风险很低。该等级是大公

国际基于对公司的运营环境、经营状况、财务实力等因素综合评估确定的。预计未来1～2年，随着公司营

销渠道的进一步拓展，公司主营业务收入将进一步提升。因此，大公国际对金一文化的评级展望为稳定。 

上述评级结果反映了黄金首饰行业仍具有较大发展空间，公司并购重组有利于提升市场占有率等有利

因素；同时也反映了公司盈利能力受黄金价格波动的影响较大、应收账款规模不断扩大、短期偿债压力较

大等不利因素。北京中关村科技融资担保有限公司为“15 金一债”提供的全额无条件不可撤销连带责任

保证担保具有很强的增信作用。 

大公国际将在本次债券存续期内，在公司发布年度报告后两个月内出具一次定期跟踪评级报告。 

（3）截至报告期末公司近 2 年的主要会计数据和财务指标 

单位：万元 

项目 2016 年 2015 年 同期变动率 

资产负债率 72.39% 67.68% 4.71% 

EBITDA 全部债务比 9.49% 9.68% -0.19% 

利息保障倍数 2.28 2.46 -7.32% 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

否 

1) 品牌价值凸显，全面扩大“金一”品牌影响力 

随着黄金珠宝行业进入成熟发展期，品牌培育、影响力及运营已具备更高商业价值，对提升市场占有

率和产品毛利率有直接影响。上市后，公司以内生式发展和外延式扩张结合不断加快产业布局，通过收购

越王珠宝、宝庆尚品、卡尼小额贷及广东乐源等多次股权合作，在稳固银邮渠道等优势渠道资源的基础上，

整合区域优质品牌资源和产业链资源，拓展销售渠道，逐步实现从贵金属工艺品细分领域到黄金珠宝首饰

大行业的跨越。为进一步满足黄金珠宝市场消费升级需要，公司制定统一品牌珠宝零售终端（金一丨KING 

ONE）发展战略规划，对旗下现有珠宝零售品牌统一升级，并同时启动在各地开展品牌加盟战略，通过集
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中展示、销售公司产品并提供专业服务，打造全国性金银珠宝连锁零售品牌。 

2016年11月，公司获邀入选中央电视台2017国家品牌计划，启动全国规模的营销攻势。公司将基于在

产品、渠道、品牌、运营等方面的综合实力，依托国家平台打造公司品牌形象，提升行业影响力，为后续

发展、产业链并购提供有利条件。同时，也将在2017年度“国家品牌计划”全面实施之际，集中进行线下

门店翻牌并绑定各个渠道端参与品牌运营形成品牌合力，提升品牌影响力，提升市场占有率。 

2016年8月，公司与传媒公司时尚集团签订合作协议，开启黄金珠宝行业和媒体界的跨界融合发展，

共同成立珠宝产业定制化明星品牌项目。项目拟打造具有高品牌效应的行业商业模式为契机，经过媒体平

台的整合将传统珠宝产业产销市场多层级的产业链条转化为具有明星效应及市场消费流转的商业形态。同

时，公司也将借助项目平台，以粉丝社群需求为驱动设计明星专属产品，形成强有力的消费群体。最后，

通过系列产品的更新迭代，以线带面提升公司品牌核心竞争力。 

2) 深耕银行渠道，连锁加盟取得突破发展 

报告期内，公司不断完善覆盖全国的银行系统、批发零售、加盟连锁等多元化的营销网络，不断夯实

与中国银行、中国工商银行、交通银行、招商银行、中国农业银行等多家国内大型商业银行及部分地方商

业银行及中小银行的合作深度，为其提供丰富多样的贵金属工艺品和销售服务。 

公司依据发展战略，积极通过行业内兼并重组、战略合作、共同投资等方式，集结具有良好声誉、拥

有丰富的店面资源和客户资源的区域优质企业及具有品牌运营、销售管理及加盟拓展经验的优秀人才，共

同推进公司“金一 KING ONE”黄金珠宝国民品牌战略在全国范围内的布局，实现了营销渠道的快速扩张，

已形成覆盖全国、拥有160多家自营连锁店和128家加盟连锁店的珠宝首饰零售营销体系， “金一 KING ONE”

品牌加盟发展迅速。公司通过打造各省份的品牌推广中心及综合性黄金珠宝销售服务平台，为批发客户提

供多品类的产品采购一站式服务，为品牌加盟客户及有其他需求的客户提供货品知识、销售技巧、零售店

管理、促销活动等系列培训服务，助力渠道拓展。 

报告期内，公司“金一 KING ONE”品牌旗舰店在天猫平台已正式运营，现有APP金一珠宝及苏宁易购、

工行融易购等线上销售平台均已上线运营，并将不断拓展优质互联网线上渠道。 

公司在业务模式创新方面，通过推出的黄金理财服务平台“生金宝”业务，实现了基于大数据挖掘客

户需求，增强了客户粘性及提升了品牌门店的市场竞争力，为公司打造黄金珠宝生态圈填补重要一环。 

3) 重视产品研发，跨界合作提升竞争实力 

报告期内，公司秉承为消费者提供全品类、高性价、优品质黄金珠宝的研发理念，旨在让更多的人买

的起、用的起、送的起，减少黄金珠宝消费时的距离感，提升舒适感和幸福感，实现黄金珠宝消费的生活

化。公司产品不断推陈出新，并积极探索珠宝+科技的智能珠宝领域。 

黄金、K金及彩宝类产品，在不断丰富产品款式的同时，公司主推年轻化、时尚化的代表产品，例如

公司推出的“就爱金”、“焕花漾”产品，以25到35岁的时尚女性为重点消费人群，通过APP实现在线DIY

互动，可完成产品试戴和预约门店取货，依托自由组合、多样化搭配、轻巧时尚、实惠便捷的产品优势，

使客户实现在不同场合的不同戴法，灵活体现属于客户的独特品味和风格，受到客户广泛喜爱。钻石方面，

公司提供各级裸钻及钻石镶嵌饰品的零售与批发业务，在满足自有品牌需求的同时，公司旗下“贵天钻石”
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成为众多知名珠宝企业钻石产品指定供应商。 

报告期内，公司加大白玉产品研发力度，目前市场对白玉饰品销售专业度及重视度不够，且产品高端

白玉籽料素件和传统与时尚结合的贴金款为主。随着大众消费能力的上升，对饰品时尚性+价值性+文化承

载能力的诉求，以及饰品差异化、年龄和佩戴场景差异化的需求，公司看好金镶玉产品良好的市场前景。

公司已研发出樊景、心悦、福佑、琳琅等白玉素件及金镶玉系列产品，通过巧妙的设计和创新的工艺，玉

王府原料产地正宗、料地优质，雕工精巧，系列作品更以创意见长，突破了传统的表现手法更好的烘托出

白玉的素雅和与贵金属结合后的精致，受到众多中青年消费群体的关注。 

报告期内，公司与时尚集团《时尚先生》共同打造产业定制化明星品牌“尚STYLE——星设计”，是

黄金珠宝行业和时尚传媒首次跨界打造珠宝产业定制化明星项目。公司联合陈晓、倪妮、周冬雨、张天爱、

姚星彤五位当红明星，秉持“为爱而生”的理念，明星亲自参与，集合黄金、铂金、K金、钻石、彩宝等

多种元素，将自己对生活、潮流的主张融入到珠宝产品设计之中，同时影响更多的消费者助力中国公益事

业。该项目将传统珠宝产业产销市场多层级的产业链条，以媒体平台的整合，转化具有明星效应及市场消

费流转的商业形态，走出“人气明星+人气同款+人气传播”的全新商业模式。 

4) 重视供应链板块业务，产融结合保障货品供应链 

为了更好地驱动结构优化和产业升级，公司提出了“助力供应链金融，培养品牌加盟商”的战略目标，

探索多种方式，助力公司产业整合和供应链平台建设。报告期内，公司通过子公司江苏金一、上海贵天拥

有的上海黄金交易所综合类会员、上海钻石交易所会员席位，严控公司原料质量及成本；负责加工业务的

子公司金一珠宝，经过几年的发展，已成为集研发、设计、生产、批发于一体的综合性黄金珠宝生产加工

企业，拥有完善的黄金、镶嵌及K金首饰生产线。金一珠宝通过加大设备投入和重视高级技工人员培养，

有效提升了整体研发能力和供给能力，报告期内共计开发1200余款珠宝首饰、贵金属工艺品，满足了公司

各业务部及行业客户的业务需求；公司通过项目合作、并购等方式，与行业内优质加工企业、设计企业的

深入联结，提升供应能力。 

2016年公司正式完成对卡尼小贷60%股权的收购，为公司上下游客户及行业内客户提供资金支持；2016

年公司子公司福建金一上线运营，结合深圳供应链业务中心，公司构建成以深圳及福建莆田为核心，辐射

华南地区的供应链服务体系；通过与合作对象及引入职业化团队，“金一”集交易、融资、信息传递等功

能为一体的综合性服务平台已初见成效，为黄金珠宝行业上下游客户提供包括交易、物流、融资、资讯在

内的全方面服务，助力公司“金一”品牌在全国范围内直营及零售店面的快速扩展。 

5) 量质齐增，智能新业务布局科技未来 

报告期内，公司外延渠道智能可穿戴领域业务发展迅速，收入较上年增长100.00%，净利润增长

100.00%，外销占比66.08%，内销占比33.92%。报告期内，广东乐源在保证OEM/ODM业务稳步增长的前提下，

通过新媒体运营、官网维护、组织人工智能研讨会等方式，不断提升企业品牌知名度，积极参加北京、深

圳、香港、美国拉斯维加斯、巴西圣保罗、阿联酋迪拜等世界主要电子或通讯产品展会，获取更多的客户

资源及市场，发展前景良好。 

公司智能可穿戴产品研发力度不断加大，广东乐源“APPS”品牌运动智能手环、手表系列产品技术不
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断升级，造型日趋时尚，报告期内上市新品11款，其中手环产品5款，手表产品6款，并推出时尚智能戒指、

手表、养老定位腰带、健身智能鞋垫等新产品。报告期内广东乐源新增申请60项国内发明、实用新型、外

观专利及递交5项PCT专利国际申请。广东乐源为“Mykronoz”等西欧、美国市场大型销售商提供智能产品

成品，同时为美国“3PLUS”等客户提供完善的OEM/ODM服务。在珠宝+科技战略方面，公司推出“金一.爱

贝”智能测温宝宝锁，是一款专为婴幼儿设计的可全天候进行温度监测的功能性珠宝首饰，它通过24h检

测记录、智能提醒、远程同步等功能，帮助父母轻松掌握宝宝状态，让育儿更加省心轻松。同时，锁身与

腕带的可拆分设计也为它增添了更多趣味，一款多戴随心转变。报告期内，广东乐源推出的Lering 、Lering 

Beat系列智能戒指，戒托为（钛银/925银/金）材质，搭配翡翠/水晶/猫眼石/玉石等可透光宝石，通过蓝

牙及与Android5.0+和ios8.0+手机系统连接，可实现运动监测、睡眠监测、微信通知等功能，为公司智能

珠宝产品的代表产品。 

2017年初，广东乐源顺应智能可穿戴设备发展趋势及移动医疗市场的发展，成立了乐之康、乐芯智能

两家子公司，其中乐之康致力于研发应用于个人健康、居家养老服务的新型智能设备，目前已研发出一款

智能养老机器人，机器人配有高精度血压、心电、红外温度计以及心率血氧体征监测传感器，测量和记录

老人的身体健康指标，自动生成健康报告并做出合理的健康提醒，帮助用户养成良好的生活习惯，可实现

对老人进行定期的健康管理和安全看护，同时具有良好的室内自主导航与定位能力，能与其他智能硬件互

联互通，并融入家庭及养老院健康管理信息系统，定位为主要服务于居家养老和中高端养老机构，市场前

景广阔。乐芯智能将致力于研发打造面向传统钟表行业客户的产品，开发集成智能手表的技术，助力传统

钟表行业进行智能制造转变、升级。两家新公司将通过对新产品的研发扩大广东乐源的客户范围，从电子

信息技术行业客户扩大到传统钟表业、养老等其他行业，从而增强广东乐源的综合竞争力。 

2017年3月，公司参与设立无锡金智智能创意产业投资企业（有限合伙），该合伙企业将专注于对境

内外智能制造、云计算、新材料、智能穿戴等新兴产业发展方向，孵化和培育创新型、成长型智能产业企

业。公司将不断借鉴和融合新兴智能领域技术和经验，在智能可穿戴领域的软件、硬件、新材料方面深入

探索，通过智能可穿戴设备、智能珠宝进一步服务大众健康，持续践行公司珠宝智能化的发展战略。 

6) 加强、优化各项管理,进一步提升管理水平  

报告期内，公司深化内控体系建设，进一步强化内部审计监督职能，持续推进风险管理融入主营业务

流程。同时公司加强财务管控，严格进行对账及货款催收、加强客户供应商信用管理、严控费用支出等，

筹备财务共享中心一期项目，着手搭建资金统一结算中心，实现集中结算、统一调度，不断提升资金管理

水平。报告期内，公司积极根据业务开展需要，开始逐步开发业务端管理系统如智慧供应链、会员营销、

移动零售及大数据分析系统，借助信息化平台，提升管理效率，扩大管理范围。2016年，公司除持续强化

员工培训和人才吸纳外，还优化人力资源管理体系，从管理层次架构、绩效考核和薪酬方面全面升级人力

资源管理水平。 

7) 稳步推进外延并购,完善公司产业布局 

报告期内，公司完成了对卡尼小贷资产交割工作，公司通过收购卡尼小贷完善了公司产业链金融服务

端，实现金融助力产业发展的布局。报告期内，公司完成了对广东乐源的收购，公司通过收购广东乐源开
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启了利用互联网思维，在物联网时代“时尚+珠宝+科技”的探索，在珠宝智能化方面迈出了第一步。2016

年9月，公司开始重大资产重组收购金艺珠宝、捷夫珠宝、臻宝通及公司控股子公司少数股东股权，若重

组完成，公司将实现行业内全产业链布局，从上游生产到下游零售，再到互联网黄金珠宝销售平台，完善

黄金珠宝行业制造、销售渠道网络。除上述股权或现金进行外延并购的同时，公司积极运用资本市场工具，

通过参与产业投资并购基金（西部金一、深圳金一红土两支基金），为公司外延并购发现优质企业奠定基

础。 

8) 发扬企业精神，优化人力资源结构 

公司致力于成为集产业支撑、金融服务、数据经营于一体的世界级企业。成立至今，公司坚持“伟大

的梦想、伟大的目标、伟大的企业、伟大的人生都是干出来的”的企业精神。在工作中，金一人提倡五种

干法——“肯干、实干、巧干、敢干、苦干”，这是对公司创业精神的传承，是公司前进发展的内在驱动

力。 

报告期内，公司继续加大各类人才的培养，开展了针对不同阶段员工的培训工作。从员工入职开始的

“新员工培训”、以共享经济的思维提升员工的业务水平与综合能力的“金一大讲堂”及与和君商学院建

立合作关系，对相关岗位人员进行专项培训。2016年，公司进一步完善晋薪酬机制与绩效管理，全面提升

企业凝聚力，为实现公司战略目标提供人才支撑。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

纯金制品 4,947,731,391.06 394,299,863.89 7.97% 20.54% 23.57% 0.20% 

珠宝首饰 3,271,195,240.94 460,004,177.29 14.06% 41.04% 18.39% -2.69% 

小额贷款业务 175,466,872.50 141,588,095.82 80.69% 100.00% 100.00% 80.69% 

智能产品 291,392,751.46 168,267,381.84 57.75% 100.00% 100.00% 57.75% 

其他 668,929,909.94 167,267,836.40 25.01% 85.22% 66.47% -2.82% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  
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6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

为进一步规范增值税会计处理，促进《关于全面推开营业税改征增值税试点的通知》（财税〔2016〕

36 号）的贯彻落实，财政部于2016 年12月3日发布了《增值税会计处理规定》（财会〔2016〕22 号）。

该规定自发布之日起施行。2016 年5月1日至该规定施行之间发生的交易由于该规定而影响资产、负债等

金额的，应按该规定调整。根据前述规定，公司于以上文件规定的起始日开始执行上述企业会计准则。 

 此会计政策调整，为会计核算科目之间的调整，对公司无其他重大影响，对当期及前期列报净损益

亦无影响。 

 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

报告期内，公司为推进外延并购，积极进行业务布局，新收购3家公司，分别为深圳市卡尼小额贷款

有限公司、广东乐源数字技术有限公司、山东金文电子商务有限公司；新设立12家公司，分别为上海金一

云金网络服务有限公司、喀什金越电子商务有限公司、深圳市前海金怡通黄金珠宝供应链有限公司、玉王

府珠宝首饰有限公司、南京莱奥珠宝有限公司、安徽宝恒珠宝有限公司、江西鸿铭黄金珠宝有限公司、山

东钟联珠宝有限公司、天津思诺珠宝有限公司、福建金一文化发展有限公司、杭州越金彩珠宝有限公司和

深圳中缘实业有限公司。 

报告期内合并范围注销1家公司：重庆金一金品文化发展有限公司。 

（4）对 2017 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

北京金一文化发展股份有限公司董事会 

2017年4月27日 
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