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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 未出席董事情况 

未出席董事职务 未出席董事姓名 未出席董事的原因说明 被委托人姓名 

董事 刘苗夫 工作与会议时间冲突 李德禄 

董事 王 岩 工作与会议时间冲突 李红卫 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

    1.根据 2018 年立信会计师事务所（特殊普通合伙）2018 年审计报告，年末累计可供分配利

润为 434,317,342.92 元。2018 年公司合并报表实现净利润 447,694,565.9 元，其中归属于母公

司所有者的净利润 267,562,125.8 元，每股可供分配净利润 0.6108 元。 

    本年度拟以 2018 年末总股本 438,031,073 股为基数，向全体股东每 10股派发现金红利 1.84

元(含税)，合计派发现金红利 80,597,717.43 元。 

    2.本年拟不进行资本公积金转增股本。 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 兰太实业 600328 无 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈云泉 孙卫荣 

办公地址 内蒙古阿拉善左旗乌斯太镇阿拉善经

济开发区 

内蒙古阿拉善左旗乌斯太

镇阿拉善经济开发区 

电话 0483-8182718 0483-8182016 

电子信箱 ltzqb@lantaicn.com ltzqb@lantaicn.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（1）主要业务 

公司是一家集盐、盐化工、医药健康产品等生产及销售为一体的综合性企业，公司主营业务

为以精制盐、工业盐等为代表的盐产品；以金属钠、氯酸钠等为代表的精细化工产品；以纯碱为



代表的基础化工产品；以苁蓉益肾颗粒、复方甘草片、维蜂盐藻等为代表的医药保健产品。 

（2）经营模式 

公司遵循“盐为基础、横向拓宽、纵向延伸、科学发展”的思路，坚持发展绿色、低碳经济，

注重环境保护和节能减排，大力发展循环经济。未来公司将建设成为“生产环境清洁优美、资源

利用节能减排、收入利润持续增长、股东员工共同受益”的中国西部一流的循环经济盐化工基地。

公司原材料采购以招标采购和比价采购为主，产品销售以直销为主、贸易为辅，生产以产销联动

模式统筹安排。 

（3）行业情况 

①盐行业：国内原盐生产企业 130 多家，产能 11,425 万吨，原盐产量 9,120 万吨；区域内需

求量 1,882.55 万吨，其中，工业盐 1,814 万吨，食用盐 68.55 万吨；受下游需求增加的影响，国

内原盐市场整体稳中上行，价格有一定涨幅，但产大于销的矛盾仍较为突出。公司原盐储量 2 亿

吨，占国内湖盐总产能的 21%；公司盐湖位于内蒙、青海两地，主要用于公司纯碱、“两钠”等生

产原料，主要客户为公司周边地域；下游主要分布在烧碱、纯碱等行业。 

②精细化工行业 

金属钠：全球金属钠生产企业 8 家，设计总产能 18.65 万吨，其中,国外 2.8 万吨，国内 15.85

万吨；需求量约为 12.46 万吨，其中，国外 3.67 万吨，国内 8.79 万吨以上；随着落后产能与不达

标企业退出市场，以及新增产能的逐步释放，金属钠供需基本处于平衡状态。公司金属钠产能 6.5

万吨，占国内设计总产能的 41.01%，在行业中具有技术与资源优势,处于行业主导地位。产品主要

覆盖蒙宁、鲁豫、浙苏沪皖、京津东北等地区；下游主要分布在靛蓝粉、医药中间体、多晶硅等

行业。 

氯酸钠：全球氯酸钠产能约为 390 万吨，主要集中在北美、中国、欧洲等国，国外约为 335

万吨，国内约为 55 万吨。国际主要消费集中在纸浆与亚氯酸钠领域；国内消费在亚氯酸钠、高氯

酸钾、水处理、纸浆、冶金、染料等领域。未来，二氧化氯替代液氯将成为清洁高效杀菌剂市场

的必然趋势，氯酸钠作为二氧化氯的原料，其市场前景广阔。公司氯酸钠产能 11 万吨，占国内产

能的 20%；产品主要覆盖陕蒙宁、鲁豫、京冀津东北、浙苏沪皖等地区；下游主要分布在亚钠、

纸浆、染料等行业。 

③基础化工行业：国内纯碱装置产能 3,091 万吨，其中，联碱法为 1,447 万吨，氨碱法为 1,474

万吨，天然碱法为 170 万吨，国内实际产能 2,974 万吨；纯碱生产能力 100 万吨及以上企业 13 家，

产能为 1,895 万吨，占国内实际产能的 63.71%；受国家环保治理影响,下游行业减负荷或停产，纯

碱需求呈现下降趋势。公司采用的是氨碱法，产能 150 万吨，占国内氨碱法产能的 10.18%；产品

主要覆盖冀、豫、晋、陕、川等区域；下游主要分布玻璃、氧化铝、无机盐、医药等行业。 

④医药行业：具体内容详见《2018 年年度报告》“第四节 经营情况讨论与分析二、报告期内

主要经营情况（四）行业经营性信息分析”。 



3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2018年 2017年 

本年比上年 

增减(%) 
2016年 

总资产 6,762,896,981.59 6,690,867,850.35 1.08 6,393,327,813.99 

营业收入 3,780,824,062.62 3,286,088,249.78 15.06 2,524,917,263.03 

归属于上市公

司股东的净利

润 

267,562,125.80 210,478,860.97 27.12 83,279,455.09 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

260,325,270.07 199,323,216.19 30.61 64,099,576.67 

归属于上市公

司股东的净资

产 

2,408,120,067.18 2,203,356,710.81 9.29 1,999,020,545.47 

经营活动产生

的现金流量净

额 

848,170,646.22 624,816,694.26 35.75 281,903,575.29 

基本每股收益

（元／股） 
0.6108 0.4805 27.12 0.1930 

稀释每股收益

（元／股） 
0.6108 0.4805 27.12 0.1930 

加权平均净资

产收益率（%） 
11.604 10.017 

增加1.587个百

分点 
5.186 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 926,734,755.00 963,185,485.54 934,128,853.69 956,774,968.39 

归属于上市公司股东

的净利润 
75,580,010.48 130,355,310.24 40,608,765.79 21,018,039.29 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润 

74,648,606.53 128,562,523.85 38,406,599.32 18,707,540.37 

经营活动产生的现金

流量净额 
132,231,453.49 33,342,959.76 428,998,666.09 253,597,566.88 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用 √不适用  



4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 38,881 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 38,209 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 
报告期内增减 期末持股数量 

比例

(%) 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结情况 

股东 

性质 

股

份 

状

态 

数量 

中盐吉兰泰

盐化集团有

限公司 

0.00 144,892,328 33.08 0.00 质

押 

40,000,000 国有法

人 

时尚宇 4,810,000 6,010,000 1.37 0.00 无 0.00 境内自

然人 

高建社 -451,000 4,403,200 1.01 0.00 无 0.00 境内自

然人 

杨成 1,072,700 3,040,200 0.69 0.00 无 0.00 境内自

然人 

冯建屏 1,320,513 3,015,551 0.69 0.00 无 0.00 境内自

然人 

赵昌富 1,954,000 2,304,000 0.53 0.00 无 0.00 境内自

然人 

财通基金－

宁波银行－

财通基金－

至尊宝 2号

资产管理计

划 

0.00 1,983,696 0.45 0.00 无 0.00 境内非

国有法

人 

郑潇潇 1,921,100 1,921,100 0.44 0.00 无 0.00 境内自

然人 

周留金 490,000 1,720,000 0.39 0.00 无 0.00 境内自

然人 

吴彬 0.00 1,619,045 0.37 0.00 无 0.00 境内自

然人 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

中盐吉兰泰盐化集团有限公司持有公司 33.08%的股份，为公司控

股股东，根据《上海证券交易所股票上市规则》的相关规定，构

成关联关系。 

 



4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

□适用 □不适用  

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用  √不适用  

5 公司债券情况 

□适用  √不适用  

三 经营情况讨论与分析 

1 报告期内主要经营情况 

2018 年，公司根据董事会制定的年度经营目标，通过深化内部改革,强化内部管理,调整产品

和产业结构等一系列卓有成效的措施，公司整体运行企稳向好，圆满完成了各项经营目标。 

（1）主要经济指标完成情况：公司全年实现营业收入 37.81 亿元，完成年计划的 105.26%，

全年实现归属于上市公司净利润 26,756.21 万元，完成年计划的 116.97%。 

（2）主要产品产销量完成情况：成品盐：产量完成年计划的 110.48%；销量完成年计划的

99.27%。纯碱：产量完成年计划的 101.42%；销量完成年计划的 103.47%。金属钠：产量完成年计

划的 100.88%；销量完成年计划的 100.82%；氯酸钠：产量完成年计划的 106.24%；销量完成年计

划的 106.82%。复方甘草片：产量完成年计划的 87.27%；销量完成年计划的 51.03%。苁蓉益肾颗



粒：产量完成年计划的 61.07%；销量完成年计划的 58.93%。 

 

2 导致暂停上市的原因 

□适用 √不适用  

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用 √不适用  

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

□适用√不适用  

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用√不适用  

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用□不适用  

截至 2018 年 12 月 31 日止，本公司合并财务报表范围内子公司如下： 

 

子公司名称 简称 

内蒙古兰太钠业有限责任公司 兰太钠业 

内蒙古兰太药业有限责任公司 兰太药业 

内蒙古兰太资源开发有限责任公司 兰太资源 

鄂托克旗胡杨矿业有限责任公司 胡杨矿业 

内蒙古兰太煤业有限责任公司 兰太煤业 

阿拉善经济开发区污水处理有限责任公司 污水处理厂 

中盐青海昆仑碱业有限公司 昆仑碱业 

本期合并财务报表范围及其变化情况详见《2018 年年度报告》中附注“六、合并范围的变更”

和“七、在其他主体中的权益”。 

 

四 公司关于公司未来发展的讨论与分析 

1 行业格局和趋势 

√适用 □ 不适用  

（1）盐行业：我国原盐产能 11,425 万吨（有 300 万吨新产能投产），原盐产量 9,120 万吨，

同比上年（8,963 万吨）增长 1.8%，全年平均开工率在 79.8%左右。其中井矿盐占比 56.58%，海

盐占比 30.78%，湖盐占比 12.64%。工业盐方面，两碱行业整体保持稳定发展，企业生产经营情况

较好，带动工业盐价格整体稳中有升。食用盐方面，自食盐专营放开后，为抢占市场份额，盐价

一路走低，盐企利润微薄，公司食盐销售也受到较大影响。 

（2）精细化工行业 

①金属钠：全球生产企业有 8 家，产能装置为 18.65 万吨，供给量约为 13.14 万吨。国内消



费领域主要集中在靛蓝粉行业，占比 35%以上；医药中间体行业，占比 64%以上；其他为多晶硅、

香料等行业也有少量分布。国内总消费量受环保严查与新增需求投放时间迟迟推后影响，国内需

求减弱，增量主要以国际市场为主。总体来看，近两年推动行业回暖的主要因素是国家深入供给

侧结构性改革，成效显著。未来金属钠行业新增需求与新增供给若能保持同步释放，将利好金属

钠整体行业的健康发展。 

②氯酸钠：全球氯酸钠产能 390 万吨，中国 55 万吨。国际主要消费集中在纸浆与亚氯酸钠领

域；国内消费在亚氯酸钠、高氯酸钾、水处理、纸浆、冶金、染料等领域。国内氯酸钠总体供求

基本平衡。未来发展性的行业主要集中在水处理与纸浆两大领域，氯酸钠市场将远离无秩序化和

低价竞争局面，利于行业长久稳定发展。 

（3）基础化工行业：国内纯碱产能达到了 3,091 万吨，其中，产能为 100 万吨及以上的企业

有 13 家，产能规模约 1,895 万吨。2018 年，纯碱产量 2,582.10 万吨，消费量 2,473.58 万吨，产

能利用率为 82%左右,受供给侧改革及环保力度加大的双重影响，纯碱市场价格长期维持高位，但

均价较 2017 年略有下滑。供应面压力较大，宏观经济形势严峻，房地产市场低迷，未来国内纯碱

市场或呈先抑后扬态势，整体均价或持续下滑。 

（4）医药行业：全民医保、集中采购、药品监管等众多专项工作集中推进,各领域继续开展

系列集中整治活动，医药企业整合力度加大，大批医药生产企业面临原料上涨、成品价格下降、

技术改造投入增加、研发风险加剧等诸多压力，明显进入到一个结构调整、模式转型、竞争升级

和集中度提升的低速增长阶段。公司复方甘草片产能 10 亿片，国家计划量为 7 亿片,产品主要覆

盖 5 个省市；苁蓉益肾颗粒产能 6,000 万袋，国家计划量为 3,600 万袋，产品主要覆盖 24 个省市。 

 

2 公司发展战略 

√适用 □ 不适用  

公司围绕“回归、转化、退出、创新”方针，以增收节支和提质增效工作为重点，盘活存量、

优化增量，统筹国际国内两个市场，坚持安全环保生产、突出质量效益优先、创新营销管理模式、

提升客户服务水平、强化风险防控手段、促进企业文化建设。同时，加快资源优化整合步伐、促

进产业转型升级，以深化改革为契机，提升产业内在发展质量和发展能力，推动公司整体经营效

益稳步提升，全面建设重品质、敢担当、负责任、稳增长的幸福兰太、百年兰太。 

一是产品战略。采用先进技术，扩展、完善产品链，提高竞争能力，做到上游产品规模化和

内涵优质化，下游产品精细化、系列化，以此带动整个产业的竞争能力。加大精细氯深加工产品

开发；依托国内外“两种资源，两个市场”，发展区域目标市场内短缺的产品，迅速占领市场。 

二是科技创新战略。进一步加强研究开发中心工作，以及新业务领域的技术引进和消化吸收。

培养和引进优秀科技人才，不断提高科技装置水平和产品技术含量，提升专利数量和成果转化能

力，不断推进节能减排，走健康、和谐、可持续发展之路。 

三是精益管理战略。持续地开展精细管理、精打细算、精心操作、精诚服务等各项精细化的



管理工作，实现减少浪费、降低消耗、安全环保、生产优质产品、提升服务质量和客户价值的目

标。 

四是信息化战略。持续提高“两化融合”管理水平，打造可持续竞争优势，发展共享经济，

发挥共享数据、技术、品牌、客户、设备等资源优势，为公司创造新的效益增长点。 

五是人才强企战略。公司坚持以“人人都是人才”的理念，通过健全制度吸引人才、立足岗

位炼就人才、创建平台培养人才、拓宽渠道引进人才和营造环境留住人才等各种方式，打造一支

坚强有力的高素质人才队伍。 

3 经营计划 

√适用 □ 不适用  

（1）2018 年度经营计划完成情况详见“第四节 经营情况讨论与分析 二、报告期内主要经营

情况”的内容。 

（2）2019 年度经营计划 

产销计划：成品盐：产销 100 万吨；纯碱产销 155 万吨（含食用小苏打 5 万吨）；金属钠：产

销 6 万吨；氯酸钠：产销 9 万吨；复方甘草片：产 500 万瓶，销 700 万瓶；苁蓉益肾颗粒：产销

600 万盒。 

其他指标：节能减排达标率 100%；质量与安全大事故为零；人员轻伤率控制在 2‰以内；产

品出厂合格率 100%。 

（3）产业发展计划 

    ①盐产业：一是认真开展食盐专营放开政策的规划和落实，加强食用盐和多品盐的市场开发

与营销工作；二是实施生态绿化、补水等盐湖综合治理和资源保护工程，合理规划开采规模，提

高盐湖资源的利用率；三是继续加强多品盐的研发和市场开拓力度，通过对食用盐的精耕细作，

增强市场竞争力；四是加强生产过程质量控制和技术改造，逐步淘汰高耗能、高成本的主体设备，

提高盐产品的市场竞争力和经济效益。 

    ②精细化工产业：一是要通过技术合作等途径提高技术攻关能力，对标世界先进一流的技术

指标，实现关键技术的新突破，始终占领技术制高点，牢固保持金属钠关键技术指标的领先地位；

二是通过技改技措、填平补齐的办法进一步优化现有生产工艺，深挖节能降耗潜力，确保部分产

品产能始终占据世界与国内领先地位；三是通过技术管理途径，缩短氯酸钠厂、氯化异氰尿酸厂

在运行方面与其他先进企业的差距。 

    ③基础化工产业：一是充分发挥“高起点、新技术、低成本”的综合优势，重点做好昆仑碱

业精细化管理和提质增效工作；二是抓好纯碱市场营销工作，调整市场布局和客户结构，直销客

户比例达到 50%以上；三是根据公司发展情况和青海省柴达木循环工业产业规划，积极争取与青

海本地纯碱企业和其他企业开展市场协同，统筹区域企业采购和营销系统；四是根据青海省德令

哈市石灰岩矿开采设计方案要求，对公司石灰岩矿采取自上而下的平台式开采，完成石灰石自给

自足的生产目标。 



    ④医药产业：一是依托盐湖生物养殖和苁蓉资源，着力打造“生物盐藻养殖基地和苁蓉种植

基地”建设，做大、做强、做优健康产业和中药产品市场；二是努力改变销售品种单一的局面，

加大新药、保健食品、食品的研发力度；三是统一布局保健品营销网络，通过搭建“网络平台”，

加大互联网产品销售力度；四是全面转变营销模式，借助“中盐”品牌优势，打造以品牌营销为

核心的新商业模式。 

（4）经营管理计划 

    ①科技创新计划：一是公司以研发中心为平台，做好各产业链规划、设计、技术开发、产品

研发等工作，以研发平台带动企业科技创新向盐湖、金属钠、药业、基础化工材料等方向发展；

二是逐步完善以企业投入为主体，以申报各级政府项目经费资助为补充，多渠道、多层次增加科

技投入；三是建立健全教育培训体系，通过自主培养和合作培养的方式对科技人才进行培养；四

是加强知识产权管理和保护，建立并完善公司知识产权保护相关制度和措施，为技术创新营造有

序和良性发展的环境。 

    ②安全生产计划：一是认真贯彻落实《安全生产法》、《环境保护法》等法律法规及《危险化

学品安全标准》要求，进一步强化安全责任制考核，提升安全标准化水平；二是推动完善安全管

理信息化平台建设，加强应急救援管理,确保公司安全生产；三是强化污染防治,减少资源消耗,强

化“三废”有效治理，持续加大环保工作管控力度；四是切实做好环保及节能减排工作，努力实

现安全环保“零伤害、零污染、零泄漏、零事故”目标。 

    ③品牌计划：一是配合中盐集团开展母子品牌的规范管理工作，逐步推进品牌一体化建设；

二是加强品牌宣传投入，依靠各种媒介宣传和推广，培育品牌的市场知名度和美誉度；三是建立

全面质量管理体系，做好产品质量管理，塑造品牌核心竞争力。 

    ④信息化计划：一是加快推进公司信息化管控水平，逐步优化软件、硬件使用条件，实现数

据信息的即时传输与共享；二是公司将建立和实施“两化融合”管理体系贯标工作，推动信息化

技术与生产制造技术的深度融合；三是通过中盐盐藻网站、微信公众平台、京东销售平台等，对

营销管理系统、会员管理系统、产品防伪追踪系统等进行建设；四是有计划地建立公司信息化建

设专业人才队伍，提升专业管理能力和水平。 

    ⑤人力资源计划：一是按照公司改革创新和转型发展目标，对标行业和国际一流，做好管理

人才、技术人才、技术工人三支队伍建设工作；二是要根据企业实际情况，逐步建立以素质能力

评价为基础，以绩效评价为核心的科学人才评价体系；三是创新培训形式，拓展培训内容的深度，

采取分层次、分类别开展培训。 

    ⑥购销统筹计划：一是夯实采购管理基础，强化物资计划提报流程，加大物资流转的及时性；

二是推行通用类物资集中储备，实现资源共享；三是加大积压物资处理力度，实施物资库龄统计

汇总工作，避免潜在积压物资的出现；四是加大集中采购和招标采购工作力度，推动物资采购规

范化管理，提高采购规范度；五是建立安全、稳定的供应商队伍，通过年度考评和日常考评优化

供应商结构，实现供应商的优胜劣汰；六是创新营销模式，在巩固现有市场份额的基础上，以提



高市场占有率、追求利润增长为目标，提升经济效益。 

    ⑦风险防控与应急保障计划：一是将战略风险评估嵌入公司重大决策的过程之中，对重大项

目投资、重大事项、高风险业务等开展专项风险评估；二是通过治理结构和制度政策的规范和完

善，将董事会对全面风险管理的领导和监督作用落到实处；三是制定“三重一大”决策制度专项

治理工作实施方案，坚持董事会和经理层决策的“三重一大”事项必须听取党委意见，坚持民主

集中制原则；四是加强应急保障体系建设，按照统一领导、分级负责、条块结合的原则，建立相

互衔接的预案和信息沟通机制。 

    ⑧投资计划：公司固定资产项目主要围绕产业升级发展和国家环保政策统筹安排项目，严格

控制投资规模和投资项目，强化项目评审论证，规范投资决策，把控投资、进度、安全等过程控

制，提高项目管理水平，使固定资产投资项目按规范要求实施。 

    ⑨资本运营计划：一是充分挖掘现有资产价值，盘活存量资产；二是利用证券市场直接融资，

继续积极探索资本市场多种融资方式，寻求新的再融资项目。 

4 可能面对的风险 

√适用 □ 不适用  

（1）宏观经济和行业周期性波动风险 

风险：随着全球经济发展环境更加复杂多变，经济全球化趋势和多边贸易保护主义冲突激烈，

中美贸易摩擦持续发酵，世界范围内新一轮的产业正在加速变革，国内经济下行压力加大，供给

侧结构性调整深入推进，上下游产业调整不断发生新的变化，化工行业为传统的周期性行业，其

经营业绩和发展前景在很大程度上受宏观经济发展状况的影响，如果行业出现周期性下行的情形，

则可能会对公司的经营业绩产生负面影响。 

对策：提高市场敏感性，提升市场预判能力，灵活应对市场变化，及时调整营销策略，抢抓

有利时机，开拓新的市场增量；持续优化产业和产品结构，促进产业板块均衡发展；继续围绕主

业，加大创新投入，推动技术在重要领域和关键环节取得新的突破；依托全面预算管理，强化成

本控制与费用控制，提高精细化管理水平。 

（2）原材料及能源价格的波动风险 

风险：公司所属行业的上游为煤炭、石灰石、原盐、液氨、电力等原材料和能源行业，上述

原材料和能源是公司产品营业成本中的重要组成部分，其价格波动及供应量变化对公司产品的营

业成本有较大影响。若上述原材料和能源的价格出现较大上升，但公司未能通过优化内部管理降

低成本，将会对公司生产经营造成不利影响。 

对策：引入采购招投标机制，对主要原材料采取预订、锁单及签订框架协议等措施，保障原

材料采购价格基本稳定；在采购管理信息化项目上实现了必联网与 NC系统互联互通，利用互联网

开展询比价工作，扩大询比价范围，降低采购成本；制定严格的管理制度和考核办法，通过控制

原材料采购规模，加强原材料库存管理，杜绝高库存可能引起的原材料跌价损失风险。 

（3）环境保护风险 



风险：公司生产过程中会产生废水、废气、粉尘、固废、噪声等污染物，其生产车间及配套

措施均符合环境保护政策的相关要求。但随着国家安全环保监管的持续趋严，国家和地方政府可

能会出台更严格的法律法规来提高相关行业的环保水平，公司将面临标准更高的环保法律法规的

要求，将会导致公司在环境治理的投入增加，管理难度增大，对公司的业绩和财务状况产生一定

影响。 

对策：加强环保工作，健全环保组织机构，充实环保管理人员；完善环保管理制度，建立环

保管理及减排台帐和档案，制定并落实环境风险防范措施；强化安全检查、隐患排查力度和深度，

加强重大危险源、关键装置、重点部位及重大风险的管理，加强特种设备管理，完善应急救援体

系，确保公司的环境管理水平得到提升，环境质量得到改善；紧紧依靠技术进步和科技创新，提

高环保装置和源头治理水平，保障污染源达标排放和危废依法依规安全处置，形成科技创新和管

理创新双轮驱动的安全工作格局。公司建立了环境保护应急组织机构，成立了突发环境事件应急

指挥领导小组，设置了应急电话、报警电话。 

（4）目前公司正在实施的重大资产重组事项可能面对的主要风险 

风险描述详见 2018 年 7 月 3 日披露的《兰太实业发行股份及支付现金购买资产并募集配套资

金暨关联交易预案（二次修订稿）》中“重大风险提示 一、与本次交易相关的风险 二、与标的资

产相关的风险 三、其他风险”。 

①审批风险。本次交易能否通过股东大会审议以及能否取得相关主管部门的备案、批准或核

准存在不确定性，存在未通过审批的风险。 

②被暂停、中止或取消的风险。一是公司制定了严格的内幕信息管理制度，并尽可能缩小内

幕信息知情人的范围，降低内幕信息传播的可能性，如公司的股价发生异常波动或股票异常交易，

可能因相关方涉嫌公司股票内幕交易被暂停、中止或取消；二是本次重组涉及标的资产较多，相

关审计、评估等工作量较大，如存在因上述因素导致公司首次董事会决议公告后 6 个月内未能发

布召开股东大会的通知，而被暂停、中止或取消的风险；三是本次重组存在因标的资产出现无法

预见的业绩大幅下滑，而被暂停、中止或取消的风险。 

③股价波动的风险。上市公司股票价格不仅取决于公司的盈利水平及发展前景，也受到市场

供求关系、国家经济政策调整、利率和汇率的变化、股票市场投机行为以及投资者心理预期等各

种不可预测因素的影响，从而使上市公司股票的价格偏离其价值，给投资者带来投资风险。公司

将根据有关法律、法规的要求，真实、准确、及时、完整、公平的向投资者披露有可能影响上市

公司股票价格的重大信息，供投资者做出投资判断。 

 

 

董事长：李德禄 

董事会批准报送日期：2019 年 3月 15 日 


