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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

根据公司未来发展需求和考虑股东回报，并结合公司现金流量情况，公司第一届董事会第十五次

会议审议通过 2018 年度利润分配预案：以截止 2018 年 12 月 31 日总股本 8,000 万股为基数，向

全体股东每 10 股派发现金红利人民币 1.10 元（含税），合计 8,800,000.00 元，同时以资本公积

金转增股本的方式向全体股东每 10股转增 2.5 股。共计转增 2,000 万股，资本公积转增股本后，

公司总股本数将由 8,000 万股变更为 10,000 万股。利润分配预案尚需提交公司 2018 年年度股东

大会审议。 

 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 倍加洁 603059 无 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 王新余 龚涛 

办公地址 江苏省扬州市杭集工业园 江苏省扬州市杭集工业园 

电话 0514-87497666 0514-87497666 

电子信箱 wangxinyu@oralstar.com gongt@oralstar.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（一）公司从事的主要业务 



1、公司主要从事口腔清洁护理用品以及一次性卫生用品的研发、生产和销售，其中口腔清洁

护理用品主要包括牙刷、牙线、齿间刷、牙线签等产品，一次性卫生用品主要包括湿巾等产品。 

2、公司产品：  

（1）牙刷系列产品 

产品分类 幼儿牙刷 儿童牙刷 
成人牙刷 

男士牙刷 女士牙刷 孕妇牙刷 情侣牙刷 

按照

消费

人群

分类 

图例 

      

主要

技术

特点 

产品采用超

柔刷丝，轻

柔按摩牙

龈，帮助乳

牙健康萌

出，给予乳

牙温和清洁 

产品采用

儿童喜欢

的刷柄造

型设计，配

合软毛刷

丝、小刷

头，适合儿

童使用 

刷柄设计粗

犷、大刷头，

达到有效清

洁牙齿，适合

男士使用 

刷头大小适

中，采用尖

端直径达

0.01MM 的

刷丝，深度

清洁牙齿

缝、牙龈线

及牙周，适

合女生使用 

采用 4200

根密集刷

毛，可分散

压力，使牙

龈受力均

匀，有效保

护牙龈，适

合孕产妇

使用 

刷柄造型针

对情侣群体

量身设计，

采用大小刷

头搭配，浪

漫温馨，适

合情侣使用 
 
 
 

产品分类 
备长炭刷丝

牙刷 

银离子刷

丝牙刷 

松盐刷丝牙

刷 

螺旋刷丝 

牙刷 

钻石型刷

丝牙刷 

三角形橡胶

刷丝牙刷 

按照

牙刷

特征

分类 

图例 

      

主要

技术

特点 

采用含备长

炭因子刷

丝，有助于

清除口腔异

味，保持口

腔清新 

采用含银

离子抗菌

成分刷丝，

有效抑制

细菌滋生，

尖端纤细

柔软，呵护

牙龈健康 

柔软刷丝中

的松针提取

物含有天然

抗菌成分，清

洁牙齿，健康

口腔 

采用螺旋细

丝，对比传

统刷丝，增

加摩擦力，

能更紧密接

触牙齿，使

清洁牙齿简

单有效 

菱形截面

刷丝，增大

刷丝与牙

齿表面的

摩擦力，并

能增加清

洁效果 

采用三角形

橡胶刷丝，

独特的形状

及外层的橡

胶材质，清

洁牙齿的同

时并能按摩

牙龈。 

产品分类 
竹节刷丝 

牙刷 

星光刷丝 

牙刷 

异芯丝 

牙刷 
褪色丝牙刷 

羽绒丝牙

刷 

交叉刷毛 

牙刷 

按照

牙刷

特征

分类 

图例 

      



主要

技术

特点 

采用竹节形

刷丝，增加

刷丝与牙齿

表面的摩擦

力，增强清

洁效果 

刷丝内添

加了炫亮

颗粒，使刷

丝外观更

加亮丽。 

采用双色异

芯丝，密集植

毛，可均匀分

散压力，舒适

清洁。 

独特刷丝褪

色技术，随

着使用时间

的增加，顶

端逐渐褪

色，起到提

示消费者及

时更换牙刷

作用 

刷丝顶端

一分多丝，

轻柔呵护

牙龈，密集

清洁，呵护

牙龈。 

斜向多角度

刷毛，前后

有效触及并

剔除牙刷表

面及牙齿间

隙中的污

垢，增加清

洁效果 

产品分类 抗菌牙刷 亮白牙刷 护龈牙刷 磁力按摩牙刷 
牙科专用牙刷（正畸

牙刷、种植牙牙刷） 

按照

牙刷

功能

分类 

图例 

     

主要

技术

特点 

刷头采用抗

菌材料，结

合抗菌因子

技术，抑制

细菌滋生，

保护口腔健

康 

采 用 橡 胶

刷毛，达到

按 摩 牙 龈

作 用 同 时

增 强 摩 擦

力，起到亮

白 牙 齿 作

用 

采用细软刷

毛，尖端直径

可达

0.01MM，弹

性柔软，呵护

牙龈 

牙刷柄部按手位

置镶嵌磁铁，刷

牙过程中，起到

按摩作用并具备

防滑效果。 

采用凹、凸形切毛设

计，紧凑型刷头，可

清洁牙套、牙箍中的

托槽、弓形丝等部

位，保持口腔健康。 

产品分类 电动牙刷 
聚酯注胶毛

牙刷 
传统型植毛牙刷 热熔高密毛牙刷 

按照

生产

工艺

分类 

图例 

 
   

主要

技术

特点 

通过电动机芯的快速旋转

或震动，使刷头产生高频

震动，瞬间将牙膏分解成

细微泡沫，深入清洁牙缝，

与此同时，刷毛的颤动能

促进口腔的血液循环，对

牙龈组织有按摩效果 

刷头采用软

胶材质，一体

注胶成型，添

加抗菌成分，

有效抑制细

菌滋生，软胶

材质可按摩

牙龈。 

采用传统的植毛

技术，利用金属

片将刷毛固定在

牙刷头部的刷孔

中，配以不同类

型的刷丝达到不

同的清洁效果 

采用进口无铜片热

熔植毛技术，对比倍

加洁普通植毛牙刷，

刷毛数量成倍增加，

达到更好的清洁效

果。 

（2）其他口腔清洁护理用品 

产品系列 主要技术特点 图例 

牙线 

尼龙、PTFE、丝线等不同材质和捻度的牙

线，具备顺滑、不易分叉和断裂等特点，

加上不同功能的配方，有清洁、护理和保

护牙龈等功能；产品有 10、50、100 和 200

米等各种长度，适合旅行和日常生活使

用。公司在 GMPC 的生产环境中生产，通  



过了 ISO9001、ISO22716 和 ISO13485、BRC

相关认证。 

齿间刷 

采用美国进口刷丝及进口钢丝，不易断

裂，韧性好，可生产不同的通过孔径的产

品，系列化的设计和开发，给消费者提供

更多的选择；制造设备为德国进口的自动

化高速机，具备生产、在线检测等功能。 
 

牙线签 

选用尼龙、PTFE 等不同材质线材，平行弥

合弹性好，轻松滑入齿间，手柄采用多种

造型设计，方便使用和清洁齿间，是日常

口腔护理用品之一。 
 

（3）一次性卫生用品 

分类 产品系列 主要技术特点 图例 

湿巾 

病患湿巾 

（健康护理） 

采用柔厚水刺无纺布为原料，医

用级 EDI 精制纯化水生产，达到

中国药典和美国药典的卫生要

求，特别添加温和清洁护肤成

分，有效清洁和呵护病患肌肤。  

婴儿湿巾 

（婴儿护理） 

采用柔厚水刺无纺布为原料，医

用级 EDI 精制纯化水生产，通过

皮肤科致敏性测试和刺激性测

试，弱酸型配方，富含有机护肤

成分，有效清洁宝宝幼嫩肌肤，

并给予温和呵护。  

洁面湿巾 

/私护湿巾 

（个人护理） 

采用柔厚水刺无纺布为原料，医

用级 EDI 精制纯化水生产，温和

低敏，洁面湿巾可迅速卸除彩

妆。私护湿巾富含舒缓提取液，

用于日常私处清洁，方便卫生。 
 

宠物清洁湿巾 

（宠物护理） 

采用柔厚水刺无纺布为原料，医

用级纯水精制，温和低敏，有效

清洁宠物的爪、面部以及全身。 
 

家居清洁湿巾 

（家居护理） 

采用清洁力强的网孔水刺无纺

布，精制 RO 纯水生产，含有表

面活性剂成分和有机溶剂，清新

香型，快速有效清除家庭各种表

面的残留油渍污垢。  

车用清洁湿巾 

（汽车清洁） 

采用清洁力强的水刺无纺布，精

制 RO 纯水生产，含有表面活性

剂成分和护理剂，快速有效清除

汽车内部、外部、座椅、仪表盘

等各种表面的灰尘污垢。  

（二）公司经营模式 

（1）经营模式 



公司经营模式主要包括：以产品研发设计为核心竞争优势 ODM 和自主品牌 

以产品研发设计为核心竞争优势的 ODM，在 OEM 较为成熟的基础上，着重发展研发设计，

为第三方品牌公司设计、生产制造出以其品牌出售的商品。此种经营模式通过自身的创新获得竞

争优势及溢价权，从而为公司在生产制造的基础上实现更大的盈利。 

公司自主品牌为倍加洁。“倍加洁”商标已连续十三年被评为江苏省著名商标，公司聚焦于自

主品牌核心价值打造，注重产品研发、市场营销与品牌推广，有完善的营销网络做支撑，为消费

趋势的市场主导者。当消费者愿意为这样的产品支付更高的价格时，品牌效应便转化成品牌持有

者的利润来源。 

（2）生产模式 

公司实行“以销定产”的经营方针，即每年根据上年销售情况和本年接单情况制定本年度销售

计划，根据销售计划安排生产计划，每月的生产计划根据上月的生产销售情况和下月销售计划作

适当调整。在质量控制体系基础上，与外部加工厂商建立合作关系，以便在订单旺季期间，通过

委托加工（外协加工）方式解决短期产能不足的问题。 

（3）销售模式 

经过多年发展，公司形成了以 ODM 为主兼顾自主品牌、国内和国外市场并重的业务格局，

国内市场主要包括贴牌销售、自主品牌销售两种模式。自主品牌销售一般包括经销、代销和直销

模式，前两者主要包括国际性大卖场、本土大型连锁超市、中小型超市、便利店、食杂店等，后

者主要是在天猫、京东等电商平台上进行自主品牌直销。 

（三）行业情况说明 

1、口腔清洁护理用品行业： 

牙刷作为人们日常口腔清洁护理的最主要工具之一，属于生活必需品，价值相对较低，需求

弹性较小，具有刚性需求，且与人口增长正相关，市场需求较为稳定。 

随着人们生活水平的提高及口腔护理保健意识的增强，人们更换牙刷的频次也将逐步增长，

牙刷市场发展潜力巨大。根据中国日杂协会的统计，2018 年我国牙刷产量达到 80 亿支。其中出

口接近 54 亿只。根据原国家卫生部制定的《中国居民口腔健康指南》，一般应每 3 个月左右更换

一把牙刷。因此，每人每年应使用 4 支牙刷。按照 15-64 岁人口数据进行保守计算，全球牙刷的

理论年消费总量为 193.44 亿支。 

此外，牙刷市场也呈现一些新的发展趋势。从牙刷材质看，更软更细的刷毛以及更小的刷头

更受市场欢迎，软毛牙刷的销售份额在市场上占据绝对优势，细毛、小刷头牙刷增长迅猛；从使

用对象看，专门针对儿童的产品越来越流行，儿童牙刷市场增长迅速；从产品类型来看，电动牙



刷普及率随着经济水平提高快速增长，2018 年国内电动牙刷产量突破 7 亿只。 

目前，国内口腔清洁护理用品市场主要呈现出三个梯队的竞争格局。第一梯队由国际知名行

业巨头构成，在市场上占主导地位，实力强劲；第二梯队是由本土领军品牌组成，品牌知名度低

于上述跨国企业，第三梯队则是由众多区域性品牌组成。本土企业市场主要集中于国内，部分企

业虽然有外销业务，但多数从事于贴牌加工，对自身的品牌开发、宣传力度不够，市场拓展力度

有待提升。 

2、湿巾行业 

① 全球湿巾市场发展趋势 

过去几年，湿巾应用从个人清洁到家居清洁，再到特种清洁全面延伸发展，医疗清洁消毒、

病患护理、婴幼儿护理、个人日常清洁等湿巾消费稳定增长。根据智研咨询的统计，2009 年至 2014

年，全球湿巾消费市场规模由 102.9 亿美元增长至 134.2 亿美元。根据 Technavio 咨询机构的预测，

全球湿巾和擦拭巾市场 2015 年至 2019 年间的市场复合年均增长率将接近 6%，据此测算，2019

年全球湿巾市场规模将达到约 170 亿美元。 

全球湿巾消费市场呈现出显著的区域性、差别化发展机遇。北美、欧洲人口合计占全球总人

口约为 15.6%，却占据超过 75%的全球湿巾市场份额。欧美市场是全球湿巾消费的主力市场，这

一格局在短期内不会发生根本性改变。亚太地区随着中国湿巾市场的逐步增长，未来也将继续保

持增长趋势。 

② 我国湿巾市场发展趋势 

湿巾作为 2000 年前后才进入中国的“舶来品”，尽管国内市场湿巾普及率相对较低，尚处于高

速增长前的需求酝酿期，但近年来已呈现加快发展势头。 

随着我国居民收入逐年提高，中产阶级和年轻一族、白领一族群体不断壮大，生活方式实现

重大转变，消费结构由生存型消费向发展型消费、由传统消费向新型消费升级，健康理念、清洁

意识随之增强，这成为我国湿巾市场快速增长的重要宏观基础。因此，预计未来中国湿巾市场规

模增速继续处于全球前列，湿巾市场规模占全球比重预计也将逐年提升。 

尽管国内市场湿巾的普及率总体相对较低，品类也相对较少，湿巾市场尚未全面启动，可开

发的空间较大，但基于国际市场现有容量和国内市场未来潜力，湿巾行业的投资和并购日趋活跃，

企业走出市场尝试阶段，开展加强产能布局和升级改造。未来数年将成为国内湿巾产能的逐步建

设和释放期，我国湿巾市场将持续快速发展，中国将成为全球重要的湿巾生产基地。 



3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2018年 2017年 

本年比上年 

增减(%) 
2016年 

总资产 1,075,696,886.86 577,121,835.75 86.39 505,955,293.70 

营业收入 755,489,892.40 668,863,344.85 12.95 625,587,466.26 

归属于上市公司

股东的净利润 
94,412,130.09 86,564,207.56 9.07 67,818,146.63 

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润 

81,956,237.22 83,749,582.04 -2.14 65,396,406.1 

归属于上市公司

股东的净资产 
871,379,936.42 340,939,806.33 155.58 260,396,429.82 

经营活动产生的

现金流量净额 
67,926,963.67 102,718,453.58 -33.87 79,153,932.86 

基本每股收益（元

／股） 
1.23 1.44 -14.58 1.13 

稀释每股收益（元

／股） 
1.23 1.44 -14.58 1.13 

加权平均净资产

收益率（%） 
12.58 28.84 

减少16.26个百分

点 
30.89 

 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 158,702,720.28 186,574,252.30 194,012,903.03 216,200,016.79 

归属于上市公司股东

的净利润 
18,411,442.38 26,803,610.09 31,911,770.0 17,285,307.60 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润 

17,446,901.86 23,822,778.17 25,773,344.77 14,913,212.42 

经营活动产生的现金

流量净额 
-7,834,537.42 13,795,956.47 34,970,053.49 26,995,491.13 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

 



单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 10,634 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 9,842 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结情

况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

张文生 0 50,400,000 63 50,400,000 无 0 

境内

自然

人 

扬州竟成企业管理咨

询合伙企业（有限合

伙） 

0 6,000,000 7.5 6,000,000 无 0 

境内

非国

有法

人 

扬州和成企业管理咨

询合伙企业（有限合

伙） 

0 3,600,000 4.5 3,600,000 无 0 

境内

非国

有法

人 

秦皇岛宏兴钢铁有限

公司 
1,015,000 1,015,000 1.27 0 无 0 

境内

非国

有法

人 

陈铭泽 640,000 640,000 0.8 0 无 0 

境内

自然

人 

严小珍 500,600 500,600 0.63 0 无 0 

境内

自然

人 

陈建兴 318,002 318,002 0.40 0 无 0 

境内

自然

人 

彭崇勃 239,800 239,800 0.30 0 无 0 

境内

自然

人 

李光红 173,900 173,900 0.22 0 无 0 

境内

自然

人 

刘丽丽 127,565 127,565 0.16 0 无 0 

境内

自然

人 



上述股东关联关系或一致行动的说

明 

张文生担任扬州竟成企业管理咨询合伙企业（有限合伙）、扬

州和成企业管理咨询合伙企业（有限合伙）执行事务合伙人，

公司未知前十名无限售条件股东之间是否存在关联关系或一

致行动的情况。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 

无 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用  √不适用  

5 公司债券情况 

□适用  √不适用  

三 经营情况讨论与分析 

1 报告期内主要经营情况 

报告期内公司实现营业收入 755,489,892.40 元，同比增长 12.95%，2018 年全年实现净利润

94,412,130.09 元，同比增长了 9.07%；截止 2018 年 12 月 31 日,公司总资产 1,075,696,886.86

元，较年初增长86.39%；归属于上市股东的所有者权益为871,379,936.42元，较年初增长155.58%。 

 



2 导致暂停上市的原因 

□适用  √不适用  

 

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用  √不适用  

 

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

□适用√不适用  

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用√不适用  

 

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用□不适用  

截至 2018 年 12 月 31 日止，本公司合并财务报表范围内子公司如下： 

 

子公司名称 

扬州倍加洁日化有限公司 

扬州美星口腔护理用品有限公司 

扬州恒生精密模具有限公司 

倍加洁口腔护理用品宿迁有限公司 

江苏明星牙刷有限公司 

本期合并财务报表范围见本附注“七、在其他主体中的权益”。 

 


