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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 致同会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

以公司利润分配时股权登记日的总股本扣减不参与利润分配的公司回购股份、业绩未达目标

不能解禁的 2017 年限制性股票激励计划第二期的股份、离职员工将回购注销的股份为基数，每

10股派发现金股利 3.50元（含税），预计派发现金红利 139,874,523元，剩余未分配利润结转以

后年度。该预案尚需股东大会审议通过。 

 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 安正时尚 603839 / 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 谭才年 杜元佳 

办公地址 
浙江省海宁市海宁经济开发区

谷水路298号 

浙江省海宁市海宁经济开发区

谷水路298号 

电话 0573－87268790 0573－87268790 

电子信箱 info@anzhenggroup.com info@anzhenggroup.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（一） 公司主要业务及产品 

安正时尚主要业务为中高档品牌时装的自主研发、生产、销售及品牌管理，公司旗下包括：



“玖姿”、“尹默”、“安正”、“斐娜晨” 、“摩萨克”五大线下自有时装品牌，在大中华区代理 Stella 

McCartney 及 Stella McCartney Kids，建立了风格鲜明互补、市场定位差异有序的成熟男女童时装“金

字塔式”品牌矩阵。同时以专业的电商服务帮助海外及国内母婴周边、儿童玩具、食品保健品、户

外运动等行业的知名品牌在国内电商平台实现高效运营和快速增长，并提升品牌在中国市场的知

名度和美誉度。 

（1） 玖姿：修饰女性身形的时尚专家 

“玖姿”以成熟的品牌风格、广泛的市场覆盖、适销的商品特征，构成了公司金字塔式品牌阵

营的稳固塔基。“玖姿”品牌创立于 2001 年，以 35—45 岁为核心年龄层，经过近二十年的创新探

索和持续改进，树立了在成熟女性消费者中具有广泛认同的品牌风格。“优雅于心，愉悦从容”是

玖姿的品牌主张，亦是品牌寄予女性美的一种生活方式。玖姿为女性的生活场景提供更多的着装

选择，树立社交场合优雅着装的典范，表达当代女性内外兼修的自信之美。  

“玖姿”已发展成为我国成熟女装的领导品牌之一。 

（2） 尹默：独立、知性、启发人心 

“尹默”品牌创立于 2008 年，开启了公司多品牌运营的经营战略。“尹默”品牌以 28-35 岁为

核心年龄层，致力于塑造“独立、知性、启发人心”的品牌形象，服务于具有良好教育背景、经济

独立、追求自我形象的都市女性。该类目标客群虽来自不同的职业领域，但具有独立、知性、不

随波逐流的相同特质，在注重时尚、品质的同时，追求服装的设计感和自我审美观的诠释。因此，

作为设计师品牌，“尹默”品牌具有较“玖姿”品牌更为高端的市场定位和价格区间，处于公司品牌

金字塔阵营的前端。 

（3） 安正：为未来新领导者打造的创新品牌 

“安正”男装是公司于 2012 年推出的高端男装品牌，以 30-45 岁为核心年龄层，面向追求事

业成功、高品质生活及时尚品味的都市精英男士。“安正”男装在兼顾实穿性与跨场合搭配性的基

础上，综合了时尚商务与都市休闲风格，致力于打造一个专属、舒适、摩登的男性时装品牌，融

合东西方文化的生活哲学，将通过品牌影响力培养中国男性的审美与品位，并对其穿着进行引导，

以此让更多的男士享受时尚的乐趣，塑造出都市摩登的新时代男性形象。“安正”男装与“尹默”品

牌并驾处于公司品牌金字塔的前端。 

（4） 摩萨克：轻松的时髦感 

“摩萨克”是源自法国的时尚女装品牌，融合法式时尚与当代流行元素，为都市女性提供时髦、

简约、跨场合的着装。“摩萨克”品牌于 2014 年加入公司，从品牌风格、文化内涵、价格区间及客



户覆盖等方面进一步提升了公司品牌的多样性和互补性。“摩萨克”品牌核心客户年龄层处于 25-35

岁，品牌强调灵动、简练、清新优雅的设计风格，倡导轻松而惬意的法式生活，处于公司品牌金

字塔的中部。 

（5） 斐娜晨：在这个轻浮夸的世界寻找有趣的存在 

公司于 2014 年并入的“斐娜晨”品牌具有趣味化、风格化、年轻化的设计风格，以 25-35 岁

为目标客户年龄层，主打“玩味、当代、精致”的品牌风格，以舒适、大胆的色彩组合与拼接、趣

味、幽默的裁剪与图案形成品牌独特的调性，致力于不断为女性带来着装的愉悦和惊喜，展现其

乐活、玩趣、时尚的精致生活态度，处于公司品牌金字塔的中部。 

（6） 礼尚信息 

公司 2018 年 10 月份收购了上海礼尚信息科技有限公司 70%的股权，礼尚信息（注册商标

为“尚展电商”）是国内专业从事电子商务代运营业务的服务商，以专业的电商服务帮助海外及国

内母婴周边、儿童玩具、食品保健品、户外运动等行业的知名品牌在国内电商平台实现高效运营

和快速增长，并提升品牌在中国市场的知名度和美誉度。礼尚信息是集电商运营与整合营销服务

于一体的品牌电商服务商，深刻理解天猫等电商平台的运作模式，通过运营品牌旗舰店，辅以完

善的整合营销、仓储物流等全链条服务，满足品牌客户从前到后的所有需求。通过优质的运营与

服务，知名品牌客户对礼尚信息形成了强信赖，有孩之宝、安佳、a2、费雪、北极狐 、李宁、森

宝等数十个海内外知名品牌与礼尚信息建立了高效、稳固的合作关系，由此帮助品牌实现其在中

国线上市场成长的目标。 

目前，公司持有礼尚信息 70% 股权，礼尚信息 2018 年 1-12 月实现净利润 62,813,441.49

元，未来仍将持续健康增长。 

（7） Stella McCartney 

公司于 2018 年 2 月与润祥（澳门）有限公司合资成立了锦润时尚（珠海）服饰有限公司，

公司以自有资金出资人民币 1,100 万元占锦润时尚（珠海）服饰有限公司锦润时尚注册资本的 55%，

在中华区代理经营英国奢侈品牌 Stella McCartney 及 Stella McCartney Kids，已分别于 2018 年 11

月在广州 K11 和青岛海信顺利开店营业。进一步丰富公司的品牌矩阵，为公司与国际品牌合作做

了有益的尝试。 

（二） 公司经营模式 

公司采用自有品牌与代理品牌相结合的经营模式。公司在自主开展研发、采购、生产、销

售和品牌管理等价值创造环节的同时，通过合作交流、委托加工和加盟销售等形式，充分、灵活



地利用外部合作伙伴的设计、生产及销售资源。同时，以专业的电商服务帮助海外及国内母婴周

边、儿童玩具、食品保健品、户外运动等行业的知名品牌在国内电商平台实现高效运营和快速增

长，并提升品牌在中国市场的知名度和美誉度。 

1、 开发设计模式 

为保持个性化、差异化的品牌定位、设计风格及目标客群，公司旗下各自有品牌实行独立

的产品研发。产品研发过程可分为商品企划与产品设计两个主要阶段。 

公司积极与国际权威流行趋势研究机构、著名时装设计师进行合作，开放性地吸收和学习

国际时尚趋势与研发经验；同时聘请了多位外籍著名设计师担任公司创意总监，参与公司品牌的

企划设计工作。在设计主题选择与色彩花型创作方面，公司与国际著名色彩趋势研究机构进行合

作，引入与学习国际前沿的色彩流行趋势。 

2、 生产模式 

公司目前主要采取自主生产、委托加工及成衣采购相结合的成衣供应模式，由供应链中心

统一负责组织、实施和管理公司各品牌产品的生产活动。 

在合作方式上，公司与供应商实行排他性的定制化生产，并在采购协议中明确约定，对于

由公司开发，供应商不得自行生产或泄露给其他第三方。 

3、 销售模式 

公司实行直营、加盟、电子商务相结合的全渠道销售模式。其中，“玖姿”品牌作为公司较早

发展的核心品牌，形成了加盟门店占比较高的渠道结构，“尹默”、“安正”、“摩萨克”、“斐娜晨”

作为公司陆续推出的品牌则采取直营为主、加盟为辅的销售模式。在此基础上，各品牌都会融合

各种模式，逐步建立全渠道营销模式。Stella McCartney 公司以自营方式进行销售。 

公司的加盟模式实行类直营的管理方式，开店计划、选址、设计与装修、货品陈列、销售

折扣、店铺信息系统等均由公司统一进行决策与管理，加盟客户负责日常经营的管理与协调。 

全渠道营销模式是公司以满足消费者不同时间、不同地点、不同方式体验与购买需要，依

托公司全面的信息化系统，采取实体渠道、电子商务渠道和移动电子商务渠道整合的方式销售产

品和提供服务，提供给顾客无差别的购买体验。 

4、 电商代运营模式 

礼尚信息是国内专业从事电子商务代运营业务的服务商，以专业的电商服务帮助海外及国

内母婴周边、儿童玩具、食品保健品、户外运动等行业的知名品牌在国内电商平台实现高效运营

和快速增长，并提升品牌在中国市场的知名度和美誉度。礼尚信息是集电商运营与整合营销服务



于一体的品牌电商服务商，深刻理解天猫等电商平台的运作模式，通过运营品牌旗舰店，辅以完

善的整合营销、仓储物流等全链条服务，满足品牌客户从前到后的所有需求。 

（三） 行业情况说明 

我国是世界上最大的纺织服装生产国、消费国和出口国。根据国家统计局数据显示，2018

年国内社会消费品零售总额 380,987 亿元，同比增长 9%，增速较 2017 年同期下滑 1.2%。2018 年

限额以上服装鞋帽、纺针织品零售总额 13,707 亿元，比 2017 年同期增长 8%，增速较去年同期上

升 0.2 个百分点，全年网上零售 90,065 亿元，比上年增长 23.90%。 

据中国证监会发布的《上市公司行业分类指引》（2012 年修订）及中国证监会公布的上市公

司行业分类结果，公司所属的行业为“纺织服装、服饰业”。报告期内，公司的主营业务范围未发

生重大变化。公司主要业务为中高档品牌时装的自主研发、生产、销售及品牌管理。公司主品牌“玖

姿”在中高端女装中销售排名前十。 

2018 年，公司先后荣获“全国服装企业百强企业”、“沪深两市纺织服装上市公司运营发展绩

效综合评估排名第三名”等荣誉。 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2018年 2017年 

本年比上年 

增减(%) 
2016年 

总资产 3,689,779,171.48 3,151,765,187.72 17.07 1,785,086,517.31 

营业收入 1,649,259,977.33 1,420,671,777.97 16.09 1,206,172,276.22 

归属于上市公司股东

的净利润 

281,151,194.64 273,073,276.73 2.96 236,043,988.29 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

198,379,376.82 217,055,611.59 -8.60 222,485,844.80 

归属于上市公司股东

的净资产 

2,742,504,193.92 2,571,743,833.97 6.64 1,282,643,104.93 

经营活动产生的现金

流量净额 

95,095,141.62 317,423,533.62 -70.04 339,479,934.87 

基本每股收益（元／

股） 

0.70 0.71 -1.41 0.79 

稀释每股收益（元／

股） 

0.70 0.71 -1.41 0.79 

加权平均净资产收益

率（%） 

10.66 11.95 减少1.29个百分

点 

19.72 

 

 

 

 



3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

分季度主要财务数据 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 391,243,047.12 360,891,066.50 409,843,965.95 487,281,897.76 

归属于上市公司股东的净利润 91,940,250.27 70,557,393.71 84,424,470.83 34,229,079.83 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益后的净利润 
84,178,566.46 42,073,597.87 71,502,045.57 625,166.92 

经营活动产生的现金流量净额 -4,805,937.98 -38,568,364.98 55,010,500.33 83,458,944.25 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

 

单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 19,575 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 20,164 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） / 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） / 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结情况 
股东 

性质 

股份状态 数量  

郑安政 43,905,218 151,165,218 37.39 149,940,000 质押 61,024,000 境内自然人 

陈克川 16,799,800 58,800,000 14.54 58,800,000 质押 46,384,000 境内自然人 

郑安坤 12,600,000 44,100,000 10.91 44,100,000 质押 38,642,000 境内自然人 

郑安杰 7,728,000 27,048,000 6.69 27,048,000 无 0 境内自然人 

郑秀萍 4,200,000 14,700,000 3.64 14,700,000 无 0 境内自然人 

中信信托有限责任

公司－中信信托成

泉汇涌八期金融投

资集合资金信托计

划 

8,111,740 8,111,740 2.01 0 未知 0 其他 

交通银行股份有限

公司－汇丰晋信双

核策略混合型证券

投资基金 

6,091,991 6,091,991 1.51 0 未知 0 其他 

全国社保基金五零

二组合 

4,380,154 4,380,154 1.08 0 未知 0 其他 

中国国际金融香港 2,099,720 2,099,720 0.52 0 未知 0 其他 



资产管理有限公司

－客户资金 

华润深国投信托有

限公司－华润信

托·悦享 1期集合

资金信托计划 

2,014,161 2,014,161 0.5 0 未知 0 其他 

上述股东关联关系或一致行动的

说明 

郑安坤、郑安杰、陈克川、郑秀萍系公司控股股东、实际控制人郑安政的亲

属。 

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明 

无 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用  √不适用  

5 公司债券情况 

□适用  √不适用  

三 经营情况讨论与分析 

1 报告期内主要经营情况 

1、2018 年公司实现营业收入 16.49 亿，同比增长 16.09%；归属上市公司股东净利润 2.81

亿元，同比增长 2.96%。 



2、2018 年归属于上市公司股东扣除非经营性损益的净利润为 1.98 亿，比上年同期降低了

1,868万元，比上年同期下降了 8.60%，主要是因为： 

（1）实行员工限制性股票激励计划本年激励费用较上年增加成本 440万元； 

（2）为提升品牌力，公司先后在意大利米兰举行了玖姿品牌 2018 年冬季时装发布会、上海

时装周举行了尹默 2018年冬季时装发布会、上海外滩举行了日本著名设计师久保嘉男安正男装新

品发布会，以及斐娜晨上海 2018年秋季新品发布会；此外，玖姿品牌还请了著名影视明星刘涛作

为品牌代言人等新增品牌宣传费用 3,100多万元； 

（3）为开拓市场顺应市场潮流，报告期新增购货中心商铺较多，房租水电物业费较上期增加

919万元； 

3、2018年主营业务毛利率同比下降 3.55%，主要为新合并的电商运营业务毛利率比服装行业

毛利率低很多，从而拉低了整体产品毛利率；服装类产品毛利率同口径相比与上年基本持平，为

66.73%； 

4、加权平均净资产收益率比上年下降 1.29 个百分点，扣除非经营性损益后的加权平均净资

产收益率比上年下降 1.98个百分点，主要是本年度公司完成收购上海礼尚信息科技有限公司增加

净资产所致； 

5、公司继续加大研发投入，加强核心竞争力的建设，本年研发支出达到 7,462 万元，比上年

同期增加了 492万元，增长了 7.06%，占营业收入的 4.52%。 

 

2 导致暂停上市的原因 

□适用  √不适用  

 

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用  √不适用  

 

 

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用□不适用  

2018 年 3 月 28 日召开的公司第四届董事会第七次会议审议通过了《关于会计政策变更的议

案》，公司董事会同意公司按照财政部《关于印发<企业会计准则第 42号——持有待售的非流动资

产、处置组和终止经营>的通知》（财会[2017]13 号）《关于修订印发一般企业财务报表格式的通

知》（财会[2017]30 号）的规定进行本次会计政策变更。公司执行变更后的会计政策能够客观、



公允地反映公司的财务状况、经营成果和现金流量，不存在损害公司及全体股东特别是广大中小

股东利益的情况。 

根据《关于印发<企业会计准则第 42号——持有待售的非流动资产、处置组和终止经营>的通

知》（财会[2017]13 号）的规定，为了规范企业持有待售的非流动资产或处置组的分类、计量和

列报，以及终止经营的列报，公司对 2017年 5月 28日之后发生的资产处理进行了梳理，公司 2017

年度不存在持有待售的非流动资产、处置组和终止经营的资产组。此项会计政策变更对公司 2017

年度财务报表无影响。 

根据《关于修订印发一般企业财务报表格式的通知》（财会[2017]30 号）的规定，公司将原

列报于“营业外收入”和“营业外支出”的非流动资产处置利得和损失、非货币性资产交换利得

和损失变更为列报于“资产处置收益”。此项会计政策变更采用追溯调整法，公司调减 2017年度

营业外收入 241,957.43 元，2016 年度营业外收入 70,440.50 元；调减 2017 年营业外支出 0.00

元，调减 2016年度营业外支出 22,403.59元；调增 2017年度资产处置收益 241,957.43 元，调增

2016 年资产处置损失 48,036.91 元。公司将原列报于“一年内到期的非流动资产”变更列报于

“长期待摊费用”，调增 2017年长期待摊费用 7,259,090.94 元，调减 2017年一年内到期的非流

动资产 7,259,090.94元。 

2019年 4月 25日，公司第四届董事会第十七次会议审议通过了《关于会计政策变更的议案》，

同意公司根据财政部文件规定对公司会计政策予以变更。 

财政部于 2017年修订印发了《企业会计准则第 22号——金融工具确认和计量》（财会[2017]7

号，以下简称“会计准则 22号”）、《企业会计准则第 23号—金融资产转移》（财会[2017]8号，

以下简称“会计准则 23 号”）、《企业会计准则第 24 号——套期会计》 (财会[2017]9 号，以下

简称“会计准则 24 号”)、《企业会计准则第 37 号——金融工具列报》（财会[2017]14 号，以下

简称“会计准则 37 号”）。在境内外同时上市的企业以及在境外上市并采用国际财务报告准则或

企业会计准则编制财务报告的企业，自 2018 年 1 月 1 日起施行；其他境内上市企业自 2019 年 1

月 1日起施行；执行企业会计准则的非上市企业自 2021年 1月 1日起施行。 

2018 年 6 月 15 日，财政部颁布了《关于修订印发 2018 年度一般企业财务报表格式的通知》

（财会[2018]15号）（以下简称“财会[2018]15号”），要求执行企业会计准则的非金融企业按照

修订后的一般企业财务报表格式（适用于尚未执行新金融准则和新收入准则的企业）编制财务报

表。 

根据金融工具相关的新旧准则衔接规定，企业无需重述前期可比数。因此，公司将于 2019



年初变更会计政策，自 2019 年第一季度起按新准则要求进行会计报表披露，不重述 2018年可比

数，本次会计政策变更不影响公司 2018 年度相关财务指标。财会[2018]15 号要求的财务报表格

式调整，将对公司财务报表相关科目列示产生影响，不会对公司财务报表产生重大影响。 

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用√不适用  

 

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用□不适用  

（1）2018年 10月，本公司通过非同一控制合并，取得了上海礼尚信息科技有限公司 70.00%

的股权，确定合并日为 2018年 10月 31日。 

（2）本年度，根据生产经营策略调整，本公司新设及注销了部分子公司。 

本期合并财务报表范围及其变化情况，分别详见“附注八、合并范围的变动”、“附注九、

在其他主体中的权益”披露。 

 


