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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 致同会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经审计，公司 2018 年度归属于上市公司股东的净利润为 149,478.89 万元。公司 2018 年度

利润分配预案：以公司 2018 年 12 月 31 日总股本 18.67 亿股为基础，每 10 股派发股息现金人

民币 2.81 元（含税），共计人民币 52,462.70 万元（含税）。该利润分配预案尚待股东大会批准。 

 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 中国电影 600977 无 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 任月 崔婧 

办公地址 北京市北展北街7号华远企业中心E座 

电话 010-88321280 

电子信箱 ir@chinafilm.com 
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2 报告期公司主要业务简介 

中国电影股份有限公司成立于 2010 年 12 月，于 2016 年 8 月在上海证券交易所上市。报告

期内，公司从事的主营业务包括影视制片制作、电影发行营销、电影放映及影视服务四大业务板

块，板块业务结构图如下： 

 

（一）影视制片制作板块 

公司在影视制片制作板块的业务主要包括影视制片业务与影视制作业务。 

1. 影视制片业务 

影视制片业务是指以影视知识产权产品的生产为核心，围绕剧本、导演、演员、制片团队、

制作成本和周期进行论证和决策，并对影视产品的艺术质量、技术质量、成本周期、安全环保等

方面承担管理职责的业务，包括项目策划、论证及确认、项目筹备、制片管理等工作环节。公司

通过专业的影视项目开发体系、制片管理体系，策划开发兼具艺术性和商业性的各类影视项目；
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合理规划成本和周期，确保创作生产的顺利进行，确保艺术水准和技术质量；通过密切关注市场

动态，合理地制定影片投放市场的方案，进行影片的有偿授权，确保建立起多支点的盈利模式和

资本回收渠道。 

公司影视制片业务的主要产品包括电影、电视剧、动画和网剧。公司主要通过制片分公司开

展电影制片业务，通过电视分公司开展电视剧、网剧制片业务，通过中影动画开展动画片制片业

务，通过演艺经纪公司开展签约艺员的网剧制片业务。 

2. 影视制作业务 

影视制作业务是指向影视剧生产提供摄影、照明、美术置景、服化道、摄影棚租赁、画面、

声音和特效制作，数字放映母版制作、译制、影片素材等方面的服务，分为拍摄前、拍摄中和拍

摄后三个主要环节。拍摄前的主要业务包括提供摄影棚等拍摄场地租赁、置景、美术设计、摄影

灯光设备等器材租赁及服化道制作等服务。拍摄中的主要业务包括协助剧组成员根据剧本进行分

镜头拍摄，并提供录音、粗剪等服务。拍摄后的主要业务包括提供声音、特效的制作，画面剪辑，

译制，中间片和数字母版的制作等服务。 

公司旗下的中影基地是亚洲地区规模最全、设施最先进的影视制作基地之一，拥有包括世界

级规模摄影棚、顶级摄影照明器材、专业置景团队、服装道具库和电影后期制作系统，多项业务

已经成为国内电影制作领域的标杆。 

（二）电影发行营销板块 

公司在电影发行营销板块主要包括电影发行业务、电影营销业务。 

1. 电影发行业务 

电影发行业务是指电影发行方从电影制片方或其授权方取得影片发行权，电影院线从电影发

行方取得影片一定时期内在该院线所属影院的放映权，并分发到所属影院使影片得以呈现于观众

的业务活动。公司主要通过发行分公司和中数发展开展影片发行业务，涉及国产影片与进口影片

的全国发行两个领域，其中，进口影片发行包括进口分账影片发行和进口买断影片发行。 

电影发行业务主要包括与电影制片方或其授权方进行协商、选片、制定发行方案、联系院线

与影院排映档期、联系密钥制作、数字母版制作及发运、海报等影片宣传品发运、市场巡视、影

片监察、票房统计、票房结算、密钥分发管理与拷贝回库等工作环节。 

为增强公司在电影发行业务方面的市场竞争力，公司与全国影院进行合作，将电影数字放映

系统提供给影院使用，以提高发行业务的市场占有率。 

2. 电影营销业务 
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电影营销业务主要包括广告商务、宣传策划、版权经营、节目运营和衍生品经营等业务。广

告商务业务主要包括利用影院映前广告、贴片广告、植入式广告、影院阵地广告等方式为客户提

供广告营销和市场推广服务。宣传策划业务主要包括制定影片宣传计划、确定广告投放渠道与合

作媒体、制作和投放电影宣传材料、策划并执行首映礼及发布会等各类宣传活动等。 

版权经营业务主要包括影片的版权销售、保护、管理、拓展以及衍生产品开发和销售等业务，

同时开展国内外影片的版权购销及代理业务。通过版权投资、资源置换、老 IP 改编等多元合作模

式拓展版权业务，加强片库积累。作为公司专属的电视平台营销资源，中影合作栏目“中影剧场”、

“影家剧场”已在全国 103 家电视频道实现有效落地。此外，公司拥有音像制品出版业务资质，

开展音像本版发行、引进报审境外影片等相关业务。 

公司主要通过营销分公司、北京中影营销开展营销广告相关业务。 

（三）电影放映板块 

公司在电影放映板块的业务主要包括电影院线业务与影院投资经营业务。 

1. 电影院线业务 

电影院线业务以资本或供片为纽带，连接电影发行方和影片放映方，对所属影院实行统一排

片、统一经营、统一管理。截至报告期末，公司共控股 4 家电影院线公司，分别为中数院线、中

影南方新干线、中影星美和辽宁北方，参股 3 家电影院线公司，分别为新影联、四川太平洋和江

苏东方。截至报告期末，公司参控股院线的加盟影院共有 2,831 家，银幕 17,339 块。 

2. 影院投资业务 

影院主要为观众提供影片放映以及相关的配套服务（餐饮、电影衍生品销售或其他放映相关

增值服务），同时开展电影贴片广告、影院场地广告等经营业务。影院投资业务是指对影院的投资、

建设和运营管理。公司主要通过中影影院投资公司开展影院的投资与经营管理工作。截至报告期

末，公司共拥有 131 家营业控股影院
注
和 14 家参股影院。 

（四）影视服务板块 

公司在影视服务板块的业务主要包括影视器材业务及其他影视服务业务。 

1. 影视器材业务 

影视器材业务主要以数字放映机国产化为龙头，通过中国巨幕放映系统、中影巴可数字放映

机、数字影院信息化管理系统等系列创新技术设备的研发和推广，带动数字电影光源等放映机耗

                                                             
注
 营业影院为取得工商营业执照并正式开业的电影院或电影城有限公司，未包含部分因经营调整处于清算或

停业状态的影院，下同。 
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材生产、影院相关设备设施生产、影院设计咨询系统工程及影院信息化管理系统等多领域综合全

面发展。目前已形成集生产、研发、设计、培训、系统服务于一体，国内规模最大、覆盖面最广、

服务内容最多的电影科技产业链。同时，积极参与国际市场竞争，推动国有自主知识产权电影核

心技术设备“走出去”。报告期内，公司之子公司中影器材获商务部、中宣部、财政部评定为

2017-2018 年“国家文化出口重点企业”。 

公司主要通过中影器材、珠海中影、中影今典、中影巨幕、中影巴可、中影环球、中影博圣、

中影南京、中影光峰等公司开展影视器材相关业务。 

2. 其他影视服务业务 

其他影视服务业务主要包括演艺经纪、票房监察、影视教育培训等影视信息、教育、咨询服

务。公司主要通过演艺经纪开展演艺经纪业务，集演艺经纪与项目运作为一体，经纪代理范围包

括演员、导演、编剧、作曲家及制片人，目前已签约各类艺员 40 余人；主要通过众大合联开展票

房监察业务，负责监察影片发行市场情况，维护电影市场秩序，收集电影票房数据信息等工作，

保障电影发行方权益；通过中影世纪教育开展影院经营、影视投融资和影视后期制作等管理与职

业技能的培训业务。 

报告期内，公司主营业务范围未发生重大变化。 

根据国民经济行业分类（GB/T 4754-2017），本公司属于文化、体育和娱乐业，所属子行业为

广播、电视、电影和录音制作业。根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），本

公司属于“R、文化、体育和娱乐业”，所属子行业为“86、广播、电视、电影和影视录音制作业”。

根据上海证券交易所《上市公司行业信息披露指引第二十六号—影视》，本公司属于影视行业。
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3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 2018年 2017年 本年比上年增减(%) 2016年 

总资产 16,337,056,155.76 15,304,360,663.33 6.75 14,358,735,959.58 

营业收入 9,037,696,101.66 8,988,015,383.15 0.55 7,840,712,242.58 

归属于上市公司股东的净利润 1,494,788,943.23 965,283,159.42 54.85 917,454,189.87 

归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 889,942,632.57 824,119,605.76 7.99 729,056,062.21 

归属于上市公司股东的净资产 11,173,749,505.44 10,336,181,783.66 8.10 9,778,569,537.33 

经营活动产生的现金流量净额 563,324,061.71 1,505,468,117.57 -62.58 352,745,100.98 

基本每股收益（元／股） 0.801 0.517 54.93 0.590 

稀释每股收益（元／股） 0.801 0.517 54.93 0.590 

加权平均净资产收益率（%） 13.83 9.55 增加4.28个百分点 13.87 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 第一季度（1-3 月份） 第二季度（4-6 月份） 第三季度（7-9 月份） 第四季度（10-12 月份） 

营业收入 2,197,361,065.37 2,422,055,793.90 2,302,771,424.87 2,115,507,817.52 

归属于上市公司股东的净利润 339,977,144.58 326,744,913.35 631,592,811.86 196,474,073.44 

归属于上市公司股东的扣除非经常性损益后的净利润 326,868,409.71 278,811,431.89 158,828,623.80 125,434,167.17 

经营活动产生的现金流量净额 1,384,527,771.01 -39,101,238.08 503,494,840.81 -1,285,597,312.03 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  
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4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 92,369 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 86,848 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 
期末持股数量 比例(%) 

持有有限售条

件的股份数量 

质押或冻结情况 
股东 

性质 股份 

状态 
数量 

中影集团 0 1,257,682,500 67.36 1,257,682,500 无 0 国有法人 

社保基金转持二户 0 46,700,000 2.50 44,317,500 无 0 未知 

中国证券金融股份有限公司   44,371,120 2.38 0 无 0 未知 

中国联通 0 13,523,500 0.72 0 无 0 国有法人 

国际电视 0 13,523,500 0.72 0 无 0 国有法人 

央广传媒 0 13,523,500 0.72 0 无 0 国有法人 

长影集团 0 13,523,500 0.72 0 无 0 国有法人 

香港中央结算有限公司   12,639,321 0.68 0 无 0 未知 

全国社保基金一零五组合   10,709,333 0.57 0 无 0 未知 

中国工商银行－广发聚丰混合型证券投资基金   9,480,024 0.51 0 无 0 未知 

上述股东关联关系或一致行动的说明 
本公司未知上述股东之间是否存在关联关系，也未知其是否属于《上市公司收购管

理办法》规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说明 不适用 

 



中国电影股份有限公司                                                          2018 年年度报告 

 9 / 15 
 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 
 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

本公司控股股东和实际控制人同为中影集团。 
 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用  √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用  √不适用  
 

三 经营情况讨论与分析 

1 报告期内主要经营情况 

2018 年是全面贯彻落实党的十九大精神的开局之年，是中国改革开放 40 周年。公司董事会

围绕公司发展战略，积极响应国家政策导向，严格履行上市监管要求，持续完善公司治理体系，

充分发挥了市场研判、战略引领、深化改革、科学决策、防范风险的作用，实现了公司社会效益

与经营业绩的双丰收。 

报告期内，公司全年实现营收 90.38 亿元，同比上升 0.55%，实现归属于上市公司股东的净

利润 14.95 亿元，同比上升 54.85%。截止 报告期末，公司合并总资产 163.37 亿元，较年初增

长 6.75%，净资产 120.16 亿元，较年初增长 9.13%，其中归属于上市公司股东的净资产 111.74

亿元，较年初增长 8.10%。公司作为唯一的上市电影公司荣获中国证券金紫荆“改革开放四十周

年杰出贡献上市公司”奖，并纳入 MSCI 国际指数，行业地位和影响力得到进一步提升。 

（一）影视制片制作业务 

在影视制片制作业务板块，公司坚持以人民为中心的创作导向，积极创作反映历史大势、讴

歌人间真情、紧扣时代脉搏、引起市场共鸣的优秀影视作品。 

1. 电影制片业务 

公司坚持以重点影片为核心，多种成本体量和多种类型题材影片并重的生产格局。报告期内，

公司主导或参与出品并投放市场各类影片共 15 部，累计实现票房 81.33 亿元
注
，占全国同期国产

                                                             

注
 本部分所述的影片票房为截止 2018 年 12 月 31 日统计的含服务费全国票房。   



中国电影股份有限公司                                                          2018 年年度报告 

 10 / 15 
 

影片票房总额的 21.46%。其中，《唐人街探案 2》《捉妖记 2》领先带动 2018 年春节档票房，位

列全年票房十强影片；坚持艺术品格追求的电影《无问西东》描绘时代英雄，书写善良正义，获

得观众的一致认可；纪录电影《厉害了，我的国》体现中国精神、中国力量，刷新了中国纪录电

影的票房纪录；“庆祝中国改革开放 40 周年”系列微电影以“幸福都是奋斗出来的”为主题，在

全国影院播映获广泛好评。 

公司主导出品和发行的科幻影片《流浪地球》于 2019 年春节上映，开创了国内硬科幻大片

先河，彰显中国价值观，抒发家国情怀，以总票房 46 亿元跃居影史第二位。截至本报告日，公

司主导或参与出品的《希望岛》《上海堡垒》《最好的我们》已完成拍摄，《百万雄师》《美人鱼 2》

《中国游记》正在制作中。 

2. 电视剧、网剧制片业务 

报告期内，公司主导或参与出品的全网剧首播 4 部 168 集，占全国同期获得发行许可证电视

剧合计数量的 1.2%。其中，《我的青春遇见你》作为开年大戏登陆湖南卫视，优酷、腾讯视频同

步上线双网收视率第一；《人生若如初相见》于腾讯视频独播点击破 30 亿；超级网剧《原生之罪》

领跑全网，成为年末现象级“爆款”之作。 

截至本报告日，公司主导或参与出品的 20 部电视剧、网剧项目均在按计划推进中。其中，

超级网剧《奉天大饭店》、电视剧《蔓蔓青萝》《莫语者》《鳄鱼与牙签鸟》已进入发行阶段，《暗

恋橘生淮南》《末代厨娘》已完成拍摄，《大唐御使传奇》《少帝康熙》已进入后期制作；《黑色灯

塔》《建国大业》《亲爱的，你在哪里》《异乡人》《我在香港遇见他》正在拍摄中。 

3. 动画制片业务 

公司坚持以精品原创动画项目为核心，生产并锁定优质项目。报告期内，主投动画电影《生

死斗牛场》已完成后期制作，《魔象传说》正在中期制作中；主投项目《精诚的心》在腾讯视频播

映获 6.1 亿次点击量，并已定档在金鹰卡通、卡酷频道等 16 家电视台播出；原创 IP 项目《守龙

者》已进入设计阶段。 

4. 影视制作业务 

在影视制作领域，中影基地以完善的电影制作能力和专业的技术专家队伍保持了国际领先水

平。报告期内，中影基地共为 779 部电影作品、78 部电视剧作品，272 部纪录片、宣传片和专题

片，共计 1,129 部作品提供了制作服务。 

报告期内，中影基地积极推进技术建设和人才培养，拓展承制业务与服务模式。在人工智能

修复领域，“中影·神思”人工智能图像处理系统通过深度学习算法修复影片，缩减修复时间及人

力成本，在《厉害了，我的国》等电影中得到完美呈现；在应用数字虚拟拍摄领域，“中影·幻境”

虚拟拍摄系统深度整合绿幕、光学跟踪、惯性捕捉、游戏引擎及虚拟现实等技术，在《风雨同仁

堂》等电影中得到成功应用；“一站式”业务模式较好融合前、后期业务，受到客户认可和好评；

再次成功承办北京国际电影节“电影嘉年华”活动，接待入园游客达 6.6 万人次。 

（二）电影发行营销业务 

面对竞争激烈的市场环境，公司持续整合产业资源，拓展业内合作，提高电影发行与广告营
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销的市场份额，巩固龙头地位。 

1. 电影发行业务 

报告期内，公司共主导或参与发行国产影片 451 部，累计票房 131.55 亿元，占同期全国国

产影片票房总额的 40.23%
注
；发行进口影片 124 部，票房 125.04 亿元，占同期进口影片票房总

额的 58.65%，其中《唐人街探案 2》《我不是药神》《复仇者联盟 3：无限战争》等全国票房排名

前十影片均为公司主导或联合发行，保持了行业领先优势和市场主导地位。 

公司持续推广数字放映设备，报告期内新装数字放映设备 642 套，截至报告期末，为全国影

院提供数字放映设备共计 7,480 套，占全国市场份额的 12.45%。公司建设的“中影数字电影发

行放映服务平台”覆盖全国所有影院银幕，通过稳定、高效、准确的技术水准和精益求精的运营

团队，为影院、院线、发行方和制片方提供信息管理、密钥下载、宣传推广、发运调配与设备管

理服务，为发行业务提供了坚实的技术保障。 

2. 广告营销业务 

报告期内，公司面向市场需求，调整经营策略，转变经营模式，优化广告资源。截至报告期

末，中影银幕广告平台已签约影院 947 家，拥有银幕数量达 6,271 块，占全国银幕总数的 10.2%，

覆盖全国 30 个省、自治区、直辖市的 281 个城市。报告期内，通过高品质银幕广告、新媒体“多

屏互动”等产品形式，为通讯、电商、汽车、快销等多家知名企业提供了广告服务。 

公司以版权运营为核心，通过多渠道、多手段、多方式开拓版权收入。报告期内，公司实现

《建军大业》《长城》《起跑线》等 15 部影片的综合版权销售与素材授权；“中影剧场”登陆美国

城市电视台，覆盖北美地区 565 万户家庭、1,787 万收视人口；针对《环太平洋 2》等影片开发

了日用品、3C、玩具手办等 20 余个品类、超过 600 个 SKU 的衍生品，签约版权和开发产品数

量均领先于同行业。 

（三）电影放映业务 

公司重视放映终端市场的建设和放映质量的提升，努力扩大控股影院规模，吸引优质影院加

盟院线。截至报告期末，公司旗下控参股院线和控股影院合计覆盖全国 17,358 块银幕和 225.22

万席座位，公司银幕市场占有率为 28.89%。 

1. 影院投资业务 

报告期内，公司持续加强全国影院布局，在上海、广州、杭州、合肥等地新开业控股影院 14

家，新增影厅 109 个，座位 17,972 席；截至报告期末，公司拥有营业控股影院合计 131 家，银

幕 952 块。报告期内，公司营业控股影院全年实现总票房 15.89 亿元，占全国全年票房总额的

2.6%；观影人次共 4,864.78 万人次，平均上座率 15.94%，保持国内行业领先。 

公司高度重视控股影院“中影国际影城”的品牌建设，通过技术升级、系统管理、细化经营、

节约成本等措施，深度挖掘银幕内外盈利空间，提升放映技术及服务质量，保持公司在放映终端

市场的竞争力。报告期内，公司影院保持对中国巨幕、观影头等舱、高亮度激光放映机、杜比全

                                                             

注
 本部分所述的全国票房为报告期内上映影片票房总额，不含服务费及二级市场放映收入。 
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景声等高品质设备的优先配置，保障最佳观影体验；公司推进总部智慧运营管理系统、影院智慧

放映系统等放映技术落地，以网络技术手段提升放映质量、优化运营效率；通过精细管理、统筹

资源、丰富场景营销和活动事件，拉动影城的非票房收入。 

2. 电影院线业务 

报告期内，公司的 4 条控股院线、3 条参股院线共新加盟影院 342 家，新增银幕 2,525 块；

控参股院线全年观影人次共 4.76 亿人次，合计实现票房 165.43 亿元。在全国票房前十院线排名

中，公司控股院线占据三席，中影南方新干线、中数院线和中影星美分列第 4 名、第 5 名和第 6

名。院线旗下 29 家影院跻身全国影院票房百强。 

3. 云平台票务业务 

报告期内，公司加强中影云票务平台建设，通过与渠道商、影院和支付平台的系统对接，提

供影票、卖品、衍生品、卡券等产品的线上购买与结算服务。公司与中国电影发行放映协会开展

合作，2018 年 9 月正式完成“中国电影一卡通”的技术改造升级，将相关资源并入中影云票务平

台。截至报告期末，平台已上线影院 6,031 家，实现票房近 18 亿元，卖品收入 2,971 万元。 

（四）影视服务业务 

在影视服务业务板块，公司不断加强技术创新力度，促进数字放映设备的国产化进程，推动

国产电影技术“走出去”，发掘和培育新兴业务领域。 

1. 影视器材业务 

通过以科技创新为核心的多元化拓展，公司已形成集生产、研发、设计、培训、系统服务于

一体，国内规模最大、覆盖最广、服务最优的电影科技产业体系。通过为国内外市场提供高端影

院解决方案和系统技术服务，公司致力于为中国电影产业发展提供技术保障，推动中国电影技术、

设备的“走出去”。报告期内，公司之子公司中影器材获商务部、中宣部、财政部评定为 2017-2018

年“国家文化出口重点企业”。 

公司专注于高端巨幕格式放映系统的研发以及运营。“中国巨幕”系统（CGS）凭借着为影

厅量身打造的独特设计、双机图像优化技术、激光双引擎放映、沉浸式音效系统为观众提供身临

其境的观影体验。报告期内，第四代中国巨幕系统研发成功，已实现标准化量产；新增已投入运

营的中国巨幕影厅 36 家，完成安装待开业的中国巨幕影厅 16 家，合计新增 52 家。截至报告期

末，正式投入运营的中国巨幕影厅已达 324 家，覆盖全国 145 个城市，在中国大陆高端巨幕格式

银幕的市场占有率为 34%。在海外市场发展上，中国巨幕已陆续在美国、印尼、阿联酋等国家和

地区实现落地。 

中国巨幕特有的母版制版技术对影片画面及声音进行精确转制，使电影作品在巨幕环境中展

现更加卓越的声画品质。报告期内，中国巨幕制作母版影片 105 部，中国巨幕影厅放映场次总计

超过 50 万场，观影超过 1,752 万人次，实现总票房过 7.4 亿。 

中影巴可为国内最大的数字放映机生产、销售、服务厂家。报告期内，公司之全资子公司中

影器材完成对中影巴可 9%股权的股权收购，中影巴可纳入公司的合并报表范围。目前，搭载 ALPD

激光光源的中影巴可数字放映机已扩展到 10 款机型，覆盖 6 米到 27 米的银幕，具备为任何规格
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影城提供全激光影城解决方案的技术能力。截至报告期末，中影巴可放映机在全国已安装近

31,500 套，市场占有率超过 50%。 

报告期内，中影光峰研发的中国首款符合 DCI 认证的激光数字电影放映机 C5 成功下线；

ALPD 激光光源在国内安装上线已超过 13,000 套，占全国激光放映设备总量的 90%、全国银幕

总数的 20%。 

除上述技术产品外，公司还开展了影院智慧放映系统、数字电影智慧运营服务技术支撑平台、

影院 TMS 管理系统、售票系统、银幕、座椅等全品类的影视设备生产、销售和技术服务业务。 

2. 其他影视服务业务 

报告期内，公司演艺经纪业务已签约演员、导演、编剧等艺员 40 余人，其中包括卫铁、邢

潇、张楠等青年导演，蒋丹、田晓威、朱珠等 8 位优秀编剧，多布杰、杨轶、戴卓凝等青年演员，

以及制片人、作曲人、剪辑师等优秀影视人才。 

公司围绕影视产业开设多项专业技能培训，覆盖影视制片管理、影院经理人以及影视编剧、

导演、摄影、表演、美术设计、化妆造型等多个领域。报告期内，公司影视人才培训中心共举办

各类培训班 14 期，培训学员共计 898 人次。 
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（五）公司所获荣誉情况 

公司/作品名称 报告期内所获荣誉 

中国电影股份有限公

司 

 第十届“全国文化企业三十强” 

 第三届“首都文化企业三十强” 

 2017 年度经济发展突出贡献奖 

 第八届中国证券金紫荆“改革开放四十周年杰出贡献上市公司”奖 

电影《厉害了，我的国》 

 第八届北京国际电影节记录单元组委会最佳作品 

 第二十五届北京大学生电影节“特别单元”和“记录单元”组委会

特别推荐奖 

电影《建军大业》 

 第十七届中国电影华表奖“优秀故事片奖” 

 第三十四届大众电影百花奖“优秀故事片奖” 

 俄罗斯军事电影节评委会大奖 

 第十六届平壤国际电影节特别上映影片奖 

电影《战狼 2》 

 第十七届中国电影华表奖“优秀故事片”奖 

 第十七届中国电影华表奖“优秀男演员”奖 

 第三十四届大众电影百花奖“最佳男主角”奖 

电影《大唐玄奘》 
 第十七届中国电影华表奖“优秀故事片”奖 

 第十七届中国电影华表奖“优秀电影音乐”奖 

电影《无问西东》 
 第 10届澳门国际电影节金莲花奖 “评委会大奖”、“最佳男主角”

奖、“最佳女主角”奖 

电影《建国大业》 

《建党伟业》 

《中国合伙人》 

 入选“纪念改革开放 40周年”年度影片 

电影《伊阿索密码》  华沙“中国现代电影”电影周最佳长片波兰电影家协会奖 

电影《不见不散》《云

水谣》 

《致我们终将逝去的

青春》 

 第一届中国双塔山爱情电影周（2017 年度） 

“改革开放四十年中国十大优秀爱情电影” 

电影《战神纪》  第 14届中美电影节“金天使奖” 

电影《你若安好》  第十六届中国人口文化奖电影类一等奖 
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电影《空天猎》  第十六届俄罗斯国际军事电影节“最佳导演处女作奖金剑奖” 

动画电影 

《魔象传说》 
 入选首届“奇幻影视博览会”获“2018 十大最受关注奇幻 IP” 

中影器材  获“国家文化出口重点企业” 

中影影院投资  获“2018 年度最佳影院运营管理公司”奖 

中国巨幕  2018 年度亚洲电影博览会 CineAsia“高端巨幕格式科技奖” 

中影演艺经纪 

签约艺员作品 

 签约导演于妮妮：作品《狮父》荣获金鸡百花电影节颁发的荣誉证

书；第三届中加国际电影节荣获最佳观众选择奖和最佳女配角奖；

获第 14 届中美电影节“年度最佳新晋导演奖” 

 签约导演卫铁：影片《厉害了，我的国》荣获第二十五届北京大学

生电影节纪录单元组委会特别推荐奖、第八届北京国际电影节纪录

单元组委会最佳作品奖 

 签约导演张楠、傅绍杰，在“2017 年中国好演员推选表彰会暨 2018

中国好演员论坛”荣获中国好演员贡献奖 

 

2 导致暂停上市的原因 

□适用  √不适用  

 

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用  √不适用  

 

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用 □不适用  

详见 2018 年年度报告第十一节 财务报告，五、重要会计政策及会计估计，33.重要会计政策和会

计估计的变更。 

 

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用 √不适用  

 

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明 

√适用 □不适用  

合并财务报表的合并范围包括本公司及全部子公司。本报告期的合并财务报表范围及其变化情况，

详见“附注八、合并范围的变动”、“附注九、在其他主体中的权益”。 
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