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一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

普华永道中天会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

 

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 151,675,000 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3 元（含

税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用 

 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 延江股份 股票代码 300658 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 黄腾  

办公地址 厦门市同安工业集中区湖里园 87-88 号  

传真 0592-5229833  

电话 0592-7268020  

电子信箱 yanjanxincai@yanjan.com  

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司的经营范围和主营业务 

公司成立于2000年，主要从事一次性卫生用品面层材料的研发、生产和销售，在20年的发展历程中，公司一直致力于创

新型面层材料的生产与研发，与客户紧密合作，为客户量身定制了各种面料。公司的主要产品为3D打孔无纺布和PE打孔膜，

主要是用作妇女卫生用品、婴儿纸尿布等一次性卫生用品的面层材料，其中3D打孔无纺布是应用于高端纸尿布的面层材料。

公司与国内外众多知名品牌企业建立了良好、稳固的合作伙伴关系，是国内极少数进入下游客户高端产品领域的供应商之一，

已逐步形成强大的人才、技术和品牌优势。 

报告期内的公司主营业务未发生重大变化。 

（二）公司主要经营模式 

1、采购模式 
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公司设置了采购中心，下设采购部，由其负责维持公司生产经营活动所必需的原辅材料的采购以及供应商的开发和管理。

公司建立采购业务岗位责任制，明确规定相关的部门和岗位的职责与权限，确保办理采购业务的不相容岗位相互分离、制约

和监督。 

公司目前实行以订单为导向的直接采购模式，在保证完成订单生产目标的前提下，遵循合理的储备指标及严格的采购流

程，确定采购数量，减少因盲目采购而导致材料的积压闲置。 

公司十分重视合格供应方的开发，以持续保证原材料的品质符合要求并紧跟市场新产品、新材料的发展趋势。公司建有

供应商名录，通过完整、严格的筛选体系来确定进入名录的供应商，并会在每年都会对供应商进行定期与不定期相结合的质

量考核。供应商名录制度保证了原材料的采购质量，有效控制了采购成本。 

2、生产模式 

在生产架构设置方面，公司的生产中心由主管生产的副总经理领导，下辖计划物流部、生产部和设备维护部，其中，计

划物流部负责生产计划和材料需求计划的制定、仓储管理和物流安排；生产部负责领料、生产、包装等整个生产过程；设备

维护部负责机器设备的日常运行维护保养工作。各部门间分工明确、配合良好，充分保证了产品生产过程的正常运转。 

公司的生产主要根据产品的销售计划和订单情况，制定生产计划，组织安排生产。公司对于生产计划的完成情况制定了

明确的奖惩制度，以确保各生产车间能严格按照生产计划安排生产，有效避免了超量生产带来的库存商品呆滞情况的发生。

公司亦制定了严格的生产质量控制制度，确保各步骤生产工艺流程均按照质量控制程序规范操作。 

3、销售模式 

公司的销售主要以直接销售的形式进行。公司营销中心负责对外开拓市场、展开营销，其下设的国内营销部和国际营销

部分别处理国内和国际客户的业务订单。 

公司十分重视营销过程中对客户的技术服务支持，通过面谈、信函、电话、传真、邮件等形式为客户全程提供产品技术

咨询服务。营销部设专人负责组织、协调产品的服务工作，与客户进行日常联络，了解分析客户的需求和潜在需求，并作出

相应的应对措施。公司每年都会对客户发出满意程度调查，并妥善处理客户的投诉，通过持续的改进不断提升公司的品牌形

象。 

（三）报告期内主要的业绩驱动因素 

1、全球供应链体系初步完成，海外订单增速明显 

自2017年下半年以来，公司先后在埃及、美国和印度设立了海外生产基地，分别对应了中东非洲地中海市场、北美市场

和印度市场。这些海外生产基地建成后，缩小了公司的运输半径，缩短了物流时间，减少了物流成本。客户的海外公司将相

关市场及周边地区的订单转移给公司对应的海外生产基地，使得公司的海外需求得到快速提升，公司全球化战略取得阶段性

成功。 

2、强化内部管理，通过精细化运作提升运营效率 

近两年来，公司一直没有停止对外设厂的步伐，已经初步成为一家拥有一定规模的集生产、研发、销售运营为一体的跨

国集团。各个子公司设立的时间间隔都不长，基本上一年时间新设立一家公司，如何保证各个国家地区间子公司在设立初期

阶段的资金技术供给、人员及后台配套服务及时、尽快适应当地营商环境等，都给管理层带来很大的挑战。报告期内，公司

吸取了这两年来的经验，强化内部管理，通过更细化的分解运营指标，以保证全球化运营效率的提升，控制成本增速，使得

业绩的增长能有效的转化为公司的利润。 

（四）公司所处行业分析 

1、行业竞争格局和市场化程度 

公司的产品主要用在一次性卫生用品的面层。近年来，国内一次性卫生用品（包括卫生巾、纸尿裤和湿巾等）市场持续

增长，各类产品的消费量都在增加。2019年度，一次性卫生用品总体保持平稳，国内卫生巾市场因为高价产品销售所占比重
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增加，加之平均单价上涨，预估市场规模依然延续这几年微幅增长的态势。国内纸尿裤市场目前面临较严重的产能过剩问题，

加上新生婴幼儿数量持续下降，使得纸尿裤市场竞争更趋激烈，下游品牌整合态势延续，更多厂家把目光投向海外市场。 

由于2019年度相关行业数据尚未披露，本报告只能以2018年数据作为依据，在国内吸收性卫生用品市场总规模中，2018

年度女性卫生用品占47.4%，婴儿纸尿布占46.7%，成人失禁用品占5.51%。近年来，女性卫生用品占比继续下降，婴儿纸尿

布和成人失禁用品占比继续提升，产品结构继续向成熟市场方向发展。 

（1）女性卫生巾用品 

根据2018年生活用纸委员会的统计，2013年-2018年期间，国内女性卫生用品市场规模的复合增长率为12.9%。2018年，

女性卫生用品的市场继续保持增长。其原因在于：就目前中国的女性卫生巾市场而言，经过多年发展，其市场渗透率已趋于

饱和，适龄女性人口数维持在一个稳定的水平；但是另一方面，人们卫生意识提高，更换频次增加，增加了卫生巾的使用量，

并且对卫生巾品质要求随着经济生活水平的提高而相应增强。两方面因素的双向调节，使得近年来女性卫生用品的消费量依

然有所增加，但增长缓慢。而未来5年受益于供给侧改革导致的质量升级，价格上调，预计增幅会略有上升。 

（2）婴儿纸尿布 

根据2018年生活用纸委员会的统计，2013年-2018年期间，婴儿纸尿布市场规模的复合增长率为19.7%。2018年尽管中国

婴儿纸尿布的市场渗透率仍保持增长，但出生人口继2017年之后继续下滑，加之市场竞争激烈，品牌价格战拉低了市场的单

片平均售价，导致2018年中国婴儿纸尿布市场规模仅增加1.2%，同比减少9%。 

中国庞大的婴幼儿人口基础，以及市场渗透率的提高，使得未来纸尿布市场依旧令人期待。不过从最新的数据来看，在

“二孩”政策实施一段时间后，由于新的社会环境以及人们生育观念的改变，新生婴幼儿数量的增长低于预期，未来相关人

口政策的调整与国内社会人文环境的变化，都给行业带来了不确定因素；另一方面，对中国市场而言，由于品牌众多，前几

年资本大量涌入也造成了行业的竞争加剧，市场洗牌已经开始，未来两三年行业的参与各方将面临很大的挑战。 

2、行业的周期性、区域性和季节性特点 

（1）周期性特征 

PE膜和打孔热风无纺布行业的下游客户为直接面对终端消费者需求的卫生用品行业生产商,主要生产妇女卫生巾、儿童

纸尿裤等。受宏观经济的周期影响，其发展与国民经济社会发展水平、年人均消费性支出存在相关性。消费导向与国民人均

收入相关联，所以行业总体上与宏观经济周期保持同步。但另一方面，经由成熟市场以及我国市场发展的历史经验来看，一

旦消费水平达到，消费者对相关产品的消费粘性较高，且对产品品质需求表现出一定的刚性，波动幅度与一般商品相比较来

看，受经济周期影响较小。 

（2）区域性特征 

PE膜和打孔热风无纺布由于自身的体积大、重量轻，长距离运输将导致商品单价过高，因此面层材料的销售会受到运

输条件和运输距离的制约。但是随着产业集群作为一种新的生产组织形式以及全新的区域发展模式出现，产业集群成为了众

多区域实现经济发展的重要手段，另外随着物流行业的高速发展，区域性限制将逐渐减弱。不过，如果要实现跨洲供应，从

目前的情况来看，仍需要设置区域性生产配套。 

（3）季节性特征 

PE膜和打孔热风无纺布本身不受季节性影响，但由于夏季天气炎热，大部分家庭会减少婴儿纸尿布的使用量，以防婴

儿臀部皮肤过热发生皮疹等现象。这就会间接影响了上游供应商的产销量，春秋冬则是消费者购买的旺季,但随着卫生用品

越来越向轻薄性、功能性和时尚性发展,产品应用领域不断扩大,产品消费群规模不断增加,无纺布产品的需求在稳步上升,生产

和销售季节性特征正在逐渐淡化。 
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3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2019 年 2018 年 本年比上年增减 2017 年 

营业收入 1,038,112,515.42 766,272,161.60 35.48% 738,147,186.42 

归属于上市公司股东的净利润 82,310,742.42 48,611,398.15 69.32% 90,130,041.18 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
62,626,913.56 33,596,668.65 86.41% 80,980,606.67 

经营活动产生的现金流量净额 74,223,087.07 39,466,823.03 88.06% 77,636,176.75 

基本每股收益（元/股） 0.54 0.32 68.75% 0.67 

稀释每股收益（元/股） 0.54 0.32 68.75% 0.67 

加权平均净资产收益率 10.25% 6.44% 3.81% 17.08% 

 2019 年末 2018 年末 
本年末比上年末增

减 
2017 年末 

资产总额 1,529,356,989.92 1,230,913,201.50 24.25% 1,028,338,683.87 

归属于上市公司股东的净资产 840,521,208.91 773,303,647.90 8.69% 750,625,357.05 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 232,797,564.37 248,275,175.96 288,187,312.84 268,852,462.25 

归属于上市公司股东的净利润 8,743,886.53 35,591,179.48 19,408,873.39 18,566,803.02 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
4,264,860.18 28,834,713.24 23,177,956.27 6,349,383.87 

经营活动产生的现金流量净额 28,614,946.19 17,760,655.01 20,879,859.66 6,967,626.21 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
7,350 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

14,241 
报告期末表决权恢复

的优先股股东总数 
0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件

的股份数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

谢继华 境内自然人 27.00% 40,950,000 40,950,000 质押 17,400,000 

谢继权 境内自然人 13.50% 20,475,000 20,475,000   
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林彬彬 境内自然人 6.75% 10,237,500 10,237,500   

谢影秋 境内自然人 6.75% 10,237,500 10,237,500   

谢淑冬 境内自然人 6.75% 10,237,500 10,237,500   

谢道平 境内自然人 6.75% 10,237,500 10,237,500   

厦门市延兴投资管理

合伙企业（有限合伙） 

境内非国有

法人 
2.23% 3,375,000 3,375,000   

厦门市兴延投资管理

合伙企业（有限合伙） 

境内非国有

法人 
1.48% 2,250,000 2,250,000   

广发乾和投资有限公

司 

境内非国有

法人 
0.68% 1,033,700    

赖垂燕 境内自然人 0.47% 714,057    

上述股东关联关系或一致行动的说明 
谢继华、谢继权、谢影秋、谢淑冬、谢道平和林彬彬为实际控制人及一致行动
人。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2019年度的整体宏观经济环境，无论国际还是国内，都延续了2018年的波动性与不可预测性。随着新生婴儿数量的持续

下降，国内纸尿裤市场竞争异常激烈，市场上各品牌的整合过程日趋白热化；另一方面，伴随着中美贸易争端的持续，整体

外部环境压力依旧较大。为此，公司管理层认真贯彻执行董事会年初制订的目标，重点落实公司的全球化战略规划，加快海

外子公司的运营优化。同时，加强各个部门成本管控，加强国内中小客户的开发，加快募投项目的投资建设。 

在以上背景下，在董事会的领导和全体员工的共同努力下，2019年度，公司实现营业收入103,811.25万元，比上年同期

增长35.48%，销售额首次突破10亿大关；实现营业利润8,230.52万元，比上年同期增加64.68%；实现利润总额9,788.21万元，

比上年同期增加95.79%；实现归属于上市公司股东的净利润8,231.07万元，比上年同期增加69.32%。其中，打孔无纺布业务

实现营业收入42,623.60万元，比上年同期增加6.31%，PE膜业务实现营业收入44,365.11万元，比上年同期增长60.47%。公司

经营活动产生的现金流量净额为7,422.31万元，比上年同期增加88.06%。 

报告期内，主要经营情况回顾如下： 
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（一）落实各项工作计划，积极推进业务进展 

报告期内，公司各类产品的基本情况如下： 

1、打孔热风无纺布 

公司的打孔热风无纺布产品主要应用于婴幼儿纸尿裤的面层，在打孔热风无纺布方面，公司业务涵盖了国内外主流卫生

巾纸尿裤生产厂家。经过多年的积累与沉淀，公司在业界享有良好的声誉。同众多一线品牌的合作，已由初期的一般性供货，

逐渐深化为供求双方的战略性合作。 

公司自研发成功打孔热风无纺布并将其商业化以来，一直与客户在生产、工艺、研发方面保持紧密联系。尤其在研发方

面，公司始终紧跟客户的市场战略，结合自身在面层材料行业丰富的经验及前瞻性，力求为客户提供专业化、客制化服务。 

近几年由于行业热风无纺布产能逐渐过剩，导致市场竞争更加严峻，企业要想更好的生存发展，其提供的产品除了质量

外，在产品性能上必须有其独特性与实用性。在此背景下，作为公司主打产品之一的打孔热风无纺布因其更好的渗透性与干

爽性，逐步被市场上更多的客户认可，自问世以来销售额一直保持较快增长。但在2018年，公司的打孔热风无纺布增长势头

首次遇到挫折，经历了自产品问世以来的首次销售下滑，究其原因，主要是因为前几年由于纸尿裤市场保持较快增长，吸引

了大量资本进入这一行业，导致产能激增、过剩，引发中国市场空前激烈的竞争，加上电商、微商销售方式的兴起，市场碎

片化趋势愈演愈烈，今年以来，中国新生儿出生数量延续下滑趋势，多重因素叠加，导致下游主流传统纸尿裤生产商在终端

面临很大的压力，加上打孔无纺布主要应用于亚洲及中国市场，其他市场的需求尚未成气候，这些因素导致公司作为面层材

料供应商，打孔无纺布业务因此遇到了较大挑战。对此，公司致力于与客户一起，制订优化方案，加大研发投入，不断改进

升级产品性能，更好的满足客户的要求，协助客户在激烈竞争的纸尿裤国内与国外市场取得更多消费者的认同。经过不断的

努力，使用公司生产的打孔无纺布产品的纸尿裤产品得到越来越多终端客户的认可，尤其今年在国内、日本等地区反应良好。

在公司自主研发的打孔无纺布产品受到了市场肯定的同时，也促使公司打孔无纺布业务在2019年不仅扭转了2018年下滑的局

面，同时还取得了全年6.3%的增长，这在当前市场环境下是很不容易的。 

2、PE膜 

公司生产的PE打孔膜产品，主要供应给下游厂商生产卫生巾。通过多年来对公司整体的运营能力、研发能力、产品质

量体系的认证，公司已经成为国际知名卫生巾制造商的重要供应商之一，双方在未来将继续深化彼此之间的合作关系，从而

推动公司的PE打孔膜产品走向全球市场。 

在此背景下，作为公司主打产品之一的PE打孔膜近三年销售额为19,354.15万元、27,647.28万元、44,365.11万元，分别

以45.94%、42.85%、60.47%的增速增长，分别占公司营业收入的26.22%、36.08%、42.74%。尤其是2019年，销售增速明显

加快，最主要的驱动因素就是PE打孔膜海外市场尤其是北美市场需求的释放。 

从目前以及未来的一段时间来看，PE打孔膜都是公司海外生产基地重要的产品组成部分，也是这些地区初始投产时的

主打产品。公司将以PE打孔膜作为立足海外市场的业务切入点，打造公司海外市场的平台，为其他产品进入海外市场建立

坚实的基础。 

（二）构建全球供应体系，深化国际客户合作 

近几年来，由于资本的持续涌入，国内纸尿裤行业产能呈现出过剩局面，根据生活用纸委员会的统计，虽然中国总体市

场渗透率还在上升，但由于出生人口的下降，以及品牌价格战拉低了市场的单片平均售价，2018年纸尿裤市场规模仅增加

1.2%，增速同比减少9%，目前2019年数据尚未公布，但业界也对市场现状持保守态度。公司作为国内一次性卫生用品面层

材料的龙头供应商，受市场变化的影响，2018年公司国内销售下滑。2019年度，在公司全体员工的努力下，国内市场销售恢

复增长，但由于国内纸尿裤市场产能过剩的出清还需要一定时间，为克服其对公司业绩的不利影响，公司加快了国际市场的

开拓以及全球供应的布局。2019年度，公司海外业务（含出口及海外子公司销售）已经占到公司总体销售额的64.53%，同

比增加59.88%。公司重要的海外子公司情况如下： 
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1、埃及延江 

公司于2017年3月在埃及成立了子公司Egypt Yanjan New Material Co., Ltd，并于同年的第三季度顺利投产。埃及延江作

为公司第一个海外独立运营的子公司，不仅肩负着拓展海外业务的重要战略任务，还要为公司全球化布局的推动起到引领和

示范的作用。在近两年的时间以来，通过当地经营团队的努力以及母公司给予的大力支持，埃及延江迅速成长，目前已经逐

步成为公司拓展欧洲、中东以及非洲市场的重要供应点，其产品质量以及运营管理得到了客户的高度肯定；另一方面，埃及

延江也因其守法经营、解决就业等方面的表现，获得了当地政府的充分认可与支持。 

报告期内，埃及延江实现营业收入6,778.21万元，净利润1,567.46万元，与去年相比分别增长了3.18倍及8.63倍。在去年

已经顺利实现财务收益及现金流可持续运转的基础上，开始进入扩充产能，提升业绩的新阶段，埃及延江已成为集团主要的

业绩增长点。 

2、美国延江 

在美国设立子公司是公司2018年的重点战略项目，主要目的就是打开原本空白的北美市场。从公司注册到产品正式投产

仅用了7个月左右的时间，公司管理团队的执行力得到了充分体现，也获得了客户的高度肯定。在2018年度，美国延江由于

生产周期短，且前期投入较大，产能释放有限，工人效率低等原因，同时由于客户供应商切换的尾部效应，导致出现较大的

亏损，此种情况一直持续到2019年一季度。从2019年一季度末开始，随着客户北美供应商切换完成，加上经过半年多的磨合，

生产成本管控效率提升，美国延江的经营开始步入正轨，在二季度末已实现单月盈利。2019年度，虽然美国延江总体尚处于

亏损状态，但亏损额比上年减少了63.29%，使得公司管理层对北美市场未来发展充满了信心，将争取在2020年实现盈利。 

3、印度延江 

印度的人口规模即将超过中国，近年来经济增速亮眼，但卫生巾纸尿裤渗透率还较低，这些因素使得印度市场被视为继

中国后一次性卫生用品的下一片蓝海。为此，公司于2018年4月注册成立了印度延江，着手布局这一战略新兴市场。目前，

印度延江各项前期生产筹备工作已经完成，并于在2019年三季度实现第一条生产线的投产。2019年度，印度延江亏损481.27

万元，总体可控，随着产能的逐步释放，预计2020年会实现盈利。 

（三）积极推进募投项目的相关工作，适时扩大产能，提升产品制造能力 

经中国证券监督管理委员会证监许可[2017]619号文核准，公司于2017年6月2日在深圳证券交易所挂牌上市，首次公开

发行人民币普通股股票2,500万股。通过发行上市，公司获得募集资金净额为43,403.13万元，该募集资金将用于公司“年产

22,000吨打孔无纺布”项目。一方面，该项目可以满足客户对于打孔无纺布的巨大需求，突破现有产能限制所导致的局限性；

另一方面，通过募投项目筹集的技术研发中心，作为公司各类产品的科研成果转化与产业化应用的技术开发平台，对于公司

未来立足市场需求，强化产研结合，大力推动新材料、新技术科研成果的工程转化和市场化应用具有重要的战略意义，这将

进一步巩固公司在国内一次性卫生用品面层材料领域的市场领先地位。 

目前公司募投项目已经完成82.57%。如无重大变化，余下进度预计将在2020年内全部完成。 

（四）加强研发创新，推动公司技术进步 

作为一家高新技术企业，公司深知研发能力对业务开拓的重要性。为了更好满足客户需求，达到使用效果最优，提升公

司竞争力，公司通过自主研发等形式，跟踪行业技术发展前沿，取得了一定成果。 

在PE打孔膜领域，公司开发了棉柔触感3D立体打孔膜及其一步成型工艺等项目，使得小孔真空打孔生产和大孔机械打

孔生产实现快速同步生产，较二次打孔节省了收卷设备和放卷设备及运输环节，同时起到节省能耗，降低成本，提高生产效

率，防止材料二次污染的作用。 

在打孔无纺布领域，公司开发了3D plus压花打孔复合系列无纺布产品及其工艺优化设计，创新性的通过两层无纺布的

粘结，防止凸起部分被挤压，有效地形成气流通道，防止通道堵塞，压塌，提供气流的内外循环，减少湿闷感；并且第一层

开孔无纺布凸起部分的内部连续空间与第二层开孔无纺布之间形成有气流通道，令无纺布在保持凸起的立体结构的同时，为
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无纺布的渗透提供一个渗透通道，进而加快液体，排泄物软便的渗透，减少残留。 

无论是PE打孔膜，还是打孔无纺布，公司均能根据客户需要，为客户提供定制专属产品。同时，根据公司对行业的了

解，结合以往服务客户的经验，为客户未来产品的研发提供专业意见，增加了客户产品种类的多样性和功能差异性。 

目前公司共拥有15项发明专利，47项实用新型专利，17项外观专利；其中，2019年度公司新增7项发明专利，13项实用

新型专利和5项外观专利。 

2020年，在经过研发测试准备基本完成的前提下，公司将推出纯棉水刺无纺布和擦拭无纺布，丰富公司下游产品线，将

公司下游产品从卫生巾、纸尿裤面层材料，拓展到高端的卫生巾、纸尿裤面层、生活擦拭、婴幼儿擦拭及医用擦拭等领域。 

（五）着力抓好人力资源管理体系建设，持续推进优秀人才引进 

人力资源的开发和管理是公司发展战略的重要组成部分之一。公司的研发团队是保持公司技术创新能力的核心资源。报

告期内，公司加大人才吸引力度，提高公司核心技术团队的活力和创新能力，从而增强公司核心竞争力，保证公司长期稳定

的发展。 

报告期内，公司推出了上市后第一期限制性股票激励计划，将核心员工们的收益与公司中长期发展规划紧密的结合在一

起。 

（六）开展集团化管理，强化精细化管控 

报告期内，随着国际化的深入，海外运营实体在集团中所占的比重将不断加大。同时，在国际化的过程中，公司避免不

了地将面对不同国家和地区间在文化、法律、财税制度等方面的巨大差异，这些都对公司的集团管控提出了新的课题和挑战。

公司将以企业整体战略，即“致力成为全球创新型卫生用品面层材料领导者”这一宗旨为导向，遵循现代化企业管理理念，

优化集团总部和各子公司职能定位，充分调动各子公司的积极性，进一步优化管理流程，提高管理运营效率。同时将进一步

强化对子公司尤其是海外子公司的精细化管控，着重于子公司的财务管控及风险控制，通过全面预算管理、重大事项报告及

监督等机制，提升集团整体的运营管理水平。 

（七）综述 

2019年度，公司业绩与去年同期相比较有大幅度增长，其主要原因如下： 

1、海外生产布局初见成效，全球化供应带来新机遇。 

近年来，受“二胎”政策的影响，以及消费升级的带动，中国纸尿裤市场迎来了一波发展高潮。各路资本纷纷踏足该领

域，使得目前的中国纸尿裤品牌达到2000多种，远远高于海外成熟市场的品牌数量，行业产能在几年来高歌猛进之下已开始

显现出过剩趋势。另一方面，在原本就已经品牌林立，众多地方性区域性品牌竞争激烈的基础上，近年来微商以及互联网电

商品牌也不断加入其中，使得整个中国纸尿裤市场碎片化趋势日益明显。产能过剩叠加市场碎片化因素，导致各品牌的竞争

趋于白热化，市场格局的洗牌不可避免。在此情况下，零售端铺货的时点更趋均衡，淡旺季差异显著缩小，各品牌渠道去库

存压力增大，价格战开启，这些都会传导到上游的供应商。2018年，公司业绩的下滑主要是打孔无纺布的下滑，也从侧面印

证了国内纸尿裤市场的竞争之激烈。由于国内市场的这一情况还将持续且难以预测，因此，公司早在2017年就开始进行全球

化布局。经过近两年的努力，公司海外子公司的运营逐渐步入正轨。2019年度，公司海外销售额比去年同期增长了25,088.56

万元，占到公司总体销售额增长的比重为92.29%，这主要是由于PE打孔膜逐步替换客户原有的海外供应商，以及打孔无纺

布产品海外受众增加所致。另一方面，公司严格管控成本费用，使得增长的销售能较好的转为利润，使得2019年度的整体业

绩较去年同期有较大幅度增长。｡ 

2、关于中美贸易争端对公司业务的影响。 

2018年度，中美贸易争端无疑是重要的经济事件，此影响一直持续到2019年且尚无短期内消失的迹象。从目前的情况来

看，该事件对公司有一定影响，但影响相对有限，原因在于：1、公司先前产品出口的主要地区，并不包括美国，因为地缘

位置关系，如果从公司直接出口产品至美国，其物流成本过高，大幅削弱了公司产品的竞争性，因此公司一直以来直接出口
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到美国的产品金额很小；2、公司建立美国延江子公司服务北美市场，未来由其在当地或邻近地区采购绝大部分的原材料，

在美国实现当地生产与销售，受关税影响较小。 

综上所述，在经历了多年的快速发展，以及2017年登陆A股资本市场获得平台提升的巨大机遇后，公司在2018年遭遇了

业绩下滑，尽管2019年度公司业绩经过全体人员的努力，重回较快增长的轨道。但此过程还是让公司管理层更深刻的意识到

市场竞争的激烈与残酷，也更坚定了公司坚持以研发技术立身、以客户需求为重、以投资者利益为本作为发展宗旨。公司既

看到了中国和亚洲以及全球市场发展对未来业绩增长的巨大需求和潜力，也感受到了汇率、物流及海外运营给公司的成本带

来的巨大挑战，更感受到了中国市场在互联网经济影响下产生的前所未见的变革。公司管理层将在继续深耕公司现有业务的

基础上，持续不断的学习，引进人才并借助公司登陆A股资本市场的契机，继续全方位深度拓展市场需求，深耕细作，尽快

融入公司核心客户的全球供应链体系，优化完善公司治理，稳健推进公司高速、可持续的发展战略，以回报广大投资者对公

司的支持与厚爱。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上
年同期增减 

营业利润比上
年同期增减 

毛利率比上年
同期增减 

打孔无纺布 426,235,951.91 148,202,240.48 34.77% 6.31% 13.03% 2.07% 

PE 打孔膜 443,651,144.16 110,522,091.85 24.91% 60.47% 71.11% 1.55% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

√ 适用 □ 不适用  

详见本报告“三、经营情况讨论与分析”之“1、报告期经营情况简介” 。 

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

财政部于2017年颁布了修订后的《企业会计准则第22号——金融工具确认和计量》、《企业会计准则第23号——金融资产

转移》、《企业会计准则第24号——套期保值》及《企业会计准则第37号——金融工具列报》等(以下合称“新金融工具准则”)，
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并于2019年颁布了《关于修订印发2019年度一般企业财务报表格式的通知》(财会[2019]6号)及修订后的《企业会计准则第7

号——非货币性资产交换》(以下简称“非货币性资产交换准则”)和《企业会计准则第12号——债务重组》(以下简称“债务

重组准则”)，公司已采用上述准则和通知编制2019年度财务报表。 

公司第二届董事会第十一次会议和第二届监事会第十次会议审议，审议通过了《关于公司会计政策变更及财务报表格式

调整的议案》 

（1）对公司合并报表的影响： 

(a) 一般企业报表格式的修改 

会计政策变更的内容和原因 受影响的报表项目名称 影响金额（调增+，调减-） 

2018年12月31日 2018年1月1日 

本集团将应收票据及应收账款项目分
拆为应收账款项目和应收票据项目。 

应收账款 198,616,076.03 170,993,492.74 

应收票据 315,138.05 200,000.00 

应收票据及应收账款 -198,931,214.08 -171,193,492.74 

本集团将应付票据及应付账款项目分
拆为应付账款项目和应付票据项目。 

应付账款 70,627,637.34 42,826,867.31 

应付票据 7,490,887.30  

应付票据及应付账款 -78,118,524.64 -42,826,867.31 

 

（b) 于2019年1月1日，本集团合并财务报表中金融资产按照原金融工具准则和新金融工具准则的规定进行分类和计量的结

果对比表： 

原金融工具准则 新金融工具准则 

列报项目 计量类别 账面价值 列报项目 计量类别 账面价值 

货币资金 摊余成本 242,612,321.46 货币资金 摊余成本 242,612,321.46 

应收票据 摊余成本 
315,138.05 

应收款项融资 
以公允价值计量且其变动计入

其他综合收益 
315,138.05 

应收账款 摊余成本 

198,616,076.03 应收账款 摊余成本 161,841,020.93 

应收款项融资 
以公允价值计量且其变动计入

其他综合收益 
36,775,055.10 

其他应收款 摊余成本 18,176,717.15 其他应收款 摊余成本 18,176,717.15 

可供出售金融

资产(含其他流
动资产) 

以公允价值计量且其变动计入

其他综合收益(银行理财) 

60,006,970.83 交易性金融资

产 

以公允价值计量且其变动计入

当期损益 
60,006,970.83 

以成本计量(权益工具) 
500,000.00 其他权益工具

投资 
以公允价值计量且其变动计入
其他综合收益 

500,000.00 

 

（2）对母公司报表的影响： 

(a) 一般企业报表格式的修改 

会计政策变更的内容和原因 受影响的报表项目名称 影响金额（调增+，调减-） 

2018年12月31日 2018年1月1日 

本集团将应收票据及应收账款项目分

拆为应收账款项目和应收票据项目。 

应收账款 219,899,355.19 160,432,522.10 

应收票据 315,138.05 200,000.00 

应收票据及应收账款 -20,214,493.24 -160,632,522.10 

本集团将应付票据及应付账款项目分

拆为应付账款项目和应付票据项目。 

应付账款 68,914,747.84 51,821,011.53 

应付票据 7,490,887.30 - 

应付票据及应付账款 -76,405,635.14 -51,821,011.53 
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（b) 于2019年1月1日，母公司财务报表中金融资产按照原金融工具准则和新金融工具准则的规定进行分类和计量的结果对

比表： 

原金融工具准则 新金融工具准则 

列报项目 计量类别 账面价值 列报项目 计量类别 账面价值 

货币资金 摊余成本 226,363,409.33 货币资金 摊余成本 226,363,409.33 

应收票据 摊余成本 315,138.05 应收款项融资 
以公允价值计量且其变动计

入其他综合收益 
315,138.05 

应收账款 摊余成本 219,899,355.19 

应收账款 摊余成本 183,124,300.09 

应收款项融资 
以公允价值计量且其变动计

入其他综合收益 
36,775,055.10 

其他应收款 摊余成本 63,367,198.47 其他应收款 摊余成本 63,367,198.47 

可供出售金融资产

(含其他流动资产) 

以公允价值计量且其变

动计入其他综合收益 (银

行理财) 

60,006,970.83 
交易性金融资

产 

以公允价值计量且其变动计

入当期损益 
60,006,970.83 

 以成本计量(权益工具) 500,000.00 
其他权益工具
投资 

以公允价值计量且其变动计
入其他综合收益 

500,000.00 

其他非流动资产 
摊余成本(合并范围内资

金拆借) 
59,709,840.00 债权投资 摊余成本 59,709.840.00 

 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

报告期内，公司投资设立了全资子公司埃及产品，从而合并范围新增全资子公司1家。 

 
 

                                                            厦门延江新材料股份有限公司 

                                                            法定代表人：谢继华 

                                                               2020年3月31日 
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