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特别说明  

2020 年预算指标仅作为本公司内部经营管理和业绩考核的参考指标，不代

表本公司 2020 年的盈利预测。由于影响公司经营效益的各种因素在不断变化，

年终决算结果可能与本预算指标存在差异。 

 

一、预算编制说明  

本预算报告是以经立信会计师事务所（特殊普通合伙）审计的公司 2019 年

度财务报告为基础，公司本着求实稳健原则并综合分析公司的市场和业务拓展计

划以及政策变动、行业形势、市场需求等因素对预期的影响，同时考虑公司现时

经营能力的前提下，谨慎的对 2020 年的经营情况进行预测并编制。 

 

二、基本假设  

1、国家及地方现行的有关法律、法规和经济政策无重大变化。 

2、按照现行的国家主要税率、汇率及银行信贷利率 。 

3、公司所在行业形势、市场行情无异常变化。 

4、公司的生产经营计划、投资计划能够顺利执行，不受政府行为的重大影

响，不存在因资金来源不足、市场需求或供求价格变化等使各项计划的实施发生

困难。 

5、公司各项合同能顺利履行。 

6、无其他人力不可预见及不可抗拒因素造成重大不利影响。 

 

三、预算编制的基础和范围  

1、本预算报告所选用的会计政策在各重要方面均与本公司实际采用的相关

会计政策一致。 

 



2、在公司制订的经营计划基础上编制本预算。 

3、本预算范围包括公司总部及所有下属全资和控股子公司。 

 

四、2020 年度主要财务预算指标 

1、营业收入：2020 年度公司计划实现营业收入较 2019 年增长 15%-30%； 

2、归属于母公司所有者的净利润：2020 年度公司计划实现归属于母公司所

有者的净利润较 2019 年增长 20%-40%。 

 

五、确保财务预算完成的措施 

1、2020 年公司将优化升级公司的专业服务体系和运营管理体系，持续强化

公司在“品牌管理业务”的专业服务能力并提升相应的业务规模；通过实施“品

牌管理+”业务拓展策略，以品牌管理业务带动数字营销、公关传播和媒介代理

业务的提升；通过实施“潜力高价值战略客户开拓计划”，持续吸引开拓更多优

质客户的业务合作；通过吸纳培养更多的优秀人才和团队并配合相应的激励机制，

持续扩大公司专业服务经营团队的数量和容量，持续扩大公司为客户提供专业服

务的产能；通过推进公司业务经营的数字化和智能化转型，提升公司业务的技术

应用水平，提升专业出品的效能和效率，助力公司实现新的高质量增长。 

同时，2020 年公司将通过合资合并的方式，整合外部优秀人才和团队的专

业服务能力和资源。公司将选择一批在营销服务行业各个细分领域和不同地域的

优秀人才和优秀团队，通过合资经营与吸收合并的方式，支持整合更多行业内的

优秀人才和团队，一起共同创业、共生发展。 

2020 年公司也将选择一些在营销服务行业各个细分领域相对比较成熟的优

秀标的公司（优先考虑选择在数字营销、电商内容营销、网红营销及直播营销、

电商运营、大数据营销等细分领域的优秀标的公司）进行控股并购，通过充分的

协同整合，相互赋能，长期共生发展。 

2、推进预算管理工作，加强成本管理，全面有效地控制公司经营和管控风

险，提升经营效率。 

3、以经济效益为中心，挖潜降耗，把降低成本作为首要目标。 

4、合理安排、使用资金，提高资金利用率。 



5、强化财务管理，加强成本控制分析、预算执行、资金运行情况监管等方

面的工作，建立成本控制、预算执行、资金运行的预警机制，降低财务风险，及

时发现问题并持续改进，保证财务指标的实现。 
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