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一  重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及

未来发展规划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读

半年度报告全文。 

2 重大风险提示 

公司已在半年度报告中描述可能存在的相关风险，敬请查阅半年度报告“第四节 经营

情况的讨论与分析”之“二、风险因素”。 

3 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准

确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

4 公司全体董事出席董事会会议。 

5 本半年度报告未经审计。 

6 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

无 

7 是否存在公司治理特殊安排等重要事项 

□适用 √不适用  

二  公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

√适用 □不适用  

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所及板块 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

人民币普通股（A股） 上海证券交易所科创板 松井股份 688157 无 

公司存托凭证简况 

□适用 √不适用  

联系人和联系方式 

  董事会秘书（信息披露境内 证券事务代表 
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代表） 

姓名 伍俊芸 黄辉 

办公地址 
湖南宁乡经济技术开发区三

环北路777号 

湖南宁乡经济技术开发区三

环北路777号 

电话 0731-87191777-8088 0731-87191777-8088 

传真 0731-87877780 0731-87877780 

电子信箱 zqb@sokan.com.cn zqb@sokan.com.cn 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 

 本报告期末 上年度末 
本报告期末比上年

度末增减(%) 

总资产 1,172,777,285.94 570,786,305.96 105.47 

归属于上市公司股东的净资产 1,049,548,504.16 399,881,750.77 162.46 

      
本报告期 

（1－6月） 
上年同期 

本报告期比上年同

期增减(%) 

经营活动产生的现金流量净额 40,215,160.56 28,462,224.63 41.29 

营业收入 200,177,790.45 179,217,012.08 11.70 

归属于上市公司股东的净利润 39,287,329.82 33,321,816.46 17.90 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
36,059,579.40 32,754,570.77 10.09 

加权平均净资产收益率（%） 9.49 10.25 减少0.76个百分点 

基本每股收益（元／股） 0.66 0.56 17.86 

稀释每股收益（元／股） 0.66 0.56 17.86 

研发投入占营业收入的比例（

%） 
9.88 10.40 减少0.52个百分点 

 

 

2.3 前十名股东持股情况表 

单位：股 

截止报告期末股东总数（户） 7,772 
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截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） - 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 

持 股

比 例

（%） 

持股数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

包含转融

通借出股

份的限售

股份数量 

质 押 或

冻 结 的

股 份 数

量 

长沙茂松科技有

限公司 

境内非国有

法人 
48.35 38,488,000 38,488,000 38,488,000 无 0 

长沙松源企业管

理咨询合伙企业

（有限合伙） 

境内非国有

法人 
7.82 6,226,000 6,226,000 6,226,000 无 0 

长沙市松茂资产

管理合伙企业

（有限合伙） 

境内非国有

法人 
6.74 5,364,000 5,364,000 5,364,000 无 0 

伍松 境内自然人 3.56 2,830,000 2,830,000 2,830,000 无 0 

戴林成 境内自然人 2.84 2,264,000 2,264,000 2,264,000 无 0 

杨波 境外自然人 2.84 2,264,000 2,264,000 2,264,000 无 0 

颜耀凡 境内自然人 2.84 2,264,000 2,264,000 2,264,000 无 0 

德邦星睿投资管

理有限公司 

境内非国有

法人 
1.25 995,000 995,000 995,000 未知 0 

兴业证券股份有

限公司 

境内非国有

法人 
0.82 650,033 0 0 未知 0 

徐鹏达 境内自然人 0.78 622,761 0 0 未知 0 

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

长沙茂松科技有限公司和长沙松源企业管理咨询合伙企

业（有限合伙）存在关联关系，兴业证券股份有限公司、

徐鹏达的情况未知 

表决权恢复的优先股股东及持

股数量的说明 
不适用 
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2.4 前十名境内存托凭证持有人情况表 

□适用 √不适用  

 

2.5 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用 √不适用  

 

2.6 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

 

2.7 未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用 √不适用  

 

三  经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

作为一家致力于成为“全球新型功能涂层材料细分领域的领导者”的中国新材料品牌

企业，2020年上半年，公司秉承“高端引领、快速响应”的经营理念，紧跟市场需求，通

过“交互式”自主研发、贴近客户深度营销、“定制化柔性制造”，不断完善涂料、特种油

墨、胶黏剂一体化的新型功能涂层材料体系，继续在高端消费类电子领域、乘用汽车领域创

新研发、深耕细作，促进公司半年度业绩和利润的双增长。 

报告期，公司实现营业收入 20,017.78 万元，较上年同期增长 11.70%；实现归属于上

市公司股东的净利润 3928.73 万元，较上年同期增长 17.90%。其中，公司一季度业绩受疫

情影响小幅下滑；在全面恢复生产经营后，公司二季度营业收入较上年同期增长 27.55%；

费用列支上市会务及品牌相关开支 407.24 万元后，公司二季度实现归属于上市公司股东的

净利润较上年同期增长 42.89%。 

（1）持续高强度研发投入，布局未来产业增长点 

公司坚持“技术的松井”定位，始终将技术研发创新作为公司业务内生增长的重要驱动

力。报告期内，公司集中精力加强研发队伍建设，持续优化研发人员结构，强化研发过程管

控，注重研发标准化建设；对 PDM研发管理系统进行升级和开发，对研发项目进行了全面动

态管理，提高研发效能和质量，在研项目较上年同期大幅增长，实现量产项目同比增长 5

个。 
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公司坚持技术前瞻的研发理念，加强在水性系列产品的研发投入，提前布局水性系列产

品的开发。通过与客户的交互式自主研发，为核心客户有针对性地开发水性产品，满足了客

户的需求，成功实现了水性系列产品的量产。报告期内，公司水性涂料的营业收入为

1,297.31万元，占营业收入的比例为 6.48%，较上年同期增长 2,229.87%。 

为适应模厂现有油性生产线快速转为符合新法规的低 VOC涂料体系，公司已结合终端项

目需求进行油性低 VOC 色漆开发，提供多彩颜色，可应用于塑胶、金属等多种基材的表面涂

装，以实现装饰和保护作用，并可利用模厂现有生产设备进行涂料的应用生产，避免模厂的

设备升级费用投入。同时，公司已结合终端项目需求进行油性低 VOC辐射固化 UV硅涂料开

发，一方面，可快速利用模厂现有油性线体实现量产，符合 VOC法规要求；另一方面，相比

于传统油性 UV涂料，由于该低 VOC UV硅涂层的低表面能特性，其具有优异的耐脏污和耐黄

变性能，以及可赋予涂层更丝滑触感，可显著提升产品附加值。 

2020年上半年公司研发投入 1,978.62万元，占营业收入的比重为 9.88%。借助研发团

队的实力和创新力，公司进一步深度打造 “交互式”研发模式，提升研发成果转化率。 

 类型 公司 

2017 年研发

费用/营业收

入 

2018年研发

费用/营业收

入 

2019年研发

费用/营业收

入 

2020 年上半年

研发费用/营业

收入 

国外竞争

对手 
PPG 3.20% 3% 3%  2.93%  

国内竞争

对手 
江苏宏泰 4.14% 4.75% 4.9%  暂未公告 

公司 11.32% 11.66% 9.84% 9.88% 

资料来源：数据来源于各公司年报及 wind 数据库。  

专利、核心技术是公司持续生产经营、保持市场竞争地位的关键因素之一。报告期内，

公司新增申请国家发明专利 5项，新增被授权国家专利 4项。截至报告期末，公司拥有专业

研发人员 122人，被授予国家专利 34项，其中发明专利 30项、实用新型专利 4 项，承担涂

料、特种油墨行业 12项省市级科研项目，参与编制“紫外光固化涂料 挥发物含量的测定”、

“紫外光固化涂料贮存稳定性的评定”、“车辆涂料中有害物质限量”、“工业防护涂料中

有害物质限量”和“船用污损自剥落型防污涂料”5 项国家标准。 

（2）国产化替代竞争优势彰显，市场占有率有所提高 
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公司是一家成功进入国际知名高端消费类电子和乘用汽车零售部件品牌供应体系的新

材料涂层供应商，在 3C细分涂料领域，公司在全球市场占有率排第四。 

报告期内，公司服务重心确定为终端和模厂两极，采取“一对一定制化”的深度营销模

式，发挥技术研发优势和产业链上下游整合能力，与终端企业和模厂建立了长期稳定的合作

关系。在手机及配件领域，公司在苹果和华为的占有率进一步提升；在笔记本及配件领域，

公司在苹果和华为占有率大幅度提升，在惠普占有率有所提升，在微软取得了突破；在可穿

戴设备领域，公司在苹果和华为的占有率稳步提升，并成为苹果 TWS耳机的主要涂层供应商，

在三星、小米也取得了突破；在智能家居领域，公司在苹果和小米的占有率逐步提升，在以

施耐德为主的智能开关应用方面拓展了新的细分应用市场。 

公司车灯防雾涂料已稳定向法雷奥（全球主要车灯制造商之一）供应，零部件 PVD涂料、

UV 硅手感涂料、高光黑涂料等产品通过创新研发，与各汽车终端客户进行紧密的交互开发。 

（3）横向纵向双向发展，打造高端涂层材料中国品牌  

公司专注于高端消费品涂层材料的细分领域，力争打造涂料、油墨、胶黏剂“三合一”

的涂层材料领导企业。涂料、油墨、胶黏剂三个产品应用场景相似，终端客户相同，具有较

强的协同效应。公司通过以点带面的产业协同效应和一体化产品提供，可一站式满足客户需

求。 

从 2009年开始，公司意识到与终端品牌加强联系的重要性，增强与终端的沟通交流且

推荐公司新技术、新产品，有利于从项目开发初始保持与终端互动，为终端提供持续、系统

的可满足其需求的定制化差异解决方案；同时，有助于公司前瞻性地预测和把握新材料行业

发展趋势，提升公司产品的先发优势和竞争力。经过近 10来年的耕耘，公司已陆续为 MOTO、

华为、小米、联想、亚马逊、惠普、苹果、Beats、华硕、大疆、谷歌、微软等国内外终端

品牌提供移动消费类电子产品表面涂层的解决方案，同时也为吉利、广汽、上汽通用、长城

等汽车品牌提供涂层解决方案，成为众多终端品牌的战略合作伙伴。 

终端客户的首次合作时间表 

年份 手机及相关配件 

笔记本电脑及

相关配件 

可穿戴设备 智能家电 乘用汽车 

2009 年 三星、索尼、诺基亚、     
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MOTO 等项目 

2010 年 中兴、华为等项目     

2011 年 联想等项目     

2012 年 小米等项目     

2013 年 

苹果、TCL、OPPO 等

项目 

    

2014 年  惠普等项目    

2015 年 VIVO 等项目 苹果等项目 

苹果、Beats

等项目 

  

2016 年   

华为、小米等

项目 

亚马逊、飞利浦

等项目 

北京现代等项

目 

2017 年  

华硕、谷歌等

项目 

 大疆等项目 吉利等项目 

2018 年 谷歌等项目     

2019 年     

广汽、法雷奥等

项目 

2020 年上

半年 

传音等项目 微软等项目  施耐德等项目 

东风、长城等项

目 

 

在终端客户合作方面，公司注重兼顾其深度和广度的开发，逐步构建形成涂料、油墨、

胶黏剂三大产品线在手机及配件、笔记本电脑及配件、可穿戴设备、智能家电、乘用汽车领

域的品牌供应优势。公司控股子公司东莞鸥哈希，报告期内重点开拓可穿戴、智能家居市场，

利用差异化技术和产品，报告期内实现营业收入 627.96万元，较上年同期增长 51.26%；控

股子公司松润新材，报告期内专注于汽车零部件涂料，研发突破汽车零部件涂料和系列产品，

报告期内实现营业收入 196.31万元，较上年同期增长 46.75%。 

（4）供应链运营提质明显，质控体系不断完善 
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在供应链运营方面，公司继续实行“战略采购、以销定采”的采购模式，始终坚持以

客户为中心的价值导向，与主要树脂供应商、金属颜料供应商采取“长期框架合同+订单”

的采购合作，在保障生产扩能的同时，有效控制产销效能，加强国产化原材料替代的推进，

有效规避国际贸易摩擦对海外进口原材料的影响。 

在以客户为中心的质控体系建设方面，公司坚持贯彻落实“加强源头预防，严格过程

控制；超出顾客预期，持续共赢发展”的质量方针，持续有效推进全面质量管理，以市场需

求为导向，营造全员参与质量提升的氛围，不断提高分析检测的技术能力以及产品标准、中

间体标准、原材料标准的制定、审核、实施能力，确保检测科学与质量可控，与客户实现资

源共享和共赢。 

（5）落实持续创新核心价值观，提升组织创新能力 

公司将企业文化建设融入企业管理日常，在“一切以客户为中心”、“持续创新”、“与

员工共成长”三大核心价值观的指引下，以客户为源，以员工为本，择文化建设之路，施文

化管理之策，谋文化强企之举。2020年，公司开展了“持续创新”核心价值观主题年活动，

邀请外脑进行了《组织创新策略与思维突破》的全员培训，在统一认知的基础上，开展了“客

户导向·创新驱动——松井 2020年‘持续创新’核心价值观主题年全员创新活动”，从技

术、工艺、管理等方面引导全员围绕持续超越内外部客户需求进行创新。报告期末，已立项

并处于推进阶段的创新项目共计 154个，其中技术/工艺创新项目 79个，管理类项目 33个，

其他类项目 34个，产生直接经济效益 240万元，有效提升组织创新能力。 

 

3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况、原因及其影

响 

√适用 □不适用  

公司自 2020年 1月 1日起开始实施财政部于 2017年颁布了修订后的《企业会计准则第

14号——收入》（以下简称“新收入准则”）。 

实施新收入准则对本公司在业务模式、合同条款、收入确认等方面均无影响，本公司新

收入准则实施前后收入确认会计政策无重大差异，对本公司报告期营业收入、归属于公司普

通股股东的净利润、资产总额、归属于公司普通股股东的净资产数据均无影响。具体内容详

见 2020年半年度报告之第十节“五、44、(1)重要会计政策变更”。 
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3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原因及其影响 

□适用 √不适用  

 

 


