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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司 2020 年度不进行利润分配，也不进行资本公积金转增股本。 

 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 新华传媒 600825 华联超市 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈榕 赵忠森 

办公地址 
上海市漕溪北路331号中金国际

广场A楼8层 

上海市漕溪北路331号中金国际广场A

楼8层 

电话 021-60376284 021-60376284 

电子信箱 xhcmpublic@xhmedia.com xhcmpublic@xhmedia.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

公司是横跨图书发行和报刊经营两大领域、国内第一家实现上市的文化传媒企业，也是 2013

年 10 月组建的上海报业集团旗下唯一上市公司和主要资本平台。公司已形成图书发行、报刊经营、

广告代理及传媒投资等业务板块，旗下图书发行业务主体上海新华传媒连锁有限公司是上海地区

唯一使用“新华书店”集体商标的企业，拥有位于上海的所有新华书店、上海书城，直营网点七十



家，同时还拥有上海市幼儿园教材、中小学教材和中专职学校教材的发行权；公司还拥有《上海

学生英文报》的经营权，在沪具有较高知名度和影响力。 

（一）主要业务的经营模式、经营状况以及各业务板块间的协同效应 

1、主要业务的经营模式 

公司主营业务类型分为图书、音像制品、文教用品、报刊广告和其他，其中图书、文教用品

和报刊广告构成公司主要的收入和利润来源，其他主营业务收入主要是新华连锁其他商品销售收

入以及原广告业务延伸后会计分类为其他业务的销售收入。 

2、主要业务的经营状况 

主营业务收入占比排名前三位的分别是图书、报刊广告和文教用品。图书是公司最主要的传

统主营业务，近年来受到数字化图书、网上书店迅猛发展的影响，业务规模增长减缓，但主营业

务收入走势整体平稳；报刊广告收入主要来源于报纸平面广告代理收入，受互联网、手机等新兴

媒体迅速侵蚀传统广告市场的影响，平面媒体广告市场份额整体有所下降，公司广告业务收入也

随之下行。公司通过探索创新，重点加强“综合服务+活动营销”的业务能力，延伸了广告板块的

主营业务（计入“其他收入”），使得报刊广告板块收入在主营业务中占比合理下调；文教用品也是

公司传统的主营业务之一，由于文教用品消费对象的特定性以及该业务领域的特殊性，公司文教

用品业务收入总体保持平稳。 

3、各业务板块间的协同效应 

公司主要业务板块之间的专业相关性较强，具有一定的协同效应，有助于公司业务的稳定发

展。公司拥有较发达的实体门店系统，与广告代理业务联系紧密，能较好地相互促进。 

（二）公司享受的税收优惠政策 

1、 公司全资子公司上海解放教育传媒有限公司取得上海市地方税务局闵行区分局签发的：

编号为 3101121501015121 的企业所得税优惠事先备案结果通知书，根据《财政部、国家税务总

局关于文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业的若干税收优惠政策的通知》（财税

[2009]34 号）规定，同意减免企业所得税的申请，免征期为从 2014 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月

31 日。 

根据财税[2019]16 号《财政部 税务总局 中央宣传部 关于继续实施文化体制改革中经营性文

化事业单位转制为企业的若干税收优惠政策的通知》规定，2018 年 12 月 31 日之前已完成转制的

企业，自 2019 年 1 月 1 日起可继续免征五年企业所得税。本公司延续企业所得税减免政策，免征

期限自 2019 年 1 月 1 日至 2023 年 12 月 31 日。 



2、 公司全资子公司上海人报传媒经营有限公司、上海房报传媒经营有限公司、上海申报传

媒经营有限公司和上海晨刊传媒经营有限公司分别取得上海市自由贸易试验区国家税务局签发

的：沪税自贸九所备（2015）004 号－007 号《企业所得税优惠审批结果通知书》，根据财税[2009]34

号《财政部、国家税务总局关于文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业的若干税收优惠

政策的通知》规定，同意减免企业所得税的申请，免征期限从 2014 年 1 月 1 日至 2018 年 12 月

31 日。 

根据财税[2019]16 号《财政部 税务总局 中央宣传部 关于继续实施文化体制改革中经营性文

化事业单位转制为企业的若干税收优惠政策的通知》规定，2018 年 12 月 31 日之前已完成转制的

企业，自 2019 年 1 月 1 日起可继续免征五年企业所得税。本公司延续企业所得税减免政策，免征

期限自 2019 年 1 月 1 日至 2023 年 12 月 31 日。 

3、 公司全资子公司上海新华城融实业有限公司和上海书城图书有限公司根据国家税务总局

公告 2019 年第 2 号《关于实施小型微利企业普惠性所得税减免政策有关问题的公告》和《财政部 

税务总局关于实施小微企业普惠性税收减免政策的通知》（财税[2019]13 号）的文件规定，自 2019

年 1 月 1 日至 2021 年 12 月 31 日，对小型微利企业年应纳税所得额不超过 100 万元的部分，减

按 25%计入应纳税所得额，按 20%的税率缴纳企业所得税。 

（三）行业发展状况 

按照中国证监会行业分类，公司属于新闻和出版业。本年度受疫情影响，行业整体经营业绩

略有下滑。根据 Wind，目前 A 股新闻和出版业上市公司共 23 家，2020 年前三季度营业收入合计 

811.81 亿元，同比下降 7.02%，净利润合计 89.62 亿元，同比下降 6.15%。 

据图书行业咨询机构《北京开卷》发布的报告显示，2020 年中国图书零售市场码洋规模首次

出现负增长，同比下降了 5.08%，码洋规模为 970.8 亿元。2015 年至 2019 年之间，图书零售市场

一直保持 10%以上的增速，今年受到疫情影响首次出现负增长。从不同渠道来看，网店渠道继续

保持正向增长，2020 年度同比增长 7.27%，码洋规模为 767.2 亿元；线下门店受疫情影响明显，

2020 年度同比下降 33.8%，码洋规模为 203.6 亿元。 

据《北京开卷》发布的《经济新常态下书店行业发展的观察与思考》，2021 年书店行业发展

的趋势，或呈现以下特征： 

1、文化消费需求将推动书店行业持续增长。居民收入水平的不断提高，使得家庭文化消费的

支出预算显著增加，书店作为文化消费的线下体验场景，以文化消费能力与文化消费意愿为商业

基础，同时线下的消费场景具有一定的不可替代性，因此从开店数量到销售规模都将持续增长，



但消费的产品会更加多元化，图书的消费数量和比例有可能逐步降低。 

2、多品类的文化产品供给会对书店行业的消费形成分流，从而限制增长速度。文化产品消费

是对通过占用用户时间创造价值，读一本书的同时就不能打游戏或者看电影。反之，打游戏或者

看电影的时间就不能读书，所以，对书店行业形成最大冲击的不是线上图书销售，而是其他模式

文化产品供应，由于其更易获得，碎片化时间利用效率更高，感官冲击更强，对深度思考能力调

动更弱，所以对用户的吸引也就更大。用户到店体验的时间和意愿会受到影响，从而影响消费。 

3、传统图书售卖模式将遇到更加严峻的考验。网络购书、电子阅读对传统图书售卖的颠覆性

影响已经基本确立，书店也已经不是购书行为的第一选择，疫情带来的消费行为变化，更是对单

一图书销售的商业模式危机考验。不能及时转型，将经营模式聚焦在满足用户文化消费需求上的

书店，未来的生存空间将被进一步压缩。 

4、新型文化消费卖场模式仍然需要以阅读为主题。书店营造文化氛围与建立用户粘性的核心

是内容，而图书天然具有内容载体的作用，承载了不同作者深度思考和系统表达的成果。通过选

品、展陈、分类，把优选的阅读内容推荐给消费者的同时，也是书店文化、理念、价值观的展示，

是书店品牌精神的体现。这样的工作也许不产生直接效益，但是对于消费者情感链接的价值，远

超过实际消费范畴。“把不赚钱的事情做好，才有机会赚钱”，这条规则对于书店更为有效。 

5、书店行业将呈现区域化、生活化的特点。实体书店的优势在于线下体验与深度文化服务，

其效率弱于线上，但是功能性更强。“服务周边居民而非全市场消费者，提供优选内容而非全品类”，

是实体书店扬长避短的有效经营策略。获取周边居民的文化需求，通过公益文化服务建立信任，

供给与生活相关的优质商品，将书店融入周边文化消费者的生活，是书店行业提升用户转化率与

到店消费率的有效途径。 

6、能否将互联网思维应用于书店运营将成为书店成败的关键。新型书店商业逻辑的一个重要

识别标志，就是是否具备互联网思维，即是否高度关注用户。将产品理念应用到书店的动线设计、

场景打造、卖品组织、图书展陈，将运营理念应用到书店的会员体系、活动设计、文案宣传、媒

体推广，让用户在感受到关注，体会到服务的同时，产生对于书店的品牌精神的认同，为这种认

同付费的意愿将大幅提升。而书店转型的核心，就在于是否将关注焦点从图书转向用户。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2020年 2019年 

本年比上年 

增减(%) 
2018年 



总资产 3,699,302,524.90 3,978,266,883.10 -7.01 3,868,753,450.17 

营业收入 1,292,840,218.40 1,346,633,734.43 -3.99 1,391,240,341.06 

扣除与主营业

务无关的业务

收入和不具备

商业实质的收

入后的营业收

入 

1,277,269,230.78 / / / 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-291,363,218.19 20,577,138.52 -1,515.96 31,655,779.45 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-279,042,005.09 -61,978,683.15  -39,079,672.39 

归属于上市公

司股东的净资

产 

2,406,147,034.36 2,676,104,066.79 -10.09 2,634,048,334.74 

经营活动产生

的现金流量净

额 

366,273,721.30 -995,487,948.13  540,081,448.18 

基本每股收益

（元／股） 
-0.28 0.020 -1,500.00 0.030 

稀释每股收益

（元／股） 
-0.28 0.020 -1,500.00 0.030 

加权平均净资

产收益率（%） 
-11.39 0.78 

减少12.17个百

分点 
1.20 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 152,853,219.04 368,838,449.01 279,248,938.95 491,899,611.40 

归属于上市公司

股东的净利润 
-3,416,263.94 12,143,346.91 6,968,493.79 -307,058,794.95 

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益后的净

利润 

-7,550,708.17 12,521,632.14 4,552,738.76 -288,565,667.82 

经营活动产生的

现金流量净额 
-148,597,276.38 194,192,334.45 -208,531,615.64 529,210,278.87 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  



4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

 

单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 37,620 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 37,904 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押或冻结情况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

上海新华发行集团有

限公司 
0 292,533,681 28.00 0 无 

  国 有

法人 

上海报业集团 0 245,486,319 23.49 0 无   国家 

易方达基金－中央汇

金资产管理有限责任

公司－易方达基金－

汇金资管单一资产管

理计划 

0 14,603,000 1.40 0 无 

  

未知 

中国证券金融股份有

限公司 
-8,241,807 12,432,382 1.19 0 无 

  
未知 

李丹（参与融资融券） 9,085,764 9,085,764 0.87 0 无 

  境 内

自 然

人 

上海九百（集团）有限

公司 
0 8,286,480 0.79 0 无 

  国 有

法人 

张永胜（参与融资融

券） 
7,666,500 7,666,500 0.73 0 无 

  境 内

自 然

人 

陈宣炳（参与融资融

券） 
2,696,400 5,897,000 0.56 0 无 

  境 内

自 然

人 

中国工商银行股份有

限公司－中证上海国

企交易型开放式指数

证券投资基金 

-1,008,500 5,756,367 0.55 0 无 

  

其他 

杨光（参与融资融券） 140,200 5,281,400 0.51 0 无 
  境 内

自 然



人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

上海新华发行集团有限公司与上海报业集团存在关联关系

且为一致行动人。此外，未知前十名无限售条件股东之间，

以及前十名无限售条件股东和前十名股东之间存在关联关

系或属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用 



 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

三 经营情况讨论与分析 

1 报告期内主要经营情况 

报告期内，公司实现营业收入 1,292,840,218.40 元，同比下降 3.99%；实现利润总额

-284,348,725.29 元，同比下降 977.88%；实现归属于母公司所有者的净利润-291,363,218.19 元，

同比下降 1515.96%；实现经营活动产生的现金流量净额 366,273,721.30 元，较去年同期大幅改

善。 

截至 2020 年末，公司总资产 3,699,302,524.90 元,同比下降 7.01%；归属于母公司所有者权

益 2,406,147,034.36 元，同比下降 10.09%；加权平均净资产收益率-11.39%，同比下降 12.17 个

百分点。 



 

2 导致暂停上市的原因 

□适用  √不适用  

 

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用  √不适用  

 

 

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用  □不适用  

详见附注部分第五节“重要会计政策及会计估计”-44“重要会计政策和会计估计的变更”。 

 

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用  √不适用  

 

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用 □不适用  

截至 2020 年 12 月 31 日，本公司合并财务报表范围内子公司如下。 

子公司名称 

上海新华传媒连锁有限公司 

上海书城图书有限公司 

上海中润解放传媒有限公司 

上海新华传媒文化传播有限公司 

上海房报传媒经营有限公司 

上海申报传媒经营有限公司 

上海申活馆文化创意有限公司 

上海晨刊传媒经营有限公司 

上海人报传媒经营有限公司 

上海解放教育传媒有限公司 

上海新华传媒电子商务有限公司 

上海新华城融实业有限公司 

嘉时国际有限公司（香港） 

上海新华传媒资产管理有限公司 

上海风火龙物流有限公司 

上海新华置城文化传媒有限公司 



上海中润解放房地产营销策划有限公司 

上海杨航文化传媒有限公司 

本期合并财务报表范围及其变化情况详见本附注“六、合并范围的变更” 和 “七、在其他主体

中的权益”。 

 


