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广东天龙科技集团股份有限公司 2020 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

大华会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为大华会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 750201950 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 0 元（含税），

送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 天龙集团 股票代码 300063 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 王晶 秦月华 

办公地址 广东省肇庆市金渡工业园内 广东省肇庆市金渡工业园内 

传真 0758-8507823 0758-8507823 

电话 0758-8507810 0758-8507810 

电子信箱 tljt@tlym.cn tljt@tlym.cn 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司经营范围和主营业务 

公司是专注于互联网营销服务和精细化工产品制造的现代企业集团，主营业务包括互联网营销板块、油墨化工板块和林

产化工板块。公司互联网营销板块主要从事信息流、搜索引擎、手机厂商等媒体的互联网广告代理业务，为广告主提供互联

网各大平台广告的媒介采买、效果优化、全案策划、短视频制作、咨询投放、创意制作、效果监测、技术支持等服务，同时

也为广大客户提供全方位定制化的移动营销解决方案以及社会化全案营销服务。油墨化工板块主要从事环保油墨的生产和销

售，产品包括水性油墨、环保型溶剂油墨、水性树脂和水性光油等，公司所服务的印刷企业主要为外包装印刷企业，产品主

要用于瓦楞纸箱、食品、日用品、医药外包装等的印刷。林产化工板块主要从事松香、松节油以及二氢月桂烯、月桂烯、蒎

烯、莰烯、歧化松香、松油醇等林化深加工产品的生产及销售，产品广泛应用于清洗剂、消毒剂、香精香料、汽车轮胎、医

药中间体等精细化工领域。 
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报告期内的公司主营业务未发生重大变化。 

（二）公司主要经营模式 

1、互联网营销经营模式 

公司互联网营销业务主要提供信息流、搜索引擎、应用市场、品牌广告等营销服务，为客户提供品效合一的数字营销服

务。合作媒体包括巨量引擎、腾讯、百度、快手、vivo、OPPO等顶级流量媒体平台，根据广告主业务需求和营销目标，为

广告主提供媒介采买、广告优化、创意策划、技术支持等全方位整合营销服务，通过专业的智能大数据平台，为客户提供高

质量的营销解决方案。报告期内，公司重点加大对信息流业务的投入，尤其是对短视频信息流业务深度布局，进一步完善内

容制作和运营团队，在场景搭建、演员调配、线上提交项目、线下创意制作等专业化协作程度全面提高，为客户提供高品质、

高亮点数据转化服务。 

2、油墨化工经营模式 

公司向市场采购合成树脂所需的各种化工原料，通过高温聚合、乳液聚合等工艺自制合成树脂，再经过配料、研磨、搅

拌、调浆等生产环节，将所采购的颜料、溶剂、助剂配制成油墨，向下游印刷企业提供专业油墨产品。公司所生产的油墨较

之传统的印刷油墨更具环保性，具有无毒、无污染的特点，符合环保政策的要求。公司所服务的印刷企业主要为外包装印刷

企业，产品主要用于瓦楞纸箱、食品、日用品、医药外包装等的印刷。公司在广东、北京、杭州、成都设有四大生产基地，

产品覆盖全国并销往东南亚。 

3、林产化工经营模式 

公司向脂农采购松脂，通过各种工艺生产制造成松香、松节油等，或以松香、松节油为原料再深加工为歧化松香、歧化

松香钾皂、蒎烯、月桂烯、二氢月桂烯、莰烯等产品。产品广泛应用于清洗剂、消毒剂、香精香料、医药中间体、汽车轮胎

等精细化工领域。公司在全国设有四大生产基地，产品销往全国并出口东盟、欧盟、日韩等国家。 

（三）公司所处行业及行业地位分析 

1、互联网营销业务 

整体来看，在疫情来临经济一度停滞发展的情况下，2020年度中国网络广告市场规模较2019年度有所紧缩，随着经济的

稳步复苏，预计2021年将逐渐回升，达到万亿规模。从行业格局和发展趋势来看呈现以下特点：  

①新领域新手段逐渐融入传播领域：随着信息技术的发展和革新和5G商用的逐渐提上日程，多种形式的内容传播成为

主流，各种数字化技术逐渐推动传播营销应用的成熟。视频、图文、数据精准化营销、私域流量变现等等都催生了新的营销

服务产品和解决方案。数据解决方案公司、MCN公司、人工智能触发内容解决方案的科技公司、数据洞察及商业情报分析

及战略解决方案，甚至LOT物联网企业等，过去不被定位在广告营销行业的参与者的各类型公司和解决方案，都进入了互联

网营销行业，并在各个细分的专业领域和传统广告营销公司形成了竞争关系，行业竞争越来越复杂。 

②资源更为集中，体现明显的头部聚集特点，广告主采购体系调整，资源议价权的抢夺压力与挑战巨大。数字化应用大

环境下，投入产出效率的转化在监测和评估上越来越直接和及时。由此带来的影响是，强者越强，弱者恒弱。强势资源的转

化效率高，针对强势资源的采购和合作越来越多，资源集中导致采购要求更为集中的采购方式获得更低价格。一站式广告营

销解决方案的常规服务模式在大型广告主（互联网企业、大型一线手机3C及快消巨头企业）的采购结构里逐步调整优化，

资源采购逐步独立成为单独板块以帮助广告主获得更低的价格和更高的谈判空间。对于营销服务商来说，如何获得独家资源，

如何布局资源合作获得价格优势成为另一大挑战。 

③品牌的营销链路快速缩短，电商直销等模式带动营销节点的多样化，营销行动速度的要求越来越高。快速响应，策略

到执行的快速产出在质量和速度的把控需要营销人员及时转型调整思路，匹配更新更快的营销方式和手段的落地，进一步强

化提升竞争力。  

公司下属品牌“品众创新” 在互联网营销市场中，具备多年的数字营销经验，领先的资源采购量级，适应多媒体形式的

高效运营团队，强大的技术研发平台，长年服务上万家知名客户，树立了优秀的品牌影响力。报告期内，品众创新在巨量引

擎、百度的排名均有提升。品众创新旗下子公司获得巨量引擎“2020年度服务突破合作伙伴”、“ 2020年-风雨同舟奖”、腾讯

“2020年上半年金牌服务商”、 “2020年下半年金牌服务商”、快手“上半年商业优秀合作伙伴“等数字营销领域多个重量级大

奖及各种行业大奖。 

公司下属品牌“优力互动”持续服务于世界五百强的如微软、奔驰、惠普、米其林等国际大品牌客户，形成了专业有素的

服务体系，在行业内创造了良好口碑。同时作为腾讯、知乎、虎扑、字节跳动、网易等媒体代理商为广告主提供新媒体广告

创意策划、活动管理执行、舆情监测、媒体发布等互联网全媒体营销服务。报告期内，优力互动数个作品分别获得“金鼠标

——数字媒体整合奖金奖”、“金鼠标—最佳媒介策略奖单项奖”、“IAI国际广告奖—汽车营销奖/创新营销银奖”、 “中国广告

年度数字大奖—跨界整合类金奖”、“ 中国广告年度数字大奖—社会化营销类银行”等等行业大奖。 

2、油墨化工业务 

在国家经济发展速度趋缓，环保政策逐步推进，下游市场需求平稳等多种因素叠加影响下，油墨行业总体呈平稳的发展

格局。据油墨协会统计信息专业组统计，全国油墨工业总产值约180亿元，国内油墨消耗量约70多万吨。下游印刷市场油墨

行业属精细化工行业，安全绿色环保是产业发展的主方向，随着国家安全、环保政策趋严，油墨行业集中化程度越来越高，

作为具备规模的油墨大型企业，公司有望继续领跑行业的绿色环保之路。 

公司油墨板块专注于为包装印刷企业提供高质量印刷油墨，据油墨协会统计，公司油墨产量居国内油墨行业排名第五，

“天龙牌”水性油墨市场份额连续二十年处于国内水性油墨市场的前列，“天龙牌”环保型溶剂油墨产品也占有重要的市场地

位。公司主要油墨子公司广东天龙油墨有限公司获得油墨行业“十二五十强油墨企业”、“新中国成立70周年优秀油墨企业”、

国家知识产权局颁发的“国家知识产权优势企业”、广东省工业和信息化厅、广东省财政厅、海关总局联合颁发的“广东省省

级企业技术中心”等荣誉称号。 
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3、林产化工业务 

公司林产化工板块主要是为终端消费品或接近于终端消费品的生产企业提供重要原料，随着出口贸易收窄，国家安全环

保管控加强，市场和原材料供给两端承压，林产化工行业洗牌趋势加剧，国内大企业之间竞争更加激烈。 

公司林产化工板块子公司天龙精细化工公司松节油深加工产品技术和规模优势明显，其生产的蒎烯、月桂烯和二氢月桂

烯出口量、营销收入规模居全国同行业前列，报告期内，获得“广东省林业龙头企业”称号。子公司松源林产、美森源林产和

云南天龙合计拥有国内最大的歧化松香产能，子公司松源林产荣获“广西壮族自治区民族贸易企业”、“广西现代林业产业龙

头企业”、“广西壮族自治区农业产业化重点龙头企业”、“广西名牌产品”、“自治区级林业重点龙头企业”等称号。 

 
 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2020 年 2019 年 本年比上年增减 2018 年 

营业收入 10,674,947,586.63 8,673,655,780.29 23.07% 7,967,709,804.43 

归属于上市公司股东的净利润 122,516,983.11 76,186,204.81 60.81% -905,744,089.94 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
56,978,709.63 31,758,808.38 79.41% -903,464,540.16 

经营活动产生的现金流量净额 82,969,637.71 -26,292,262.24 415.57% -77,494,893.94 

基本每股收益（元/股） 0.1680 0.1049 60.15% -1.2468 

稀释每股收益（元/股） 0.1663 0.1049 58.53% -1.2468 

加权平均净资产收益率 10.67% 7.45% 3.22% -63.19% 

 2020 年末 2019 年末 本年末比上年末增减 2018 年末 

资产总额 3,179,880,580.88 2,753,289,356.18 15.49% 2,514,499,026.71 

归属于上市公司股东的净资产 1,231,777,565.42 1,073,253,708.67 14.77% 984,957,559.49 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 2,539,962,450.08 2,381,952,215.00 2,769,431,072.24 2,983,601,849.31 

归属于上市公司股东的净利润 28,414,722.26 39,800,749.76 31,955,648.49 22,345,862.60 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
14,143,931.28 26,031,861.72 16,250,262.76 552,653.87 

经营活动产生的现金流量净额 -34,108,454.51 45,730,153.35 -60,131,722.41 131,479,661.28 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通 45,200 年度报告披露 42,983 报告期末表决 0 年度报告披露 0 
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股股东总数 日前一个月末

普通股股东总

数 

权恢复的优先

股股东总数 

日前一个月末

表决权恢复的

优先股股东总

数 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

冯毅 境内自然人 22.76% 170,724,933 128,043,700 质押 42,680,000 

程宇 境内自然人 6.70% 50,231,133 0   

冯华 境内自然人 2.70% 20,225,000 0   

常州长平企业

管理咨询有限

公司 

境内非国有

法人 
2.64% 19,803,640 0   

上海进承投资

管理中心（有限

合伙） 

境内非国有

法人 
2.29% 17,150,000 0 质押 17,150,000 

#张霞 境内自然人 1.91% 14,291,997 0   

冯军 境内自然人 1.89% 14,150,000 0   

王娜 境内自然人 0.93% 7,000,000 5,250,000   

瑞士信贷（香

港）有限公司 
境外法人 0.36% 2,724,700 0   

王炬 境内自然人 0.35% 2,621,600 0   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 
上述股东中，冯毅、冯华和冯军为胞兄弟关系，为一致行动人。 

（2）公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 
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三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2020 年是全面建成小康社会和国家“十三五”规划的收官之年，也是公司上市后第二个五年规划的收官之年。公司面对

新冠疫情及全球经济衰退等影响，齐心协力，逆势突围，紧紧围绕以效益为核心，坚持客户为中心、坚持规范为基石、坚持

品质作保障、坚持创新谋发展，上下一心、攻坚克难，圆满地完成了上市后第二个五年规划的各项经营目标。 

报告期内，公司实现营业收入 1,067,494.76 万元，较上年同期增长 23.07%；实现归属于普通股股东的利润 12,251.70 万

元，较上年同期增长了 60.81%。截至报告期末，公司的总资产规模为 317,988.06 万元，较年初数增长 15.49%；归属于上市

公司股东的净资产为 123,177.76万元，较年初数增长 14.77%。报告期内公司实现基本每股收益 0.1680元，较上年增长 60.15%。 

秉持公司的“二五”规划，各板块不断开拓创新、降本增效、防控风险，企业运营各项综合能力显著提升。报告期内，公

司紧跟市场步伐，专注业绩提升，进入发展的快车道。经过多年来的努力，并购后整合效应凸显，走出了一条传统产业与新

媒体产业各具特色，齐头并进的发展之路。 

1、业务持续创新，品牌知名度和市场影响力不断提升。 

跟随媒体流量变迁的步伐，新媒体板块完成了从搜索全案服务为主向以信息流为代表的综合全案服务商的转变，并向综

合智能营销服务商迈进。灵活主动的市场策略带来显著业绩提升，2020 年新媒体板块营业收入较 2019 年增长 26.6%。报告

期内，品众创新在几大头部媒体的排名持续上升，重点布局巨量引擎和腾讯社交广告，新增快手媒体代理，抢占市场先机，

进一步完善信息流媒体布局。客户端行业布局上进一步优化，深挖网服、教育行业，加强游戏行业的风险控制。继续加大布

局短视频，以短视频的质量获取更多创意点击率和后端转化率，赢得客户及市场的认可；布局品众创新广告数据全链路中台，

以“广告+技术+数据”推动数字营销行业智能化转型。公司重视组织的创新发展，着力搭建体系化服务。北京、上海、广州三

大主要基地完成搬迁扩建，确保满足区域服务需求，保持战斗力和凝聚力。报告期内，公司投资控股海南乾乾网络科技有限

公司、天津年年有娱信息技术有限公司，进一步加强在短视频制作、娱乐营销方面的投入。优力互动持续为品牌客户提供互

联网全媒体营销方案，业务重点逐渐转移到创新全案营销，同时，增加互联网舆情监测系统，意见领袖管理及效果评估系统

等系统化服务，与微软、惠普、米其林等国际大公司保持合作，新增华为等顶尖客户，将创意、技术优势转化为服务优势，

拓宽市场空间，带来了业务亮点。 

报告期内，油墨事业部一手抓疫情防控一手抓生产经营，整体工作稳中有序开展，在大客户均稳定合作的基础上新增了

一批新型客户；大宗材料统购优势明显，广东天龙首次尝试开展苯乙烯期货的套期保值业务，准确判断建仓和平仓套保时机；

产品研发工作有所突破，聚氨酯复合胶黏剂产品研发成功，为凹印油墨市场做大份额提供新的着力点和增长点。2017 年以

来，公司顺应环境和市场的变化，对油墨板块大力实施内部改革，重置组织架构，重建核心管理团队，引进高端人才、提高

研发水平，目前创新改革见成效，从 2017 年亏损到 2018 年扭亏到 2020 年创上市后业绩新高。 

林化事业部在松脂原料价格暴涨和全球经济下行等严峻挑战下，仍取得了疫情防控和经营生产“双胜利”。深耕细作现有

产品的同时积极开展技术创新，完善二氢月桂烯醇工艺研发并进入投产设计阶段，天龙精细化工 7 个产品被认定为高新技术

产品，公司被认定为广东省林业龙头企业；松源林产以客户需求为导向，推出最适用客户的高性价比产品，被认定为广西林

业产业重点龙头企业。 

报告期内，公司正式更名为广东天龙科技集团股份有限公司，以科技创新引领企业高质量发展。 

2、激励落地，降本增效，管理能力不断提升。 

2019 年，公司推出限制性股票激励计划，对高级管理人员、核心管理人员和核心技术（业务）人员授予限制性股票激

励。报告期内，第一批限售股票达到考核要求并解除限售。此外，公司还针对不同事业部核心管理人员制定效益共享的激励

方案，健全完善员工工资增长机制，激发整体活力，助力业绩增长。 

严格执行预算管理、成本核算、项目管理，推行销售费用改革、人力成本地区化转移、客户结构性优化、供应商优化整

合、战略性增加原材料库存等多项举措，优化成本费用，增强盈利能力；信息化建设取得新进展，核心子公司广东天龙、天

龙精化实现业财融合，品众创新业务、财务系统先后上线，采购视频会议软件，实现线上办公、OA 办公，审批效率大幅提

升。 

3、持续加强技术创新，产品竞争力不断提升。 

公司不断加大研发投入，拥有发明专利和实用新型专利 33 件，软件著作权上百个。报告期内，通过不断引进行业中高

端技术研发人才，对现有产品升级迭代的同时开发了一批新产品。在数字营销领域，自主研发的信息流广告投放系统开发成

功并投入使用，进一步满足移动营销新环境和新需求，提升公司在技术领域的核心竞争力。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  
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单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

互联网营销服务 9,772,283,150.20 411,732,897.54 4.21% 26.60% 16.92% -0.35% 

松香、松节油、

树脂及其他林化

产品 

538,613,758.65 69,046,946.39 12.82% -5.74% -29.50% -4.32% 

水性油墨 212,097,307.45 77,684,982.72 36.63% -8.68% 11.78% 6.71% 

溶剂油墨 147,123,496.08 35,259,024.45 23.97% -0.72% -7.34% -1.71% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

√ 适用 □ 不适用  

1. 报告期内实现营业收入10,674,947,586.63元，比上年同期增加23.07%，主要原因系新媒体板块营业收入增加所致； 

2. 报告期内营业成本10,080,865,516.63元，比上年同期增加24.23%，主要系本期新媒体板块营业收入增加营业成本相应增

加所致； 

3. 报告期内实现归属于母公司股东的净利润122,516,983.11元，比上年同期增长60.81%，主要系新媒体业务增长利润增加

所致。 

6、面临退市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√适用  □不适用  

1． 会计政策变更 

会计政策变更的内容和原因 审批程序 备注 

本公司自 2020 年 1 月 1 日起执行财政部 2017 年修订

的《企业会计准则第 14 号-收入》 

经公司第五届董事会第十四次会议，审议通过 

 
 

 

会计政策变更说明： 

执行新收入准则对本公司的影响 

本公司自 2020 年 1 月 1 日起执行财政部 2017 年修订的《企业会计准则第 14 号-收入》，变更后的会计政策详见附注四。 

根据新收入准则的衔接规定，首次执行该准则的累计影响数调整首次执行当期期初（2020 年 1 月 1 日）留存收益及财

务报表其他相关项目金额，对可比期间信息不予调整。 

执行新收入准则对本期期初资产负债表相关项目的影响列示如下： 

项目 2019年 12 月 31 日 

累积影响金额 

2020年 1月 1 日 重分类 

（注 1） 
重新计量 小计 
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项目 2019年 12 月 31 日 

累积影响金额 

2020年 1月 1 日 重分类 

（注 1） 
重新计量 小计 

预收款项 160,252,390.98  -160,252,390.98   -160,252,390.98  0.00  

合同负债  150,871,722.89   150,871,722.89  150,871,722.89  

其他流动负债  9,380,668.09   9,380,668.09  9,380,668.09  

负债合计 160,252,390.98  0.00    0.00  160,252,390.98  

 

注：上表仅呈列受影响的财务报表项目，不受影响的财务报表项目不包括在内，因此所披露的小计和合计无法根据上表

中呈列的数字重新计算得出。 

注 1：2020 年 1 月 1 日，本公司将已收取了客户支付对价的预收款项重分类至合同负债。 

2020年 1月 1 日，将原预收款项中的增值税部分于 2021 年 1 月 1 日重分类至其他流动负债列报。 

执行新收入准则对 2020 年 12 月 31 日合并资产负债表的影响如下： 

项目 报表数 假设按原准则 影响 

预收款项 0.00 229,196,700.96 -229,196,700.96 

合同负债 215,409,756.85  215,409,756.85 

其他流动负债 13,786,944.11  13,786,944.11 

执行新收入准则对 2020 年度合并利润表的影响如下： 

项目 报表数 假设按原准则 影响 

营业成本 10,080,865,516.63 10,058,720,056.85 22,145,459.78 

销售费用 177,701,339.67 199,846,799.45 -22,145,459.78 

2． 会计估计变更 

本报告期主要会计估计未发生变更。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

报告期内，新增北京品众互动网络营销技术有限公司旗下全资子公司海南品众互动网络营销技术有限公司、北京吉狮互动网

络营销技术有限公司旗下全资子公司海南吉狮互动网络营销技术有限公司、控股子公司北京快道互动网络科技有限公司及其

下属子公司海南快道互动网络科技有限公司、北京品众创新互动信息技术有限公司旗下全资子公司上海品慧商务服务有限公

司、北京品众创新互动信息技术有限公司控股子公司海南乾乾网络科技有限公司、北京优力互动数字技术有限公司旗下控股

子公司天津年年有娱信息技术有限公司，共七家子公司纳入合并报表范围。 
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