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一、本次非公开发行募集资金使用计划 

本次非公开发行拟募集资金总额不超过 172,700.82万元（含172,700.82万元），

所募集资金在扣除发行费用后拟投资于以下项目： 

序

号 
项目名称 投资总额(万元) 

拟投入募集资金金额

(万元) 

1 动力运动装备扩产及产线智能化改造项目 90,956.65 84,404.15 

2 研发中心升级改造项目 36,486.43 36,486.43 

3 补充流动资金 51,810.24 51,810.24 

合计 179,253.32 172,700.82  

若实际募集资金净额低于拟投入募集资金额，则不足部分由公司自筹解决。

本次非公开发行股票募集资金到位之前，公司将根据项目进度的实际情况以自筹

资金先行投入，并在募集资金到位之后予以置换。 

二、本次非公开发行的背景和目的 

（一）本次非公开发行股票的背景 

1、国家产业政策支持行业发展 

近年来，国家先后出台了多项激励政策支持具有消费引领性的健身休闲产业

发展，为全地形车行业及消费型中大排量摩托车行业提供了良好的政策环境。 

2016 年 10 月 25 日，国务院办公厅发布了《关于加快发展健身休闲产业的

指导意见》（国办发[2016]77 号），明确提出推动汽车摩托车运动发展，提升冰雪

运动、山地户外运动、水上运动、汽车摩托车运动、航空运动等器材装备制造水

平。 

2019 年 9 月 14 日，国务院办公厅发布了《关于促进全民健身和体育消费推

动体育产业高质量发展的意见》（国办发[2019]43 号），明确提出引导足球、冰雪、

山地户外、水上、汽车摩托车、航空等运动项目产业合理布局，加强相关基础设

施建设，鼓励各地开发一批以攀岩、皮划艇、滑雪、滑翔伞、汽车越野等为代表

的户外运动项目。 
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2019 年 10 月 30 日，国家发展改革委发布了《产业结构调整指导目录（2019

年本）》，将旅游装备设备以及休闲、登山、滑雪、潜水、探险等各类户外活动用

品的开发与营销服务业列入了鼓励类。 

2、全地形车及消费型中大排量摩托车行业市场前景广阔 

（1）全地形车 

全地形车作为以休闲娱乐及日常实用为主要目的的动力运动装备，其发展主

要依赖于消费者休闲时间的增多和户外工作方式、生活方式升级带来的机遇，因

此，北美、欧洲等发达经济体长期以来一直是全地形车的主要消费市场。2008

年经济危机后，伴随着全球经济的持续复苏，近十年来全球全地形车销量整体呈

上升趋势，根据 Allied Market 的预测，全球全地形车市场将持续增长并有望在

2025 年达到 141 亿美元的规模。我国全地形车行业长期以来出口导向型特征明

显，出口销量占比超过 90%。根据中国汽车工业协会数据，我国全地形车出口量

从 2013 年的 13.36 万辆增长至 2020 年的 26.99 万辆。 

目前，我国国内全地形车市场仍处于萌芽阶段，需求较为小众，但随着国民

经济的不断发展和人们生活品质的不断提高，全地形车正逐渐被国内消费者了解

并接纳，我国全地形车市场未来发展前景可期。 

（2）消费型中大排量摩托车 

随着全球居民消费升级，摩托车作为娱乐工具的功能不断强化，以娱乐功能

为主的中大排量摩托车深受广大车友的喜爱。目前全球中大排量摩托车消费市场

主要集中在北美和欧洲。欧美地区消费者偏爱大排量、外观时尚的城市运动车、

超级跑车、旅行车，中大排量摩托车保有量较高，市场空间大。 

同时，随着国内经济的发展，消费者购买能力持续提升，国内摩托车休闲文

化产业逐步形成，以娱乐休闲为主的中大排量摩托车市场潜力充足。据中国汽车

工业协会数据，国内 250cc 以上排量（不含）摩托车销量已从 2011 年的 7,210

台增至 2020 年的 20.08 万台，年均复合增长率达到 44.73%，增长趋势明显。 

3、中小排量摩托车电动化成为新趋势  
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随着经济的持续快速发展，世界各国政府日益重视资源环境问题。为实现社

会的可持续发展，各国大力提倡节能减排，出台了包括鼓励新能源车发展、制定

严格的机动车排放标准在内的多个措施。随着国家大力推动新能源产业发展及消

费者对节能减排、绿色出行理念逐步认可，汽车行业电动化发展如火如荼，而中

小排量摩托车电动化趋势亦开始加速。根据中国汽车工业协会数据，2019 年我

国电动二轮摩托车总销量约为 106.46 万辆，2020 年我国电动二轮摩托车在受到

新冠疫情影响的情况下仍实现约 121.18万辆的销量，较 2019年同比增长 13.83%，

未来市场空间巨大。 

4、公司业务规模快速增长，产能瓶颈制约未来发展 

公司是国内最早追求驾乘乐趣的动力产品制造商，一直以来公司坚持以水冷

大排量发动机为核心的动力运动装备产品的研发和生产，在产品的设计研发、生

产制造、品质控制、售前售后服务等方面形成了自身较强的综合竞争优势。在行

业升级与消费市场扩大的叠加下，近年来公司业务规模保持了快速发展，2018

年、2019 年和 2020 年，公司分别实现营业收入 254,546.26 万元、324,223.16 万

元和452,561.53万元，2019年及2020年1-9月营业收入分别较上年同期增长27.37%

和 39.58%。但随着公司经营规模的持续扩张，公司产能利用率日趋饱和，为保

障公司的长期可持续发展，公司亟需解决现有产能瓶颈问题。 

（二）本次非公开发行股票的目的 

1、扩充优质产能，优化产品结构，满足快速增长的市场需求 

本次非公开发行拟将部分募集资金用于动力运动装备扩产及产线智能化改

造项目，通过新建生产车间、购买先进生产设备、招聘技术及生产人员等方式，

扩充全地形车、消费型摩托车产能，提升产线智能化水平并对电动摩托车市场进

行业务布局，以把握行业发展机遇，满足快速增长的市场需求。 

2、提升公司的研发水平，打造核心竞争力 

动力运动产业作为新兴的细分行业，国内相关企业仍整体处于起步阶段，行

业自主创新能力仍然相对薄弱。本次非公开发行拟将部分募集资金用于研发中心

升级改造项目，通过募投项目的实施，可以改善公司研发条件，有利于提高公司
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整体研发实力。 

3、增强公司资金实力，优化资本结构 

全地形车和中大排量摩托车行业具有资本密集、重研发投入等特点，随着公

司经营规模的扩张以及研发项目的增加，公司对于流动资金的需求也不断增加。

公司通过本次发行补充流动资金，可以更好地满足公司业务发展所带来的资金需

求，为公司未来经营发展提供资金支持，从而有利于巩固公司的市场地位，提升

公司的综合竞争力，为公司的健康、稳定发展夯实基础。 

另外，近年来公司资产负债率持续上升，2018 年末、2019 年末和 2020 年末，

公司资产负债率分别为 51.82%、57.75%和 63.91%，相较同行业处于较高水平。

公司通过本次发行补充流动资金，有助于降低公司的资产负债率，优化公司资本

结构，提高公司抗风险能力。 

三、本次募集资金投资项目情况 

（一）动力运动装备扩产及产线智能化改造项目 

1、项目基本情况 

本项目是公司在全球居民消费不断升级、动力运动装备行业持续向好、公司

现有产能利用率趋于饱和及电动摩托车迎来新发展机遇的背景下，扩充公司全地

形车、消费型摩托车产能，改造部分旧产线并建设电动摩托车产线。公司将结合

自身生产制造优势，凭借在动力运动领域已掌握的核心技术，采用自动化、智能

化生产制造工艺技术，通过新建生产车间、购置先进生产设备、引进专业的技术

及生产人员等方式，提升各工序的生产能力，扩充优质产能，同时对公司现有生

产线进行“机器人换人、自动化减人”的自动化、智能化升级改造，以提高公司生

产效率，保障产品质量。该项目预计具有良好的行业前景和经济效益，成功实施

后，将突破公司现有产能瓶颈，有利于提高公司生产效率、产品性能和产品质量，

顺应动力运动装备行业持续向上的发展趋势，满足下游广阔的市场需求，进一步

提高公司市场竞争力，巩固公司行业地位。 

2、项目必要性分析 
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（1）顺应行业发展趋势，满足广阔市场需求 

①全地形车 

全地形车行业与宏观经济景气程度息息相关，伴随着全球经济逐步复苏，

2008 年经济危机以后全球全地形车销量总体呈上升趋势，根据北极星年报，全

球全地形车销量从 2011 年的 67.1 万辆增长至 2020 年的 115.50 万辆；根据 Allied 

Market 的预测，全球全地形车市场将持续增长，并有望在 2025 年达到 141 亿美

元的规模。全球全地形车消费市场主要集中在北美和欧洲地区，受全地形车主要

消费地影响，我国全地形车行业出口导向明显。根据中国汽车工业协会统计数据，

近年来我国全地形车出口量持续上升，从 2013 年的 13.36 万辆增长至 2020 年的

26.99 万辆。受益于国外持续稳定增长的市场需求，预期未来全地形车行业仍有

较大的发展空间。 

目前国内全地形车消费市场整体规模较小，但随着我国居民消费水平的提高，

全地形车所代表的竞技运动文化、时尚潮流和生活方式也正向国内居民生活渗透，

全地形车逐渐被消费者认可和接纳，我国全地形车市场未来发展前景可期。 

②消费型中大排量摩托车 

欧美发达国家已经完成摩托车车型从代步型到消费型、中大排量摩托车转变，

欧美市场需求以中、大排量和外观酷炫的运动车、超级跑车、旅行车为主，中大

排量摩托车保有量较高，市场空间大。 

近年来，受我国居民收入快速增长及随之而来的消费升级影响，我国摩托车

市场逐渐发生变化，小排量、代步型摩托车产销量持续下降，但以休闲娱乐为主

要目的的 250cc 及以上排量摩托车增速明显，市场空间正不断增大，产品车型逐

年增多。根据中国汽车工业协会数据，2020 年我国排量 250cc 以上摩托车（不

含 250cc）销量约为 20.08 万辆，与 2013 年（1.3 万辆）相比增长了约 14 倍，但

从我国摩托车市场结构来看，大排量摩托车仅占 3%左右，仍有巨大的发展潜力，

中国汽车工业协会预计未来大排量摩托车占国内摩托车市场总量将达到 10%。 

公司致力于以发动机为核心的全地形车、摩托车、后市场用品等研发、生产

和销售，凭借出众的研发生产能力和优异的产品质量，公司全地形车和消费型摩
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托车产品获得了海内外客户的认可，近年来公司业务规模不断扩大，销量增长明

显。本项目的实施是紧抓行业重要发展机遇，抢占广阔市场的必然选择。 

（2）电动摩托车市场逐步崛起，下游需求层出不穷 

近年来国家不断出台激励措施，鼓励使用新能源车等绿色交通工具出行，随

着节能减排意识在日常生活的逐步渗透，绿色出行成为更多人的选择。2019 年 4

月，电动车新国标正式实施，新国标从车速、重量、是否需要牌照等方面重新定

义了电动自行车、电动轻便摩托车和电动摩托车，不符合新国标标准的电动车将

逐步退出市场，电动摩托车由于其在速度、外形等方面的优势，成为换购人群的

重要选择。此外，快递、外卖等应用场景的快速发展，也催生了对电动摩托车的

市场需求，其市场增长潜力较大。 

（3）突破产能瓶颈，实现公司发展战略 

随着全地形车、消费型摩托车需求的持续增长，近年来公司业务规模快速增

长，产销量同步提升，公司产能利用率已日趋饱和。面对未来全地形车和消费型

摩托车行业的重要发展机遇，公司现有产能将难以满足快速增长的市场需求。本

项目将通过新建生产车间、购置先进设备、引进技术及生产人员等方式扩大公司

全地形车与消费型摩托车生产规模，提升公司生产能力，缓解产能瓶颈问题，满

足业务发展需求，为公司未来经营规模扩大及持续高质量发展奠定坚实的产能基

础。 

（4）提高公司智能制造水平，提升生产效率与质量 

在“中国制造 2025”、美国“工业互联网”和德国“工业 4.0”等国家战略的推进

下，全球制造业逐渐朝着智能化、数字化、互联化的方向发展。智能制造已成为

制造业重要发展趋势，尤其是在用工成本持续上升、用工难问题日益突出的形势

下，智能制造更成为我国制造业转型升级的重要路径。目前公司部分产线购置年

限较早，自动化及智能化水平有待提升，对人工的依赖程度较高，已不能完全适

应未来公司和行业先进生产工艺的要求。本项目以公司现有生产工艺和技术为依

托，通过购置先进的自动化生产设备，实现部分环节的自动化生产，最终建立具

备先进生产工艺水平的自动化产线。项目顺利实施有利于提升公司智能化制造程
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度，降低公司人工成本，缩短生产周期，提高生产效率和产品质量，提升公司整

体经济效益。 

3、项目可行性分析 

（1）不断增长的下游市场需求为公司提供了良好的发展机遇 

一方面，随着疫情影响逐渐减退，全球经济逐步复苏，全球全地形车、摩托

车市场有望保持稳定增长；另一方面，随着国内居民收入水平快速提高，中国中

产人群逐渐壮大，生活方式逐步升级，摩旅文化蔚然成风，未来国内全地形车、

中大排量摩托车销量有望快速增长，未来增长可期。另外，中小排量摩托车电动

化趋势加速，新国标实施所带来的换购需求及快递、外卖等下游应用场景快速发

展带来的新增需求将促使电动摩托车行业快速发展。广阔的下游市场以及日益增

长的市场需求为本项目的实施创造了良好的市场环境。 

（2）公司拥有丰富的行业经验，具备较强的市场竞争力 

公司深耕动力运动领域，凭借优良的品质和优异的性能，公司全地形车和消

费型摩托车产品受到了海内外消费者的一致认可。公司全地形车以自主品牌

“CFMOTO”出口欧洲、美洲和大洋洲等地区，销量在欧洲多个国家名列前茅，出

口额连续多年位居国内第一，2015年至2020年公司全地形车出口额分别占国内同

类产品出口额的67.76%、65.70%、68.96%、72.68%、74.38%和64.55%，公司已

在全地形车市场形成了一定的品牌影响力；公司摩托车产品整体以中高端、运动、

竞技、休闲为定位，聚焦中大排量摩托车，全线顺应消费升级趋势，产品覆盖街

车、巡航、摩旅等细分市场，能够满足运动、竞技、休闲需求，深受海内外消费

者喜爱，公司250NK产品2018年、2019年连续两年成为国内250级别单车销量冠

军，根据中国汽车工业协会数据，公司排量大于250cc跨骑式摩托车2019年和2020

年销量分别占行业总量的10.68%和10.85%，行业地位稳固。 

公司在全地形车和中大排量摩托车行业龙头地位明显，在行业内有较高的品

牌知名度，公司多年的行业经验、较强的品牌影响力和市场竞争力为本项目的顺

利实施提供了保障。 

（3）公司日趋完善的销售渠道为项目实施提供有力保障 
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公司深耕于动力运动装备行业，以建设“世界一流动力运动品牌”为发展目标，

经过多年的发展，“CFMOTO”品牌在行业已具有较高的知名度，拥有良好的品牌

形象和品牌影响力，目前公司已拥有境内外商标超400项。近年来，公司坚持内

外销并重，有计划地采取巩固、发展、开拓、辐射等多种策略，建立了适应企业

发展的整体营销布局。目前公司在全球拥有进口商超100家、零售网点超3,000家，

国内经销商超400家，产品销往全球100多个国家和地区；除营销网点建设外，公

司也充分利用体育赛事赞助冠名、电影拍摄支持、参加国际越野拉力赛以及展会、

网络宣传、报刊杂志等渠道进行品牌推广，进一步提升了品牌知名度。公司积累

了丰富的销售网络管理经验和市场资源，为本项目新增产能消化提供了有力保障。 

4、项目投资估算 

“动力运动装备扩产及产线智能化改造项目”总投资 90,956.65 万元，投资范

围包括土建工程、设备购置及安装、基本预备费及铺底流动资金。 

单位：万元 

序号 内容 投资额 
占项目总投资比

重 

本次募集资金拟

投入金额 

1 土建工程 12,800.05 14.07% 12,800.05 

2 设备购置及安装 71,604.10 78.72% 71,604.10 

3 基本预备费 2,532.12 2.78% - 

4 铺底流动资金 4,020.38 4.42% - 

合计 90,956.65 100.00% 84,404.15 

5、项目效益分析 

本项目税后内部收益率为 18.80%，税后静态投资回收期（含建设期）为 6.26

年，具有良好的经济效益。 

6、项目选址及实施主体 

本项目实施主体为浙江春风动力股份有限公司，实施地点位于浙江省杭州市

余杭区余杭经济开发区五洲路 116 号、浙江省杭州市余杭区余杭经济开发区绿洲

路 16 号。 

7、项目备案及环评等报批事项 
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截至本报告公告之日，本项目已分别经余杭区发展和改革局、余杭区经济和

信息化局备案，备案编号分别为2020-330110-37-03-176137号和

2103-330110-07-02-711083号，本项目环境影响登记表已经杭州市生态环境局同

意备案，备案编号分别为杭环余改备2021-57号、杭环余改备2021-58号。 

（二）研发中心升级改造项目 

1、项目基本情况 

本项目以公司现有国家企业技术中心为依托，在公司现有研发资源的基础上，

扩建研发办公大楼及试验场地，购置先进的研发试验设备，引进专业技术人才，

项目建成后将有效改善公司当前技术研发环境，提高公司研发效率，提升公司整

体研发实力，增强公司的核心竞争力。 

2、项目必要性分析 

（1）整合现有研发资源，升级公司技术研发平台 

目前，公司具备“国家企业技术中心”资格，也是浙江省级企业研究院、浙江

省企业技术中心、浙江省级高新技术企业研究开发中心和杭州市企业技术中心，

拥有完整的整车/机设计、制造及检测实验能力。但随着行业技术的快速发展及

公司研发需求的持续扩大，现有技术中心平台已经不能完全满足技术研发要求，

公司亟需升级技术研发中心，统筹现有技术资源，提升研发配套设施，壮大研发

人才队伍，从而进一步增强公司整体研发实力和自主创新能力，稳固公司在行业

内的技术领先地位。 

（2）增强技术研发实力，巩固公司技术竞争优势 

公司多年来深耕动力运动领域，目前已有较强的技术研发实力，公司产品技

术优势显著，轻量化、稳定性、舒适性等指标达到国内先进水平，居于行业领先

地位。公司近年来紧密跟踪国际前沿技术，持续加大研发投入，但相对于国际知

名动力运动装备生产企业，公司的研发能力仍有一定差距。因此，针对行业技术

持续升级、产品性能要求和质量要求不断提升等发展趋势，公司必须不断提高自

主技术开发能力，提高产品附加值，才能巩固公司产品的技术竞争优势，提升市

场领先地位。 
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本项目将扩建研发办公大楼及试验场地，购置先进的研发设备和测试系统，

项目建成后，将有效改善公司研发技术环境，有利于公司吸引研发创新人才，组

建更强大的研发团队，提高产品技术开发和创新能力，从而进一步提升公司的技

术竞争优势，提高产品的核心竞争力。 

（3）促进产品创新升级，满足市场个性化需求 

近年来，随着全球居民生活水平不断提高，消费者的选择呈现多元化、个性

化、高端化等特征，促使性能更强、外观设计更时尚、科技含量更高的全地形车

和消费型中大排量摩托车需求持续增长，市场正逐步向休闲娱乐和运动方向转型。

同时，随着国家大力推动新能源产业发展及消费者对节能减排、绿色出行理念的

认可，摩托车电动化逐渐成为消费新趋势。因此，为了满足市场的个性化需求并

适应市场需求的快速变化，公司亟需加快新产品开发，缩短产品开发周期，促进

产品创新升级，从而实现公司产品与市场需求的高度契合，持续打造新的利润增

长点。 

（4）紧跟行业发展趋向，增强综合竞争力 

近年来，以电动化、智能化、网联化、共享化为代表的“汽车新四化”浪潮

席卷全球，受此影响，全地形车和摩托车行业也正在发生着深刻变革。行业内各

类新技术不断涌现，以电动化、智能化为主要方向的技术快速发展，行业内外也

加快合作及资源整合，抢占发展的先机。紧跟技术发展趋向并始终保持技术先进

性，是公司核心竞争力的重要体现，也是公司产品市场竞争力的重要保障。未来

公司将持续加大对电动化、智能化等新兴技术的研究和开发，巩固技术优势，全

力打造与时俱进的优质产品，增强公司综合竞争力。 

3、项目可行性分析 

（1）公司具备项目实施的技术实力 

公司拥有多年全地形车、摩托车研发经验，形成了完善的技术研发体系，拥

有国家级企业技术中心，具备较强的技术创新优势。截至2020年末，公司参与了

13项国家标准制定，已获得境内外有效授权的专利合计590项，公司部分产品荣

获浙江省科学技术成果、国内首台（套）重大技术装配及关键零部件产品等荣誉，
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公司研制的CF650G摩托车成功入选成为国宾护卫专用大排量摩托车。公司多年

积累的技术储备为本项目的实施提供了有力的技术保证。 

（2）公司拥有丰富的研发人才储备 

公司重视研发团队的建设，经过多年发展已形成一支高效、稳定的研发团队。

公司研发团队核心人员多年从事全地形车、摩托车的研究开发，具有扎实的研发

项目经验，将为本项目的实施提供有力支持。此外，公司重视产学研联合创新机

制的建设，与天津大学、温州大学、浙江理工大学等高校建立了深度合作，拥有

充足的外部研发人才储备，有助于本项目的顺利实施。 

（3）公司具备研发成果转化能力 

公司围绕“用户需求—产品定义—工程设计开发—实物验证—样车测试”，推

进以应用型为主的新产品及新技术研发，具备较强的研发成果转化能力。公司

2019年全年开展了34个整车车型项目研究开发工作，完成了CF300、CF250-6、

CF1000AU等11个研发项目的量产上市。得益于大量研发项目的运营经验，公司

形成了快速转化技术成果并实现产业化的能力，为本项目的顺利实施提供保障。 

4、项目投资估算 

“研发中心升级改造项目”总投资 36,486.43 万元，投资范围包括建筑工程费

用、研发及检测设备购置。 

单位：万元 

序

号 
内容 投资额 

占项目总投资

比重 

本次募集资金拟投入

金额 

1 建筑工程费用 15,147.88  41.52% 15,147.88  

2 研发及检测设备购置 21,338.55 58.48% 21,338.55 

合计 36,486.43 100.00% 36,486.43 

5、项目效益分析 

本项目不直接产生经济效益，研发中心是公司技术创新、产品开发和测试以

及提供技术支持的部门，其效益将体现在研发成果转化为产品所产生的经济效益。

本项目建成后，有利于提升公司自主创新能力和研发能力，不断提高产品技术含

量和技术竞争力，增强公司的综合竞争力和可持续发展能力。 
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6、项目选址及实施主体 

本项目实施主体为浙江春风动力股份有限公司，实施地点位于浙江省杭州市

余杭区余杭经济开发区绿洲路 16 号。 

7、项目核准及环评等报批事项 

截至本报告公告之日，本项目已经杭州市余杭区经济和信息化局备案，项目

代码为 2103-330110-07-02-473456，本项目环境影响登记表已经杭州市生态环境

局同意备案，备案编号为杭环余改备 2021-59 号。 

（三）补充流动资金项目 

1、项目基本情况 

为满足公司业务发展对流动资金的需求，公司拟使用 51,810.24 万元的募集

资金用于补充流动资金，以满足公司未来业务发展的资金需求，提高公司持续盈

利能力，优化公司资本结构，增强公司资本实力。 

2、项目必要性分析 

（1）补充流动资金满足公司业务快速发展的需求 

近年来，公司所处全地形车及消费型中大排量摩托车行业下游需求旺盛，公

司积极把握行业发展机遇，持续加大对全地形车和中大排量摩托车的研发投入，

不断开发新车型、掌握新技术，实现了整体规模和经营业绩的较快增长。随着公

司未来经营规模的扩张、销售网络的完善及研发项目的增加，公司对于流动资金

的需求将不断增加。本次募集资金补充流动资金，将有效满足公司经营规模扩大、

市场开拓力度加大、新品研发持续投入等所带来的新增流动资金需求，有效缓解

公司资金需求压力，从而集中更多的资源为公司业务发展提供保障。 

（2）降低资产负债率，提高公司抗风险能力 

近年来公司资产负债率持续上升， 2018 年末、2019 年末和 2020 年末，公

司资产负债率分别为 51.82%、57.75%和 63.91%，相较同行业处于较高的水平，

较高的资产负债率将加大公司的财务风险。本次发行募集资金补充流动资金后，

公司总资产和净资产规模将相应增加，有助于降低公司资产负债率，进一步优化
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公司资本结构，从而提高公司抗风险能力，增强公司总体竞争力。 

3、项目可行性分析 

（1）补充流动资金符合相关法律法规的规定 

本次非公开发行募集资金用于补充流动资金符合相关法律规定，具备可行性。

本次发行完成后，将进一步改善资本结构，增强公司抗风险能力。在行业竞争愈

发激烈的背景下，相对充足的流动资金有助于缓解公司经营活动扩展带来的资金

压力，确保公司业务持续稳定发展，符合公司及全体股东利益。 

（2）公司具备完善的法人治理结构和内部控制体系 

根据中国证监会、上交所等监管部门关于上市公司规范运作的有关规定，公

司建立了规范的公司治理体系，健全了内控制度和各项规章制度，并在日常生产

经营过程中不断地改进和完善。 

公司根据《上市公司监管指引第 2 号——上市公司募集资金管理和使用的监

管要求》《上海证券交易所上市公司募集资金管理办法（2013 年修订）》等有

关法律法规的要求，结合公司实际情况，制定了《募集资金管理制度》，对募集

资金的存储、使用及使用情况的监督和管理等方面做出了具体明确的规定。 

四、本次非公开发行对公司经营管理和财务状况的影响 

（一）本次发行对公司经营管理的影响 

本次非公开发行募集资金投资项目围绕公司主营业务展开，符合国家相关的

产业政策以及未来公司整体战略发展方向，具有良好的市场发展前景和经济效益，

可有效提高公司主营业务经营能力，完善公司的业务布局，进一步提升公司的核

心竞争力，对实现公司长期可持续发展具有重要的战略意义，符合公司及公司全

体股东的利益。 

（二）本次发行对公司财务状况的影响 

本次非公开发行完成后，公司总资产和净资产均将相应增加，同时公司资产

负债率将相应下降，公司财务结构将更为合理，有利于增强公司资产结构的稳定



14 

 

性和抗风险能力。 

在募集资金到位后，由于募集资金投资项目的实施和产生效益需要一定的过

程和时间，因此短期内公司净利润可能无法与股本和净资产保持同步增长，从而

导致公司每股收益和净资产收益率等指标相对本次发行前有所下降。但是随着募

集资金投资项目的完成，项目效益将逐步显现，公司整体盈利水平和盈利能力将

稳步提升。 

五、可行性分析结论 

综上所述，本次募集资金用途符合产业发展方向、未来公司整体战略发展规

划，以及相关政策和法律法规，具备必要性和可行性。本次募集资金的到位和投

入使用，有利于提升公司整体竞争实力，增强公司可持续发展能力，为公司发展

战略目标的实现奠定基础，符合公司及全体股东的利益。 

 

 

浙江春风动力股份有限公司董事会 

2021 年 6 月 15 日 


