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爱玛科技集团股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

一、调研基本情况 

近期，爱玛科技集团股份有限公司（以下简称“公司”）与博时基金和大成

基金进行了 2场电话会议的调研交流活动，公司副总经理、董事会秘书王春彦先

生参加了投资者调研会议，并对投资者提出的问题进行了回复。 

二、交流主要内容 

问题 1：行业的发展前景？ 

答：行业未来有较大的发展空间，理由如下： 

（1）《新国标》有利于行业规范发展，且替换需求有利于行业容量拓展； 

（2）外卖服务和电子商务驱动下的快递服务等成为电动两轮车的新消费场

景，有利于行业容量拓展； 

（3）双碳共识、交通拥堵问题等社会因素让电动两轮车的受众更为广泛； 

（4）车联网等新技术的应用有利于电动两轮车获得更多的使用场景，有利

于行业容量拓展； 

（5）国际市场对于电动两轮车需求呈现上升趋势，有利于行业容量拓展。 

问题 2：公司的市场占有率目标？ 

答：从行业发展规律看，在行业法规严格执行、技术迭代、成本竞争、市场

份额激烈争夺的几个因素的综合作用下，行业集中度提高是一个必然的趋势，头

部企业的市场份额会逐步增大，因此公司对市场占有率提升充满信心。 

问题 3：如何理解电动两轮车的消费品属性？ 

答：对于很多消费者来说，电动两轮车不仅是短途出行工具，还是彰显个性

的时尚消费品，如同服装，因此尽管电动两轮车的使用寿命较长，但很多消费者



 

会在使用了 2-3 年就会进行更换，导致平均产品更换周期大大短于产品使用寿

命。 

问题 4：公司的业绩情况？ 

答：在行业竞争加剧、原材料价格上涨等市场背景下，公司紧紧围绕“用户

至上、卓越产品、精耕市场、精细运营”的战略主轴和向数智化科技公司转型的

战略方向，专注于电动两轮车研发与生产的核心业务，严格执行经营计划，生产

经营良好，公司将于 2022年 4月 16日披露 2021年年度报告，敬请关注。 

问题 5：公司的渠道拓展情况？ 

答：公司电动两轮车的经销商数量为 2000 多家，公司坚持厂商价值一体化，

渠道建设是公司的重点战略，推进国内渠道精细化管理，持续拓展门店数量，通

过优化经销商及门店管理体系及数智化经营，提升经销商营销能力和单店产出。

同时，加大对电商平台的投入和线上引流、获取新客的探索，促进线下和线上双

渠道协同发展。 

问题 6：公司的高端化策略？ 

答：公司认为高端化是行业重要的发展趋势，公司以研发能力提升作为品牌

高端化的底层架构、以过硬的产品力作为品牌高端化的基础、以满足细分消费群

体的消费升级需求为主要路径，对此，公司加大研发投入，积极推进正向研发流

程。 

三、风险提示 

本次调研交流相关内容如涉及公司现阶段发展战略规划等意向性目标，不能

视作公司或管理层对公司发展或业绩的保证，公司将根据相关要求及时履行相关

信息披露义务，请广大投资者注意投资风险。 

 

特此公告。 

 

爱玛科技集团股份有限公司董事会 

2022年 3 月 19日 


