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投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            √其他   投资者线上交流会   

参与单位名称

及人员姓名 

本次交流会参与单位名称及人员姓名如下： 

序号 姓名 公司名称 
1 苏铖 兴业证券 

2 林佳雯 兴业证券 

3 包恺 永赢 

4 王欣然 华柏 

5 靳晓婷 西部利得 

6 姜禄彦 诺德 

7 刘天雨 和谐汇一 

8 王昱 申万菱信 

9 唐俊杰 申万菱信 

10 张西林 招商基金 

11 Becky Point72 

12 姜春曦 财通基金 
13 郭嘉熙 泰康资管 

14 林睿庭 统一投信 

15 姜涵予 兴业基金 

16 孙宛 太平资产 

17 綦政 中邮基金 

18 史佳璐 泰达宏利 

19 雷凯 新华资产 

20 王祺 长信 

21 Daisy Point72 

22 Christina Point72 

23 孙振波 东方阿尔法 

24 万婕妤 建信理财 

25 苏香 大摩华鑫 

26 范坤祥 汇丰晋信 

27 Emily 宏利资管 

28 李琰 新华资产 

29 曹平璘 新华资产 

30 张响东 中银基金 

31 郑少轩 广银理财 

32 韩冬伟 国华兴益 

33 池文丽 中银基金 



 

34 齐欢 工银瑞信 

35 袁辰昱 工银瑞信 

36 李柄桦 华夏基金 

37 王世佳 华夏基金 

38 周金菲 平安基金 

39 欧少萍 平安基金 

40 吕燕晨 东方基金 

41 黄灿 华商基金 

42 孙昊天 银华 

43 张萍 银华 

44 陈涛 3W 

45 tiantian li Generation 

46 Rufus Frazier Genesis 

47 Tony Ji T.RowePrice 

48 游彤煦 汇华理财 

49 Shirleen Shi Wellington 

50 丁丹丹 3W 

51 Elaine 海德 

52 唐甜依 First sentier 

53 张岑岭 KIM 

54 carl he Mlp 

55 迪中 马国库 

56 刘健 上投摩根 

57 张峰 富国基金 

58 Becky 富国基金 

59 余驰 富国基金 

60 张慕禹 富国基金 

61 倪欣雨 华泰证券 

62 颜慧箐 海通证券 

63 张雪蓉 交银基金 

64 张程 交银基金 

65 田彧龙 交银基金 

66 王艺伟 交银基金 

67 范煜 交银基金 

68 王丽婧 交银基金 

69 周中 交银基金 

70 陈舒薇 交银基金 

71 韩威俊 交银基金 

72 吴兆峰 东北证券 

73 熊欣慰 中泰证券 

74 彭俊霖 华创证券 
  

时间 2022 年 4 月 1 日下午 

地点 本次投资者交流会通过线上会议方式进行 

上市公司参与

人员姓名 
公司董事、董事会秘书、副总经理兼财务负责人：韦永生 



 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

2022 年 4 月 1 日下午，涪陵榨菜参会人员通过线上会议方式与投资者

进行了在线交流，本次交流纪要如下：  

 

1.非榨菜品类发展规划 

回复：公司在 2021 年“聚焦榨菜，做热品牌”阶段性工作已完成的基础上，

规划 2022 年以榨菜为原点，进行多品类矩阵式发展。其中，东北 2.5万吨

萝卜已投产，后续将逐步推动萝卜产品销售增量；酱类方面，已规划做好

前期市场调研和产品研发，为未来智能化生产奠定基础；泡菜仍按照既定

政策稳步推进。  

 

2.对比家庭消费渠道而言，公司餐饮渠道产品设计思路 

回复：从采购方式上看，家庭端采购途径主要是小卖部、超市等终端，主

要购买适合家庭规模食用的规格产品；餐饮端采购主要通过农贸市场批发、

厂家或经销商供货等。因此，公司针对餐饮端特点，设计适合连锁餐饮配

送堂食等的小包装规格产品以及适合酒店佐餐自助、菜品搭配等的大包装

规格产品。  

 

3.公司未来销量提升策略 

回复：一是渠道精耕下沉，针对未覆盖到位的渠道招募配置专业经销商实

现渠道做深做透，提高公司产品的市场渗透率；二是夯实线上渠道，积极

进行品牌宣传，搭建销售多触点，引导转化线上线下增量；三是进行多品

类矩阵式发展并加大力度进军餐饮渠道，实现品类和渠道双拓。 

 

4.提价是否对渠道下沉有影响 

回复：去年原料、包材等价格涨幅较大，食品行业整体存在成本传导的需

要。公司自去年 11 月中旬调整产品出厂价后，终端价格即开始逐步传导，

同时今年 2 月公司正式推动榨菜产品迭代升级，以减盐新产品逐步替换旧

版，使消费者获得更佳消费体验的同时有助于其接受终端提价，目前终端

价格已全部完成传导，公司渠道下沉工作按规划持续推进中。 

 

5.公司渠道拓展的策略及重心是否调整 

回复：公司渠道策略递进有序、重心不移，坚定推动渠道精耕与下沉两手

都硬、同步进行。一方面，持续做好渠道梳理细分，按流通、餐饮、线上



 

等不同渠道，配置不同的经销商，将渠道不断做精做透。另一方面，公司

于 2019 年下半年开始进行办事处裂变、推动渠道下沉，截至目前，县级市

场已按计划完成覆盖，下一步需要通过不断开发，逐步在各个市场形成强

势品牌力并拥有稳定经销商提升县级市场销量。 

 

6.渠道下沉后县级市场表现与经销商稳定情况 

回复：自公司 2019 年提出渠道下沉，截至 2021 年末已完成全国一千多个

县级经销商的布局，去年县级市场增长达到 20%，总体占比虽已超过 20%，

但仍然较小，仍需持续开发以提升增量贡献营收。县级经销商由于自身体

量、能力及市场稳定程度等原因，合作稳定性比一二线经销商低，对此，

公司一方面制定政策支持稳定合作经销商，另一方面持续拓展经销商资源

保障已开发县级市场不出现经销商空缺。 

 

7.疫情对销售的影响 

回复：目前疫情对公司整体销售影响不大，部分地区消费者或因疫情管理

出现储备物资需要，其区域销量短期内有一定提升。疫情期间，公司将全

力配合各地市场需要及经销商库存情况，保障供应需求。 

 

8.公司后续各新品类推出时间规划 

回复：公司新版轻盐榨菜目前已上市，萝卜及餐饮端产品规划四五月份推

出，其余品类目前处于试验、试产阶段，后续将根据进度并结合实际情况

陆续推出。 

 

9.未来销售费用规划 

回复：随着公司的不断发展，每年销售费用绝对值都会有所增长并服务于

公司当年发展战略。其中，销售一线投入产品陈列、堆头、人员工资奖金

等费用方面，公司年初根据当年销售任务进行规划，今年规划较去年增加，

以做好线上传播流量承接并转化为销量的工作；同时，品牌宣传费用方面，

公司继续遵循阶段性评估、阶段性投放原则，量入为出进行规划，今年总

体规划较去年减少。 

 

10.销售二部的人员配备规划及进展 

回复：公司目前组建的销售二部，将招募具有餐饮销售经验的人才，以专



 

业团队进行餐饮渠道开发，将公司产品带入餐饮市场，实现由家庭消费市

场到餐饮消费市场的跨越。目前，该部办事处已全部设立，相关专业人员

已完成部分招募并已开始开展相关工作，已招募人员均为在餐饮渠道进行

过市场开拓、具备餐饮渠道开发经验和资源、熟悉餐饮市场规则及渠道的

专业人员，后续人员招募仍以相关渠道工作经验为主，践行专业人员承接

专门渠道开发，助力公司跨渠道、拓市场任务。 

附件清单 

（如有） 无 

日期 2022 年 4 月 1 日 
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