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证券代码：003011                          证券简称：海象新材 

浙江海象新材料股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2022-003   

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师调研 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演 

□现场参观             其他    电话会议      

时间 2022 年 8 月 31 日 10 时 00 分至 11 时 10 分 

地点 电话会议 

参与单位名称

及人员姓名 

天风证券、中信证券、长江证券、兴业证券、广发证券、华

西证券、西南证券、东北证券、国元证券、浙商证券、海通

证券、上海龙全投资、重庆金科投资、上海重阳投资、诺安

基金、平安养老、光证资管、工银安盛资管、聚鸣投资、兴

源投资、傲基科技等 

上市公司 

接待人员姓名 

董事会秘书：戴娜波女士 

证券事务代表：吕思佳女士 
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投资者关系活

动内容记录 

（一）介绍公司基本情况和 2022年上半年业绩情况 

1、介绍了公司的发展历程，产品结构，当前产能情况。 

浙江海象新材料成立于 2013年，2016年业绩增长明显，

2017年公司设立了美国子公司，2019年设立越南子公司和香

港子公司，2020年设立德国子公司，2021年设立了上海子公

司，设立上海子公司为公司内销拓展计划的重要布局，上海

子公司展厅位于上海市闵行区新虹街道申昆路 2377号 3号楼

305室，欢迎投资者参观。 

公司主要产品为乙烯基弹性地板产品（PVC地板），产品

主要分为 LVT地板（乙烯基弹性地板）、WPC地板（木塑复合

地板）、SPC地板（石塑地板）三类，PVC地板在安全性能、

环保性、功能性、便捷性上均有优势。 

当前公司国内生产基地生产能力为年产 2100万㎡ PVC地

板，约为 800柜/月。越南子公司第一工厂设计产能为 800万

㎡ PVC地板，约 350柜/月；第二工厂设计产能为 700万㎡ PVC

地板，约 300 柜/月。当前公司在建产能有“年产 2000 万平

方米 PVC 地板生产基地”的募投项目和越南第三工厂。越南

第三工厂设计产能将根据关税、规模效益、投资成本和回报

率进行规划。目前越南第三工厂土建基本完成，设备逐步进

场中，但因疫情影响，设备进场速度有所放缓，不考虑疫情

的影响，设备进场到工厂投产大概耗时 6 个月，具体投产计

划需要以公司后续的信息披露为准。 

 

2、与 2021年同期对比，分析 2022年 1-6月各产品占营业比

重情况。 

2022年 1-6 月 LVT地板收入 8,587.90万元，占营业外收

入的 8.98%；WPC地板收入 13,353.05万元，占营业外收入的

13.96%；SPC 地板收入 72,682.71 万元，占营业外收入的

76.00%。 

2021 年 1-6 月 LVT 地板收入 12,437.88 万元，占营业外

收入的 15.05%；WPC 地板收入 10,678.33 万元，占营业外收

入的 12.92%；SPC 地板收入 58,621.27 万元，占营业外收入

的 70.94%。 

 

3、与 2021年同期对比分析 2022年半年度业绩情况 

2022 年半年度营业收入同比增长 15.73%，公司 2021 年

半年度营业收入同比增长 43.98%，相较 2021 年，2022 年的

营收增长速度有所放缓，营收增速放缓与市场环境有关，PVC

市场的整体增速有所放缓。 

毛利率同比下降 2.45 个百分点，毛利率较 2021 年上半

年有所下滑，主要原因为会计费用调整，2022 年 1-6 月出口
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费用计入主营业务成本，2021 年 1-6 月出口费用未计入主营

业务成本，于年末一次性作调整，因此影响毛利率。此外，

原材料价格下降也存在一定影响，但由于 2021 年上半年与

2022 年上半年原材料价格差异不大，原材料价格对毛利率影

响有限。 

4、海关数据分析 

依据中国海关总署统计的氯乙烯聚合物制铺地制品的出

口数据，2020年 1-6月出口数量同比增长 17.60%，金额同比

增长 11.60%；2021 年 1-6月出口数量同比增长 26.59%，金额

同比增长 18.48%；2022 年 1-6 月出口数量同比增长 4.44%，

金额同比增长 11.74%。 

 

（二）回复投资者提问 

1、行业竞争格局情况？行业未来发展趋势？ 

目前 PVC 地板在欧美市场正在逐步替代地砖、实木复合

产品，未来存在较大成长空间。PVC地板更适合商用，商用市

场较大，例如医院、幼儿园、商场。并且因为欧美的使用习

惯，一般 3-5年会重新装修住宅，相对来说，PVC地板比其他

地面材料铺装更为方便，所以消费者多采用 PVC 地板进行旧

房的再翻新。目前 PVC 地板在地面材料产品市场上的占有率

还没有达到最大化，近期因为经济环境、俄乌战争等因素，

可能给市场带来一些影响，从公司半年报和海关统计数据可

窥见行业的增长速度有所放缓，但是长期来看 PVC 地板的实

际终端需求是否减少有待验证。 

 

2、公司目前的在手订单状况？未来订单需求状况？今年以

来下游客户需求情况？ 

截止本年度八月份止，目前公司在手订单同期比较是有

所下降，未来订单走势现在还难以预料，未来几个月是否会

回弹还是要看市场发展情况。今年以来市场增速放缓，其中

美国市场、欧洲市场都受到影响，第二季度可见欧洲市场和

美国市场的增速均有所放缓。 

 

3、公司与境外大型地板品牌商和建材零售商现在的主要合

作模式是怎样的？是否为长期合作模式？订单签约周期？下

游客户的库存水位如何？ 

公司主要通过 ODM、OEM形式向境外大型地板品牌商和建

材零售商供货，进行长期合作；客户一般提前一个月向公司

下单；之前下游客户的库存量一般为备货 3 至 4 月，目前受

市场环境变化等多方面因素影响，我们随机调研的几家公司

备货量有变化，现在大概在 1 个月至 1 个半月，受欧美市场
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疫情影响，调研存在一定困难，难以论证是否具有普遍性。 

 

4、相比东南亚、美国等其他 PVC地板供应商，公司的核心竞

争优势体现在哪些方面？ 

我们的竞争优势主要有三点，第一点是研发优势，相较

于行业，我们的研发投入和输出具有前瞻性，公司基本能把

握行业需求，及时研发满足客户痛点的新产品。第二点是产

品质量较好，能满足客户的精细化要求。第三点是渠道优势，

公司渠道比较分散的有利于开拓新客户，并且这些客户粘性

强，公司业务上抗风险能力也相对较强。 

 

5、新客户开拓策略和状况如何？ 

公司在继续加强与现有客户战略合作的基础上，通过主

动拜访潜在客户、积极参加展会以及通过贸易商拓展客户资

源等途径，向潜在境外客户展示公司优质产品，并与其建立

良好合作关系。此外，公司亦将采取择机布局国内市场营销

网络、加强营销队伍建设等方式拓展国内新客户。 

 

6、上半年公司整体产能利用率情况？越南的产能利用率？

三四季度能否保持该产能利用率？ 

本年度上半年国内外综合产能利用率在七成左右，未来的

产能利用率需要依据订单量进行判断。 

 

7、年产 2000 万平方米 PVC 地板生产基地建设募投项目以及

越南新工厂投建进展如何？预计新增产值情况？ 

募投项目受国内外经济大环境的影响，市场不确定性因

素增加，公司结合自身经营及资金情况等因素，经公司董事

会审慎研究，决定在项目实施主体、募集资金投资用途及投

资规模不发生变更的情况下，对该募投项目达到预定可使用

状态日期进行延期，后续公司将评估市场因素，选择适合的

时机调整募投项目的投入步调。详细情况可以参考公司今年 6

月 1日披露的《关于部分募投项目延期的公告》（公告编号：

2022-036）。 

越南新工厂土建基本完成，目前设备逐步进场，但因疫

情影响，设备进场速度有所放缓，不考虑疫情的影响，设备

进场到工厂投产大概耗时 6 个月，具体投产计划需要以公司

后续的信息披露为准。 

 

8、新产能的产品价格及利润率水平较现在产品是否有所提
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高？ 

公司主要采用成本加成与随行就市相结合的定价策略，

不同产品之间的定价策略无重大差异。此外利润情况除受产

品销售价格影响外，还受 PVC 价格、汇率波动、产品结构、

人力成本等多种因素的影响。公司的新产品会在第一次与客

户合作时协商产品的价格，新产品指新的花色样式产品，后

续如无特殊情况产品价格基本不会产生大的变动。除规模效

应外，产品价格和新产能并没有关联性，公司将综合考虑各

方面因素进行定价。 

 

9、公司销售产品中新品的占比比例是多少？ 

这里的新品指的是新的花色样式产品，公司每年都在不

断推出。 

 

10、二季度以来整体定价是否已出现下降？ 

目前二季度整体定价未下降，若原材料价格有较大浮动

的变动，会结合市场价格进行调价。 

 

11、产品存在什么技术壁垒？ 

PVC地板行业对生产设备、各个重点环节工艺以及规模化

生产线等方面有较高的技术要求。一方面，对于不同种类的

PVC地板，产品的尺寸、厚度、外观、环保性能等方面都必须

达到相关的产品检测标准，在生产过程中对原材料的质量控

制和物料配比、温度、压力的控制精度以及产品的检测手段

和标准等都有着较高的要求，上述技术和工艺水平都将直接

影响产品的质量和性能，只有经过较长时间的实践和经验积

累，才能使生产保持较高的良品率；另一方面，PVC地板产品

随着科技的进步和新材料的出现而不断更新换代，生产企业

需要拥有强大的研发能力，掌握更先进的技术，不断提升产

品的技术含量，保证产品质量的稳定性和环保性，才能在行

业内保持稳定的市场份额。公司始终把技术创新放在首要位

置，通过人才培养和研发队伍建设，不断提高公司的技术和

创新能力，能够为客户提供环保、耐磨、防水、防滑等高性

能的地板产品。 

 

12、21 年 10 月有提价，主要提价幅度大概多少？22 年以来

是否有提价情况？ 

具体调价措施结合客户的实际情况作出，不同的客户提

价方式和幅度均不一致。同时该提价无法完全覆盖原材料涨



6 
 

价和汇率带来的影响，22 年原材料价格下降以来没有提价的

情况。 

 

13、今年二季度较一季度毛利率环比上升的具体原因，是否

能量化拆分一下？ 

公司一季度毛利率 15.33%，二季度毛利率 20.45%，毛利

率环比改善主要受益于人民币兑美元汇率贬值，21 年上半年

和 22年上半年相比原材料价格相差不大，原材料价格小幅下

跌对利润影响较小。 

 

14、公司现在的套保情况?后续规划？ 

公司 22年上半年套期保值情况请参考公司披露的半年度

报告。后续如有，也会将根据订单性质进行套保的规划，并

及时履行披露义务。 

 

15、公司截至二季度末应收账款增长原因？三季度开始人民

币兑美元汇率进一步贬值是否会带来更多汇兑损益？ 

截至二季度末应收账款余额较期初增长 30.06%，主要系

公司业务规模增长。公司外销主要以美元结算，人民币兑美

元汇率进一步贬值，会带来汇兑收益，短期来看对公司是有

利的。但汇率受多种因素影响，公司也将持续关注。 

 

16、现在公司账期情况？ 

公司账期一般是 60-90天。 

 

17、后续是否有再融资和股权激励计划？ 

公司如有再融资和股权激励计划，公司将依据相关规则

积极履行信息披露义务，请您持续关注公司后续披露的相关

信息。 

 

18、美国对新疆生产的 PVC 产品实施制裁，公司有受到影响

吗？ 

目前没有受到影响。 

 

19、公司的采购的耐磨层等原材料是有长期的价格协议还是

随行就市？ 

耐磨层等部分原材料半成品公司已经能够自主生产。 
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20、PVC地板和其他同类产品相比，价格趋势如何？安装方式

上有什么特点？ 

PVC地板的价格趋势与实木复合地板接近，一般低于实木

地板。PVC地板具有易于安装的特性，客户可徒手自行安装，

深受国外 DIY客户的欢迎。 

附件清单 

（如有） 

无 

日期 2022 年 8 月 31 日 

 


