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证券代码：002056                       证券简称：横店东磁 

横店集团东磁股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2022-023 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研   □分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动 

□现场参观 

其他 （投资者线上交流会） 

参与单位名称

及人员情况 

中泰证券、富国基金、长城财富、南方基金、太平资产、东海基金、

平安理财子公司、理成资产、泰石投资、西部利得基金、汇添富、

华夏基金、纵贯资本、清和泉、天弘基金、万家基金、趣时资产、

宏观资产、泓诺基金、华泰柏瑞基金、中银基金、浙商资管、泰康

资产、华泰资产、新华基金、盈峰资本、宏道投资、南方基金、广

发基金、华安基金、恒越基金、鹤禧投资等 38人 

时间 2022年 9月 9日 

地点  

上市公司接待

人员姓名 
吴雪萍 

投资者关系活

动主要内容 

介绍 

公司参与了中泰证券组织的在线交流会，与多家投资者就公司

的经营、发展、财务等方面进行了沟通，现将线上交流时的问答环

节主要内容整理如下： 

1、光伏产业已成为公司的第一大收入来源，后续公司在产能和

市场拓展上有何规划？ 

答：是的，2022 年 H1 公司光伏产业收入 58.6 亿元，占公司收

入比重已超 60%。近两年，公司内部的管理架构和资源配置都在往

更适合新能源产业发展的方向去布局，也储备了比较多管理类、技

术类、供应链管理、市场拓展相关人才。后续公司仍将在产品、产

能和市场拓展方面持续发力。如产品布局方面：公司将继续坚持走

差异化产品发展方向，保持黑组件品牌的领导者地位，并做好白组
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件产品；产能布局方面：到 2022 年底公司将达 9GW 电池、7GW 组

件的 PERC 产能，预计明年会增加 TOPCon、P-IBC 等新产能的释

放，从规模经济效应看 TOPCon 的单体工厂可能会在 5GW 左右，

P-IBC 因尚需进一步投入研发以及和材料商、设备商的进一步合作，

规模会更小一些，具体的投资规模、金额和进度请关注公司后续公

告；市场布局方面：目前的市场结构以欧洲为主，占比超 80%，另

外以日韩为代表的东南亚市场在 5%左右，国内市场在 5-6%，剩余

部分是销向澳洲、拉美及非洲等地，后续随着公司光伏产业的规模

加大，我们会加大多市场开发力度，以上区域的出货量会进行适当

的调整。 

2、公司组件端的盈利情况如何？ 

答：公司 Q1 和 Q2 的组件出货量均为 1.1GW 左右，盈利方面

Q1 单瓦盈利在 1 毛左右，Q2 单瓦盈利在 1.2 毛左右。 

3、光伏产业全年的出货目标是多少？ 

答：如市场拓展顺利的话，公司计划全年组件出货 5GW、电池

对外出货 3-4GW，后续随着组件出货量的增加，电池外销的量会逐

渐减少。 

4、公司在欧洲推进业务过程中遇到了怎样的风险（贸易相关风

险）？ 

  答：上半年由于逆变器 IGBT 的供需缺口以及安装工人的紧

缺，欧洲市场会有一定库存，但公司对于周转率的管控严格，在欧

洲的库存较少，属于合理的周转量。从目前经营情况看，逆变器的

供应缺口有得到缓解，安装工人的人员短缺问题也有得到缓解，公

司欧洲出货量环比有所增长，Q1、Q2 均为 1.1GW 左右的出货量，

预计 Q3 环比增长 10%~20%，Q4 环比 Q3 仍将保持较好的增长。 

5、近期欧盟报导拟设置非天然气发电上限，会对公司光伏产业

带来什么样的影响？ 

答：近期大家都比较关注欧洲电力市场干预草案相关事宜，欧

洲限制非边际机组限价若按 200 欧元/MWh 上限结算，仍可让可再

生能源保持较好的经济性而不影响投资的积极性，故我们仍然看好

欧洲的光伏市场。 

6、公司对磁材业务的产业规划以及远期布局？ 
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答：磁性材料产业属于比较成熟的产业，但因有电就需要有磁，

故它的应用地位又是不可或缺的。整体来讲，公司希望保持高于行

业平均增长水平。现阶段磁性材料的整体市场空间在 300 多亿，其

中 100 多亿是软磁铁氧体，200 多亿是永磁铁氧体。目前，公司永

磁铁氧体产量约占全国 18%，软磁铁氧体产量约占全国 10%。磁性

材料的成长空间主要取决于下游的需求。首先，公司永磁铁氧体主

要下游：1、微波炉，目前公司处于相对垄断的地位。2、扬声器，

公司目前主做中高端。3、电机，包括家电（电冰箱、洗衣机和空调

等）和汽车里的雨刮、摇窗、座椅、空调调节等电机。汽车的智能

化和自动化程度越高，对于公司材料的使用率就越高。其次，软磁

铁氧体主要与通讯类相关，比如新能源汽车领域相关（OBC、DC/DC

转换、EMC、充电桩、无线充电等）、光伏产业中的逆变器、5G 基

站等，使得软磁材料的应用领域在不断的拓宽，相对增速也会高一

些。最后，公司计划 2022 年底达到 22 万吨铁氧体预烧料、16.5 万

吨永磁、5 万吨软磁及 2.5 万吨塑磁的产能规模，后续还会根据市场

的拓展情况，稳步增加产能。 

7、在软磁方面，公司的竞争差异性体现在哪里？ 

答：公司软磁产业相对于同行的竞争优势主要体现在以下几个

方面： 

第一，材料体系最齐全，比如锰锌铁氧体、高导铁氧体、镍锌铁

氧体、金属磁粉芯、纳米晶以及复合软磁等，国内没有其它企业可

以做到如此齐全的品类。 

第二，客户优势，软磁产品基本以美国、台湾以及国内头部企

业为主。这些企业对公司的认可度极高，未来的新材料体系的研发

很多都会通过定点委托东磁或与东磁合作开发进行，这些都有利于

公司主动介入未来新的磁性材料应用市场。 

第三，规模和生产优势，公司今年年底预计会达到 5 万吨的生

产能力，同时工厂的自动化、精益化生产管理也是走在行业的前端。 

8、公司在不同业务板块间如何进行协调运作的？内部管理是以
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怎样的方式实现高效的生产运营？ 

    答：公司在磁性材料、光伏和锂电板块都做得小有特色，主要

可以概况为： 

第一，“人”的要素，我们可以用“情、仁、能、勇、义”来

概括管理团队的特征，在面对难题，始终能保持艰苦奋斗、坚韧拼

搏的精神。 

第二，整个平台的搭建，公司实行多元化产业、专业化的经营

的理念，基于这样的布局，公司每一块业务都会有独立的团体，这

些团体从产供销以及未来的产业发展方向来进行自主把控。每一个

产业都会通过培养一支专业、务实、严谨、高效的管理团队，同时

能够具备较强的行业趋势研判、资源整合和团队协作的能力。 

第三，整体经营风格，公司稳定经营和控制风险的能力较强。

多年来，公司基本使用自有资金来进行内生性的发展，同时公司的

整个资产负债率始终保持在行业内的较低水平，偿债能力和风险控

制能力均优于行业的平均水平。 

9、公司上半年硅料的价格变化情况以及整个硅料的传导情况？ 

答：去年 11 月到 12 月硅料的价格有过短暂的略微下降，但之

后又开始呈现持续上升的态势，近期维持在 305~310 元左右的价格，

供应端硅料环节的有效供应量的增幅缓慢，主要是受产线检修复工

进程、四川停电限产等方面的影响，导致供应端的产能不能得到有

效的释放。从需求端来看，供应量难以满足企业生产所需用量，导

致价格相对较高。从中长期来看，随着硅料新增产能的不断释放，

预计今年年底或明年年初，硅料的供需会阶段性相对平衡。明年二

季度后，随着供需关系的宽松，价格预期会有所下行。公司会适度

根据市场结构向下传导，除了价格适度传导外，公司内部也会通过

非硅成本的管控、生产效率的提升来维持公司相对稳定的盈利状态。 

10、公司未来的整体的融资规划以及资本开支规划？ 

答：近十年，公司均以自有资金的积累助于内生性的增长，随

着近几年公司资本支出的增加，今年上半年的资产负债率约 56%。
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后续，公司会在控制适度资产负债率的情况下，结合公司的产能扩

张计划，会以股权融资和债权融资相结合的方式来进一步扩张产业。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2022年 9月 9日 

 

 


