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证券代码：000858      证券简称：五粮液 

 

2022 年 8 月 31 日-9 月 22 日投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2022-3 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研       √分析师会议 

□媒体采访           □业绩说明会 

□新闻发布会         √路演活动 

√现场参观 □其他 

来访单位名

称及人员 

姓名 

易方达基金、汇添富基金、平安养老、广发基金、南

方基金、银华基金、嘉实基金、富国基金、中金公司、国

泰君安、华创证券、招商证券、浙商证券、中泰证券、国

盛证券等公募、私募基金、券商。 

时间 2022年 8 月 31日至 9 月 22 日 

地点 公司所在地、上海、青岛、长沙 

上市公司出

席接待人员

姓名 

公司主要高管、董事会秘书及证券事务代表 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

2022年 8 月 31日至 9 月 22 日，公司采用实地调研、

券商策略会及电话会议等形式与投资者进行沟通交流。主

要内容整理如下： 

一、行业方面 

白酒行业仍处于结构性繁荣的长周期，进一步向优势

品牌、优势企业、优势产区集中，龙头企业、名酒品牌仍

将持续受益。 
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二、战略方面 

一是坚持以实现“2118”为发展目标，实现持续稳健

的高质量增长；二是坚持以擦亮“大国浓香、和美五粮、

中国酒王”金字招牌为核心主线，强化龙头企业品牌形象

和市场地位；三是坚持以打造“生态、品质、文化、数字、

阳光”五位一体五粮液的实施路径；四是坚持以构建支撑

企业高质量发展的十大体系为保障措施，确保企业发展目

标和发展思路全面落地落实。 

三、产品方面 

（一）经典五粮液方面。今年以来，以品牌价值提升

和消费者培育为核心，“三个坚持”不变：即坚持作为公

司年份系列代表的核心战略产品打造不变；坚持作为公司

除第八代五粮液之外的第二根产品支柱不变；坚持作为公

司构建未来新的核心增长点不变。 

（二）文化酒方面。为满足消费者对美好生活的向往，

对高端白酒多元化、个性化的需求。公司初步建立文化酒

发展的基础条件；梳理并丰富文化定制产品体系；依托传

统文化 IP、全球品牌 IP，持续提升品牌力。 

（三）低度酒方面。公司低度酒产品系七十年代公司

借鉴和参考华罗庚教授“统筹法”“优选法”，通过黄金

分割点法反复试验成功研制而成，具有独有的核心酿造技

艺优势；产品品质也得到了市场广泛认可和行业公认。公

司将坚持“低度不低价”原则，持续优化产品体系、持续

做好低度产品的消费者培育和品牌推广工作。 
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四、渠道方面 

公司将持续扩大直营渠道占比，通过直营渠道示范作

用和标杆作用，引领和强化消费者对五粮液品牌价值认知；

同时，优化传统渠道，基于数字化营销体系建设科学精准

投放；积极拓展创新渠道，持续加大线上电商、新零售渠

道的拓展，加强直面消费者的品牌推广和消费培育。 

五、市场动销方面 

今年以来国内多地爆发疫情，白酒行业面临消费场景

缺失、市场动销不畅等挑战，但公司核心产品八代五粮液

依然保持了良好的动销态势。1-9月，全国 21 个营销战区

有 14个战区实现动销正增长。 

六、重大工程建设方面 

为进一步夯实产能根基、助推效率提升，公司全力推

进一大批即利当前又奠基长远的重大项目建设。目前，8

万吨陶坛酒库正式启用，进一步提升五粮液优质原酒储备

能力，更好满足消费者对美好产品和生活的向往需求；酿

酒专用粮工艺仓及磨粉自动化改造项目、勾储酒库项目也

将于今年年底陆续完工；10 万吨生态酿酒项目（一期）已

于上半年开工建设。 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2022年 8 月 31日至 9 月 22 日 

 


