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张小泉股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                                  编号：2022-011 

投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研       □分析师会议          □媒体采访 

□业绩说明会         □新闻发布会          □路演活动 

□现场参观           □一对一沟通          □其他             

参与单位及人员 

1、中信建投 叶乐、魏中泰 

2、国华兴益保险资管 韩冬伟 

3、博时基金 高翼凡 

4、浙商证券 陈姗姗 

5、西藏源乘投资 唐亚丹 

6、天风（上海）证券资管 王艺玲 

7、国任财产保险 贺福东 

8、广东谢诺辰阳私募证券投资 徐平龙  

时间 2022 年 10 月 26 日 

地点 电话会议 

上市公司接待人员 

董事、总经理：夏乾良 

董事、副总经理、董事会秘书：汪永建 

财务总监：王现余 

证券事务代表：平燕娜 

证券投资部副经理：刘世超 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

2022 年 10 月 26 日，公司发布了《2022 年第三季度年度报告》，并于 10 月 26

日采用电话会议的方式举行了投资者关系活动，主要交流内容如下： 

一、重点介绍 2022 年前三季度公司经营情况 

公司 2022 年前三季度实现营业收入 65,627.16 万元，同比增长 27.39%；实现

归属于上市公司股东的净利润 4,102.71 万元，同比下降 34.70%。 

总体来讲，公司前三季度的业绩在新闻舆情和新冠疫情双重影响下受到一定

冲击，但期间公司对供应链及存货持续优化，努力做好产品储备，不断提高制造内

功和渠道能力，使得营业收入仍然保持较好的韧性，较去年同期同比增长 27.39%；

由于新闻舆情的冲击、疫情对物流交付和线下零售渠道的影响，加上阳江张小泉正

式投产后尚处于产能爬坡期，单位制造成本偏高等原因，2022 年前三季度，归属

于上市公司股东的净利润较去年同期同比下降 34.70%。 

 

二、提问环节 

1、公司分渠道分产品的业绩情况 

答：分渠道来看，公司前三季度线上渠道收入大约为 3.7 亿元，同比增速接

近 50%，整体营收占比也从去年的 50%上升到 60%左右，其中，淘系平台同比增速



23%，抖音和拼多多平台同比增速超过 500%，线下渠道收入与去年同期基本持

平。分产品来看，厨具厨电事业群同比增速达到 61%，刀剪具同比增速 20%，家

居五金事业群同比基本持平。 

 

2、刀剪品类如何实现国货突围 

答：我们认为，关键在于满足消费者在刀剪品类上更加细分和多样化的需求，

比如拆快递的刀具、越来越受到欢迎的厨房剪具等，公司需要敏锐地观察到消费者

在这些细分领域的需求，并且及时地满足大家的需求，才能更好地达到消费者的预

期。另外，公司需要通过对产品结构、工艺设计及品质的不断探索与追求，真正构

筑核心产品力的护城河，实现产品力不断上行。在实现手段上，公司考虑从以往的

单品优先的模式，逐渐增加整体系列产品的推出，提供产品系列化的辨识度和整体

性。我们一直认为耐用消费品不同于快消品，会有代际升级的变化，每次迭代都会

有一次新的升级，目前 80 后和 90 后在逐渐变为公司的主力消费群体，公司需要

不断研究他们的需求变化，才能顺利在本次代际升级变迁中赢得先机，最终实现国

货突围。 

 

3、在舆情冲击下，公司三季度各月的表现情况 

答：新闻舆情在 7 月下旬开始影响公司，8 月份受到的冲击比较大，公司成立

了专项的舆情小组积极应对，通过品牌、产品以及销售方面的一系列措施稳定销

售，努力降低突发事件对公司业绩带来的影响，从 9 月开始，公司整体销售回暖，

月度整体销售跟去年同期相比略有差距，我们预计舆情的负面影响后续会逐渐缩

小。 

 

4、疫情影响下，公司景区店的恢复情况和盈利水平 

答：公司的景区店主要集中在上海区域，第三季度以来客流量已经在慢慢恢复

中，收入大约为去年同期的 3-5 成水平，但因为门店形式的零售渠道在公司总营

业收入中占比较小，对公司整体业绩影响相对有限。 

     

5、公司线下渠道下沉专项的执行情况 

答：公司线下渠道稳扎稳打，继续推行渠道深耕策略。截至三季度末，新开拓

了 18,952 个线下终端网点，累计已经达到 30,152 个。本轮渠道下沉专项工作以

山东为样板，以前期标杆城市数据作为参照，选取类似的 GDP 和人口水平的地市

进行下一波的专项市场推广工作，目前浙江、福建和河北等省份的地市的销售业绩

都有一定程度的提升。 

 

注：会议过程中，公司参会人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按

照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况。 



附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 10 月 27 日 

 


