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深圳市洲明科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2022-009 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ■业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

■其他（电话会议） 

参与单位名称 珞珈方圆  孔帆 

Brilliance  Yujing Hu 

毅达资本  李安峰 

兴业国信资管 邱尧贝 

上汽颀臻 黄婷 

原点资产 杨径舟 

格林基金 姚飞 

裕晋投资 张恒 

中信证券 程子盈 

时间 2022 年 10 月 28 日 15:00-16:00 

地点 公司总部会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书 邓凯君 

财务总监 刘欣雨 

证券事务代表 陈一帆 

投资者关系活动

主要内容介绍 

本次投资者关系活动以电话会议方式进行，接待人员与

投资者进行了沟通交流，主要内容如下： 



   一、2022 年三季度经营情况亮点介绍 

1、利润率：三季度利润保持增长，盈利能力明显改善。公司

前三季度的归母净利润为 2.54 个亿，同比增长 22.44%。三

季度单季度的归母净利润 1.32 亿，同比增长 13.24%。三季度

单季度的毛利率是 29.22%，环比二季度提升了 0.85 个百分

点，同比提升了 1.74 个百分点。三季度的单季度的净利润

7.37% ，环比二季度提升 4.72 个百分点，同比提升了 1.33 个

百分点。 

2、现金流：经营现金流得到改善。今年前三季度经营现金流

净流入 2.11 个亿，去年同期经营现金流为净流出 1.68 个亿。 

3、资产负债结构：资产负债结构和运营效率明显改善。从资

产负债结构来看，截至三季度末，公司的资产负债率为

53.02%，环比二季度下降了 2.17 个百分点。公司流动比例、

速动比例等指数都有不同程度的改善。公司的存货环比二季

度下降 9.89%，应收账款环比二季度下降 6.52%。 截至三季

度末，存货周转天数 181 天，较二季度末下降 14 天；应收周

转天数 97 天，较二季度末下降 7 天。 

4、费用控制：三季度单季度的销售费用约 2 亿，环比下降近

10%。管理费用约 8400 万，环比下降近 12%。 

展望未来，公司在“有利润的收入、有现金流的利润”经

营方针的指导下，在成为光显行业领军者的愿景下，为股东持

续创造价值。 

 

   二、投资者交流环节 

1、 三季度国内和海外的订单情况介绍？未来市场的展望？ 

答：2022 年三季度，公司总营业收入 17.5 亿，其中，海

外营业收入占比超过 50%。同时，公司海外订单毛利率高于

国内订单毛利率，随着海外营收占比的增长，总体提升了公司

毛利率。对于未来市场，目前，国外市场因疫情常态化导致的



需求释放，今年海外市场需求旺盛，订单形势较好。由于市场

的边际递减效应及竞争激烈，公司结合自身海外市场的竞争

力，认为海外市场最可能的发展趋势为“今年高速增长，明年

平稳增长”。目前，国内受到疫情的影响，需求暂时被延迟释

放，降低了明年增长的基数。从长远来看，未来国家将更加注

重制造强国、数字强国以及精神文化建设，LED 显示屏作为

高端制造业，作为数字化人机交互平台，未来有广阔的市场空

间。 

 

2、在竞争日益激烈的市场环境下，公司在 LED 行业的竞争

优势介绍？ 

答：公司行业竞争优势主要有以下三个方面：第一，LED

是公司的主营业务，占公司约 90%的营业收入，公司深耕主

业多年，历史沉淀的技术储备、专业人员、生产制造、运营管

理等方面积累更深。第二，公司深耕 LED 行业多年，在产品

上，“硬件+系统+软件+内容+交互”多维集成的一站式光显解

决方案引领行业，拥有出众的产品理念、创新的工业设计，多

次获得国内外设计大奖，同时，打造三小时服务圈的售后服务

保障体系。第三，公司市场营销体系实现全球化布局，目前公

司营销网络已覆盖 160 多个国家，拥有 4500 多家合作伙伴，

成立 10 余家海外分子公司及办事处，国内外业务均衡配置。 

 

3、目前，公司存货情况介绍？ 

    答：公司在经营管理中充分关注存货问题，出台相关消耗

库存的策略，如成立专门的存货消耗小组、制订促销政策、制

订专门的存货管理计划、采取有针对性的存货管理措施等。根

据三季度的数据显示，公司存货规模得到有效管控，库存的消

耗符合公司预期，存货总规模在合理下降的过程中。未来公司

也会持续关注库存问题。 



 

4、公司体育市场的开拓情况介绍？ 

答：洲明体育提供服务能力、产品质量、声光电一体化解

决方案，在控制系统的布局上有独特的优势。在国际市场，今

年 9月 20日，洲明体育与曼城足球俱乐部战略合作签约。洲

明体育继续成为曼城足球俱乐部官方 LED 显示合作伙伴。近

期，西班牙 FIBA男篮欧洲杯冠军赛，洲明体育 LED场地围栏

广告屏及一体化解决方案见证这一赛事等，都反应出洲明体

育在国际市场中的品牌话语权。在国内市场，目前整体市场受

到疫情影响，但一些重大体育项目的投标上，洲明凭借自身实

力充分争取，有足够的信心争取中标。 

 

5、清华康利未来商誉减值的计划？ 

    答：清华康利商誉减值的计提在合规的基础前提下保持

谨慎性原则，根据宏观经济形势、市场走势和项目的具体情

况谨慎计提。目前，清华康利把应收管理作为重点工作之

一，提升接单过程中对订单质量的把控，包括严格评估客户

资质和现金回款信用，以更严格的标准和措施把控现金流风

险。 

 

6、产能利用率的情况及后续产能的布局介绍？ 

答：受到宏观环境的影响，2022年前三季度公司产能利

用率约为 60%，目前，公司的产能规划是提高现有的产能利

用率，发挥规模效应，同时积极追踪市场环境的变化，基于

市场情况作出响应。公司是否布局其他产能将结合公司对宏

观经济、市场需求和自身发展做长远考虑。  

 

7、渠道下沉市场布局情况介绍？ 

答：近年来，公司携手渠道商进一步为渠道赋能，推进渠道



下沉至市县级，打造全国渠道经销网络。今年，公司聚焦自

身能力成长，将经营策略调整为追求“有利润的收入、有现

金流的利润”。在公司经营策略调整下，渠道区域布局保持

相对合理的市场布局。 

 

会议沟通过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的

交流与沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大

信息泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 10 月 28 日 

 


