
 

证券代码：003019                                     证券简称：宸展光电 

宸展光电（厦门）股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                        编号：IR2022-012 

投资者关系 

活动类别 

□ 特定对象调研 □ 分析师会议 □ 媒体采访 

□ 业绩说明会 □ 新闻发布会 □ 路演活动 

□ 现场参观 √ 其他  宸展光电 2022 年度投资人见面会   

参与单位名称 

24 家机构，其中： 

线下参与：申万资管、高毅资产、西部利得、伟星投资、睿目投资、中

融基金、光大资管、海通证券、海通国际、东方财富、申万电子、国信

证券、华创电子、民生通讯 

线上参与：南方基金、前海人寿、建信基金、交银施罗德基金、瓴仁投

资、光大证券、招商资产、中信资管、观火投研、华夏香港（排名不分

先后） 

时间 2022 年 11 月 3 日 15：00~17：30 

地点 上海市浦东新区银城中路 501 号上海中心大厦 

上市公司接待人员

姓名 

鸿通科技总经理李坚明；宸展光电中国区总经理兼市场总监徐磊、董

事会秘书李滢雪、投资者关系归秋悦 

投资者关系活动主要内容： 

一、公司介绍及三季度业绩说明 

公司是一家商用人机交互智能终端解决方案商，主要产品形态：智能交互产业电脑、智

能交互显示器等。经过多年的积累和拓展，公司行业解决方案已覆盖多个重要的应用领域：

包括零售、金融、工控、医疗、游戏博弈、智能健身，以及交通运输、快递物流、远程办公

等等。 

公司 2022 年前三季度共计实现营业收入 146,137.60 万元，同比增长 31.03%；实现归属

于上市公司股东的净利润 22,208.83 万元，同比增长 97.39%；扣非净利润 2.24 亿，同比增长

128.05%。 

其中，2022 年第三季度，公司实现营业收入 47,098.29 万元，同比增长 7.77% ；实现归

属于上市公司股东的净利润 8,499.79 万元，同比增长 78.56%，扣非净利润 8,552 万，同比增



 

长 101.56%，单季利润再创新高。 

前三季度公司业绩增长的主要驱动因素有以下方面： 

1、公司持续加大研发投入和市场拓展力度，客户基数不断增大，新客户、新项目增加，

促进业务持续增长。 

2、不断提升供应链管理及生产管理效能，提升产品毛利率。公司 2022 年前三季度综合

毛利率为 28.08%，相较 2021 年综合毛利率 23.70%，上升 4.38%。 

3、持续推进 Micro Touch 自主品牌战略，带来新的利润增长点。同时，自主品牌具有直

达终端客户、可控性强、杠杆效应好等特点，也进一步增强了公司盈利能力。 

4、原材料、物流价格回落，汇率变动等因素对促进公司利润水平提升带来积极影响。 

二、宸展光电中国区总经理兼市场总监进行品牌专题交流 

徐总主要从几个方面进行了交流介绍： 

1、自主品牌 Micro Touch 的发展历程及品牌影响力。 

2、自主品牌发展的目的：研发与供应链成本降低，品牌化高溢价，双向提升产品盈利能

力；直接销售与渠道销售相结合，杠杆效应将产品快速推向全球各地区市场；原材料自

主可控，业务延续性强，直达终端市场。 

3、自主品牌产品组合&解决方案：主要包括触控一体机、桌面式触控显示器、开放式架

构显示器、大型自助设备、嵌入式工业电脑、数字标牌等。 

4、公司产品主要应用领域：智慧零售、智慧金融、工业自动化、智慧医疗、智能健身、

游戏博弈、远端会议、智能座舱等。 

三、鸿通科技总经理进行车载专题交流 

主要交流内容： 

1、鸿通科技的历史沿革：2012 年进入车载智能座舱领域，2022 年与 TES 合资： 

 正式延伸 TES 业务至车载智能座舱领域，车载产品符合“多样化、客制化”特性; 

 结合 TES 整机研发设计能力、境内供应链资源及 TPK 车载产业经验、头部客户资

源; 

 标的公司独立经营可专注车载业务，TES 加入合资方推动提升产品加值; 

 目前 TES 持股 10%，保有以原价增持股份到 49%的权利，以享有合资成功的成果。 

2、智能座舱市场展望：智能座舱车用显示屏正在从过去的单屏扩展到包括中控屏、副驾、



 

后座、电子后视镜、倒车镜、HUD 等在内的多个屏幕，并朝着大屏化、联屏化趋势发展。根

据伟世通公布的数据，2020 年全球智能座舱市场大约为 447 亿美元，预计 2025 年达到 

738 亿美元，复合增长率达到 10.4%。根据 ICVTank 的数据显示，我国 2020 年智能座舱

市场规模约为 566.8 亿元，2025 年预计整体市场规模突破 1000 亿元，达到 1030 亿元，5 

年复合增长率预计达到 12.7%，高于全球的复合增速，整体行业空间广阔。 

3、鸿通科技产品布局：仪表屏总成、中控、附驾屏总成、各类功能屏总成及智能内饰。 

4、已取得各类资质证书：IATF16949、ISO9001、ISO17025、ISO 14001、ISO 45001、ISO 

50001、ISO 14064、VDA 6.3。 

5、未来三年发展规划： 

市场机遇：1）新能源车取代燃油车，产业迎来快速发展期；2）中国与美国的造车新势

力正在建立新的供应链，并标杆特斯拉的商业模式。 

市场策略：专注于中、美两国造车新势力市场，深耕头部客户； 

产品策略：进一步提升中控屏、仪表盘、座舱娱乐系统等总成业务比重，并延伸到智能

座舱其他领域； 

双方合资以来，已取得境内外几家头部新势力车厂定点，年底及明年陆续量产。 

四、互动交流： 

1、车载智能座舱在使用过程中是否没有传统车安全？ 

回复：安全性这方面各方有很多争论，特别是在欧洲比较多这样的争论，例如有说阅读

屏会让驾驶者分心，在驾驶的时候左右车窗是不能有屏的影像反射，因为他们认为这样会有

让驾驶员分心的风险，在国内目前为止还没有看到这样的情况。但是大家已经意识到在屏的

制作上面需要加工，例如可能要在表面做一些表面光学膜的处理，让屏的视角变窄，一般我

们认为的屏幕需要广视角，但是在这种情况下面，会希望屏的视角变窄，需要加入一些类似

防窥片等加工。所以在安全性上是有争论，但是有方法可以避免，且方法有很多种，我们也

会提供在这个在行业的经验让车厂做参考，相信市场最终也会告诉我们答案。 

2、面板价格波动对我们产品的影响是联动的吗？ 

回复：面板在我们产品的成本大概占 30%左右，面板价格的波动对我们的毛利会有一定

的影响，但影响程度不像面板价格本身波动那么剧烈，主要是因为我们产品报价是根据原材

料的价格加上一定的利润率再对外报价的。 



 

3、公司以海外业务为主，请问对海外需求形势的研判？ 

回复：公司 95%以上收入来自海外，从分布来看，一半以上来自美国市场，一部分是欧

洲，还有一部分亚太市场。从目前整个市场需求来看，美国市场比较稳定，欧洲市场因受战

争和通胀的影响比较疲软。公司目前在欧洲占比不高，所以对业绩影响有限。公司出货量与

去年同比成长，从订单的情况来看，与去年有些变化，去年因为缺货缺料情况比较严重，导

致客户下的长单较多，去年很多订单其实在今年交付。但是从今年订单情况看，有些客户去

库存，订单周期较短，以即时单为主。从订单滚动情况来看，因缺料情况缓解，长单减少。

现在海外需求受疫情的影响慢慢消除，复工复产需求比较旺盛。至于欧洲市场，明年上半年

之前可能不会马上复苏，我们持续密切关注。今年公司设立了欧洲子公司，继续加强我们在

欧洲市场拓展的力度和布局。 

4、公司利润率的改善会是持续的吗？ 

回复：利润率的改善有公司自身管理效能改进和产品结构改善的因素，也有偶然性因素

比如原材料价格及汇率的波动，前者是可持续的，而后者有不确定性。 

从去年开始我们较大力度优化供应链管理，包括供应商及原材料采购策略，降低了成本；

另外提升生产效能，随着公司营收规模增大，产品平均成本会降低。另外，随着 Micro Touch

品牌的运营，标准品经由经销商渠道快速铺开，直达终端客户，并提升公司整体毛利水平，

公司自主品牌运营占比越来越高，公司毛利水平也将不断改善。 

 

注：调研过程中，公司严格遵照《信息披露管理制度》等规定，未出现未公开重大信息

泄露等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 11 月 3 日 

 


