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华凯易佰科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                编号：2022-018 

投资者关系活

动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 

华安证券 王洪岩 

泰信基金 戴隽 

泰信基金 董山青 

时间 2022年 12 月 5日 15:00-16:00 

地点 电话会议 

上市公司接待

人员姓名 
董事、董事会秘书 王安祺先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、公司介绍 

公司自 2017 年上市，曾为国内知名大型空间环境艺术设计行业

综合布展服务整体解决方案提供商。2021年，公司完成对易佰网络的

重大资产重组，并实施战略转型，同年 7 月 1 日起合并易佰网络报

表，2022 年 5月，公司正式更名为“华凯易佰科技股份有限公司”，

目前跨境电商业务已成为公司主营业务。 

公司业务由三个板块构成，一是泛品业务，指客单价较低，SKU

数量众多，品类多且竞争相对较低的产品，泛品营收占跨境电商出口

业务的 85%以上；二是精品业务，指客单价相对较高、品牌属性强、

在研发和包装均有投入的产品，精品主要品类为厨房家电、智能家居



类、宠物用品等,营收占跨境电商出口业务的 8.5%左右；三是跨境电

商综合服务平台，公司自创“亿迈”平台，可为其他中小卖家提供全

方位的跨境电商业务服务，包括供应链服务、物流服务、数据化运营

管理、一站式跨境服务培训等，营收占跨境电商出口业务的 6.5%左

右。产品销售目的地集中在欧美国家，欧洲各国合计约 50%，北美约

30%，其中美国约 20%，东南亚国家约 5.5%，日本、澳大利亚等国也

均有销售。产品开发方面,聚焦市场需求稳定且相对冷门的细分领域。

在欧美高通胀的背景下，在售的泛品品类具备竞争优势，需求和销量

保持稳定。公司自主研发信息化系统，运用智能刊登、智能调价、智

能广告及智能备货等功能，可实现精细化管理，大幅加快公司库存周

转率，有效提升运营效率。 

今年前三季度，公司整体营收 30.59亿元，同比增长 186.23%；

净利润 1.44亿元，同比增长 960.11% 。易佰网络 2022 前三季度销

售净收入约 30.38 亿元，扣非后净利润约 1.80 亿左右。对比去年同

期销售收入下滑约 19%，扣非后净利润增长约 6%。截至今年三季度

末，公司经营利润率提高约 3%，主要原因为海运费下降，毛利率水平

明显改善；海外仓租下降；公摊费用及人力成本下降，有效实现了降

本增效。 

今年，跨境电商环境持续回暖。一是海外通胀出现拐点，有助于

海外消费逐步回暖，对零售行业有积极影响。二是今年三季度美国线

上零售额稳定增长，环比增长 3%，同比增长 10.8%，海外市场电商渗

透率有望进一步提高，未来有较大发展空间。三是亚马逊今年三季度

营收同比增长 14.7%，公司的主要销售平台为亚马逊，占比 85%以上，

其业绩增长也为公司未来的销售发展打下夯实基础。四是亚马逊推出

了“账户保障计划”，对过往简单、粗暴的封号行为进行了适当纠偏，

此举大大缓解了卖家担心账号随时被封的恐慌情绪。公司会继续安心

经营、合规经营。五是海运费下降，对比去年同期，今年的海运费已

下降 60-80%左右，公司运费占销售净收入比重下降 2%-3%。六是汇兑

收益，公司去年汇兑损益亏损约 4100 万，今年预计可实现正向收益。 



 

二、互动提问 

Q1.请问跨境电商行业竞争格局如何？公司市占率多少？ 

回答：整个跨境电商行业是万亿级规模的，卖家非常多，我们无

法用市占率来证实自身的行业地位。跨境电商出口行业的基本逻辑是

中国制造业红利和高性价比的产品在海外具备竞争力，并且海外电商

行业渗透率处于较低水平，未来具备很大的提升空间。公司以泛品业

务为核心，规模可能在纯出口电商行业中排前 10-20的位置。 

Q2.请介绍一下易佰网络的发展历程？哪年发展迅速，原因是什

么？ 

回答：公司是从 2018年开始接触易佰网络，2021完成并购重组。

易佰网络自 2011 年创立，至今已发展 11 年。2018 年，易佰的全年

营收还不到 20 亿，至 2020年海外疫情爆发，线下购物需求转移到线

上，易佰迎来了行业红利期，全年营收增长至 43亿左右。但从 2021

年下半年开始，行业又发生众多不利变化，易佰在重重压力下实现了

47 亿左右销量。今年行业外部环境回暖，易佰的利润率也在不断提

高。回顾来看，易佰在复杂多变的环境下不断成长，用业绩证实了自

身经营的韧性和实力。 

Q3.销售是否有受到海外通胀的影响？ 

回答：今年的销量确实受到了海外消费力下滑的影响，但我们的

选品方向是有稳定市场需求且相对冷门的细分品类，避开了竞争激

烈、受消费周期影响明显的品类。今年，在海外通胀严重的背景下，

高性价比的中国商品，尤其是泛品，仍然具备很强的生命力和竞争优

势。 

Q4.今年产品是否涨价？ 

回答：今年产品的均价相对去年有所上升。公司需要通过提价的

方式消化平台增加的费用、VAT 代扣代缴增加的费用等。 

Q5.产品进货价格和运费占比多少？明年运费是否还会下降？ 

回答：产品成本占销售净收入的 30%左右，运费整体占销售净收



入的 30%左右。运费占比较大，所以今年的海运费下降，对公司整体

业绩改善有很大帮助。目前来看，运费还没有回到疫情前的水平，预

计未来仍有下调空间。 

Q6.泛品业务的竞争力体现在系统上吗？ 

回答：泛品的竞争优势不仅体现在选品策略上，也体现在公司自

研的系统上。易佰从 2018 年开始搭建系统，一直非常重视研发人员

配置和研发投入，目前研发部门有 200多人，占公司员工总数的 10%。

泛品类跨境电商在采购备货、销售运营、库存管控等核心业务环节的

运营能力和管理效率存在较大差异，公司自研的“易佰云”系统具备

智能刊登、智能调价、智能广告及智能备货四大核心功能，可以实现

精细化管理，大幅加快库存周转率，有效提升公司整体运营效率。 

Q7.泛品业务是否已经打磨成熟，未来增长空间有限？公司未来

的业绩增长点是精品业务吗？ 

回答：我们认为泛品空间未来的增长空间是非常大的。目前行业

受海外高通胀、消费力下降等因素影响，泛品业务扩张缩窄，销量有

所下滑。若未来海外预期改善、消费逐步回暖，泛品业务也有望进一

步扩大销量。而精品业务的运营逻辑与泛品不同，品类也不同，精品

的 SKU 较少，客单价高，品牌属性强，目前是由独立的团队负责。今

年前三季度，精品业务处于亏损状态，但季度销量环比增长较快，预

计四季度可以实现盈利，预计明年可以实现 50%以上增长。 

Q8.精品目前有哪些品类？客单价与泛品有何区别？ 

回答：目前，精品的主要品类是厨房家电、智能家居类、宠物用

品等。精品的客单价明显高于泛品，品牌属性较强，在研发和包装均

有投入。 

Q9.海外电商渗透率因何原因提高？ 

回答：海外电商行业渗透率与国内差距较大，美国较高约 10%以

上，其他国家可能仍处较低水平，预计未来有很大的提升空间。公司

的泛品业务见证了行业的爆发成长期，也度过了行业的泡沫衰退期。

行业潮水退去，很多卖家告别离场，在此期间，易佰展现了自身的核



心竞争力和经营韧性，相信未来在业绩增长方面也具备很大弹性空

间。 

Q10.请问精品业务未来的利润率目标是多少？需要多久实现？ 

回答：待精品业务发展成熟后，利润率会高于泛品业务。若明年

精品业务实现 6亿以上销量，利润率应该可以提高到 3%-5%；若销量

提高到 8-10亿，利润率应该可以提高到 6%-7%。数据为初步估算，实

际需关注后续业务发展情况。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2022年 12 月 6日 

 

 


