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三维通信股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022—006 

调研活动类别 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

华安证券：张天；中天汇富基金：许高飞；太平基金：田发

祥；鑫元基金：张峥青；贝莱德投资：唐华；星壤资产：赵

朝侠；浩成资产：陈嘉昊；广东谢诺辰阳私募公司：郭乐

颖；尚近投资：万朋杰；天浦投资：周泳基；华西银峰投

资：马行川；宁波梅山保税港区信石投资：韩林和；深圳市

尚城资产：杜新正 

时间 2022 年 12 月 19 日 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书：任锋 

调研活动主要内

容介绍 

Q：公司通信业务目前海外营收占比情况？主要有哪些产品？

采取的市场策略？ 

A：依托多年来在海外市场的业务布局、持续研发投入以及渠

道建设，公司通信海外业务取得了快速发展，海外营业收入占

通信业务的收入比例由 2019 年的 10%左右上升到 2022 年 H1

的 33%。受益于海外通信业务较高的毛利率水平，公司通信业

务盈利能力也显著提升，2022 年 H1通信业务毛利额已占公司

全部业务毛利总额的 74%左右。 

公司海外业务主要为运营商和行业客户提供无线覆盖、无



线安全、无线网络等设备和系统解决方案，主要产品包括：各

类直放站、DAS、无源器件、天线、4G&5G 小基站、分布式智能

屏蔽系统等。 

公司海外业务主要通过与运营商、渠道商、集成商等业界

伙伴密切合作，针对海外不同区域制定相匹配的拓展模式，共

同开拓广阔的全球无线网络通信市场。未来，公司将持续构筑

海外业务核心竞争力，通过建设本地化销售团队，同时加强渠

道关系维护，逐步建立全球渠道伙伴生态体系，不断开拓更广

泛的市场区域。公司将进一步加大行业场景化营销拓展力度，

聚焦地铁、大型 CBD、医院、农网等核心应用场景，力争成为

通信细分领域全球份额排名前列的移动通信设备厂商。 

Q：公司卫星通信运营业务主要的业务模式是怎么样的？ 

A：公司该业务主要通过运营服务的模式开展，公司为船东客

户提供适合海上通信严苛要求的专用海卫通 VSAT“动中通”天

线及船端信息化设备，结合卫星超大覆盖和容量，为客户提供

综合服务，并向客户收取相应的服务费用。海卫通致力于打造

全球智慧海洋服务平台，在为客户提供高品质卫星宽带接入服

务的基础上，能够带来多样化的增值服务如远程设备监控、视

频监控、卫星手机直播、海上环境监控等，持续提升船舶的安

全及效益，为海员提供更幸福的海上生活。 

Q：公司通信铁塔业务模式介绍？后续发展战略？ 

A：通信铁塔业务属于运营业务模式，由公司根据运营商规划

建设需求，建设符合 5G需求的基站，出租给运营商使用。具

有铁塔资产价值模型清晰、风险较小；长期现金流稳定；资

产收益模型受宏观经济波动影响小等特点。通信铁塔长期运

营的业务模式与公司现有的通信覆盖设备销售及解决方案的

业务模式形成互补，可以降低产品和业务结构单一的风险，

进一步增强公司的竞争优势，巩固公司的核心竞争力。 



通信铁塔是公司重要的通信运营板块之一，2022年公司

投入募集资金 4.5亿元用于 5G通信基础设施建设及运营项目

（通信铁塔），目前项目按计划顺利开展投资，截止 2022年

第三季度末实现收入 5696.84万元，同比增长 81.07%。随着

公司拥有的通信铁塔站址资源不断增加，共享率以及规模效

应的持续提升，将成为公司新的盈利增长点。未来，公司将

沿着既定的市场路径与发展战略，持续加大该业务投资力

度，积极开拓融资渠道，不断推动业务发展，有效提升公司

的市场竞争力和经营业绩。规划通过 3年努力，跻身民营通

信铁塔租赁业务头部企业，成为通信基础设施建设及运营先

行者。 

Q：公司互联网数字营销业务现状及未来业务规划？ 

A：公司互联网数字业务主要由子公司江西巨网科技有限公司

实施，巨网科技通过聚焦腾讯、头条、快手等核心流量媒体，

为客户提供精准投放、创意策划、市场分析等一站式营销服务，

拥有合作客户 3000+，为客户提供全国一站式营销联动的解决

方案，2022年位列中国互联网综合实力百强企业第 58位。 

2022 年初，公司顺利完成对巨网科技管理团队和业务的

交接，在新管理团队的带领下，巨网科技主动收缩二代客户规

模，提升直客和品牌客户的开拓力度，加大短视频、直播等代

运营能力建设，提升电商、网服、游戏等潜力行业渗透率。同

时巨网科技还积极调整客户结构，在具有较强竞争优势的游

戏、自媒体、K1大货电商等行业继续保持原有规模的基础上，

努力突破寻求新方向，大力拓展网服、平台电商、消费金融等

潜力赛道，增加行业布局的多元化分布。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022-12-20 

 


