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证券代码：301276 证券简称：嘉曼服饰

北京嘉曼服饰股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2023-006

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他

参与单位名称及

人员姓名

1、华西证券-唐爽爽

2、博时基金-王诗瑶

时间 2023 年 2 月 14 日

地点 北京嘉曼服饰股份有限公司

上市公司接待人

员姓名

公司董事会秘书：程琳娜

投资者关系活动

主要内容介绍

公司接待人员就与会人员提出的以下问题进行了逐一解答：

1、对于各品牌吊牌价公司未来每年将保持怎样的增长幅度。

公司没有设定吊牌价增幅的量化指标，但是随着产品品质

的不断提高，吊牌价也会有些许上涨。提价是一种顺应市场的

行为，但触发提价的前提一定是产品的不断升级。公司会在各

品牌的设计、面料、工艺、版型等各个维度上进一步加大投入，

比如新工艺的运用，新型面料的使用等。不断提高产品的时尚

度和品质感，才是保证公司品牌竞争力的基石。

2、公司对企划部门与设计部门的重视程度如何。

公司是非常重视企划部门与设计部门的。公司产品的设计

研发体系由商品企划中心、设计中心等部门组成。其中商品

企划中心负责收集本品牌和竞品的销售情况及产品需求，提出

产品企划方案，确定产品品类计划和款式要求；设计中心负责

产品调研、确定整体设计风格、根据商品企划中心的要求进行

设计规划并参与样衣制作的部分环节。
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3、公司如何确定最终设计投产。

公司的每个设计方案均需经过色系配比、系列风格匹配评

估、样衣试穿、上架展示效果测试等环节后，方能进行投产及

销售，因此销售的每款商品都蕴含着自身独特的视觉效果、穿

着体验、版型设计、面料应用的创意元素。公司设有联席评审

会，包括企划部门、设计部门、采购部门以及销售部门等参与。

经过上述环节的多轮评审，才能最终确认投产。

4、公司线上渠道占比较高，为什么没有采取激进的推广营销

模式。

随着电商团队建设逐年完善，公司不断在营销方式、商品

策划、供应链管理、物流运转等环节进行优化，同时公司不断

加大投入、提前建设、储备人才，不断拓展新业务平台，使其

电商直营业务具有了可持续发展的基础。近几年，公司的电商

营销推广费不断增加，匹配了上述公司的电商业务发展状况，

是符合事物发展客观规律的。

5、公司旗下品牌针对某个线下渠道是否会选择一同入驻。

公司会根据渠道定位来匹配不同品牌入驻。一般来说高端

渠道层面哈吉斯和国际零售代理品牌协同较多；中高端渠道暇

步士与哈吉斯协同较多；也会存在暇步士与水孩儿协同的情

况。

附件清单（如有） 无

日期 2023 年 2 月 16 日


