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证券代码：301276 证券简称：嘉曼服饰

北京嘉曼服饰股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2023-008

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

其他--策略会

参与单位名称及

人员姓名

1、申万宏源--王立平

2、申万宏源--刘佩

3、沛京资本--汤晨晨

4、源乘投资--张昕奕

5、星石投资--蒋京杰

6、睿亿投资--王慧林

7、中海外钜融资产管理--袁美洋

8、中信建投基金--张桉桉

9、大家资产--蒯学章

10、渤海证券资管--李晗阳

11、合煦智远基金--张夺

12、金信基金--钱潇明

时间 2023 年 2 月 24 日

地点 北京金融街威斯汀酒店

上市公司接待人

员姓名

公司董事会秘书：程琳娜

投资者关系活动

主要内容介绍

公司接待人员就与会人员提出的以下问题进行了逐一解答：

1、公司的设计是否有顺应童装消费的趋势，毕竟服装审美会

有年代特点。
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服饰文化是一个国家和社会文化的重要组成部分，它既有

展现自我的个性化特点，又与整个社会经济发展水平、审美情

趣、历史传统和不同审美理念的交流融合息息相关。随着物质

和文化水平的提高，东西方文化的交流不断深入，消费者对服

装的情感表达、文化品位、时尚潮流、功能技术的要求更高、

变化更快，服装设计师需要准确把握不同群体、不同时期的服

装消费需求，通过不同的款式、面料、色泽等各种要素的组合

进行艺术化创作，以满足消费者对服装的文化和功能的双重需

求。

公司作为拥有 30 余年童装研发设计、运营推广、销售经

验的企业，较强的设计研发能力是公司的核心优势之一。公司

积累了深厚的童装设计研发经验，熟悉国内消费者的穿着习惯

和消费理念，并拥有了一支经验丰富的设计团队。公司的设计

师团队从年龄结构上看，主要核心骨干人员是七零、八零后，

他们利用多年设计开发的经验进行统筹管理。公司同时还会择

优录取大量从专业设计院校毕业的新锐设计师，他们也给公司

带来新的时尚理念。

公司的设计中心针对自有品牌“水孩儿”和授权品牌“暇

步士”、“哈吉斯”分别组建了不同的设计组，鼓励每一位设

计师表达自己的设计理念，但同时也要求设计师精准把握不同

品牌的风格定位，使公司的各个品牌之间形成协同发展效应和

差异化竞争优势。公司设计团队通过不断调研国内外市场，及

时洞察不同品牌目标消费者的需求，坚持自主设计和不断吸收

最新流行元素，每年开发的产品达数千款，使公司的产品具有

较强的市场竞争力，通过不断维护和扩大客户群体，提高了消

费者对品牌的认同感和忠诚度。

2、公司如何确定当季设计和主推款式。

公司的产品设计是从销售需求出发，经销售、市场、采购

等多部门评议通过后确定。具体来说，在信息的收集和分析阶

段，商品企划中心负责从销售端等途径获取销售数据，收集本

品牌和竞品的产品相关信息以及市场需求情况；设计中心负责

收集流行趋势（包括风格、面料、款式等），提炼品牌元素、

卖点和风格等信息，并且会结合对市场的调研以及对消费者生

活方式的体察先确定当季故事包以及主题。在商品策划阶段，

商品企划中心根据分析结果负责制定产品企划方案，包括产品

SKU 需求量、男女童比例、各产品类别比例、各类面料应有比

例、指导价格区间等信息，提交给设计中心以提供明确的设计

框架和依据。在产品策划阶段，设计中心根据商品企划方案确

定色系设计方案和设计主题并具体落实每一款产品的设计方

案细节，包括明确的面料、辅料、平面、款式、版型等，从而

完成每一款式的产品设计稿。设计中心完成的设计稿要经过销

售、市场、采购等多部门的联席评审，经内部联席评审通过后

方能确定具体的设计方案定稿及主推款式。
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3、公司对国际零售代理模块是如何计划的，是否是公司现阶

段大力发展的重点。

客观来说，健康的社会各阶层消费人群数量会呈现茧型结

构，随着脱贫攻坚的结束，公司预计下一步国内中产阶级的人

群会迎来快速的增长阶段。基于公司对社会经济发展的认识和

判断，短期内国际零售代理模块的成长性肯定不是公司三个板

块里最高的。但是随着中国经济的增长和富裕阶层的扩张，国

际零售代理品牌所对应消费群体人数预计也会相应增加，公司

会适当优化及增加门店数量。

4、公司销售价格提升的主要方式是以出新品的方式还是控折

扣的方式。

公司每年都会推出大量新品，这是常年的商业行为，但是

控折扣是一个市场行为，公司会根据消费者的整体反馈来调整

折扣。公司新品销售价格的提升幅度整体看是合理的，由于公

司的货品在面料、工艺等方面不断升级，相应的成本也会存在

一定增加，但是公司成本倍率的定价方式以及公司经营品牌所

拥有的市场知名度使公司拥有主动定价权，公司能够及时调整

产品定价，以保证合理的毛利率水平。

5、疫情结束后是否感觉到同行业内的开店速度有所加快，如

何看待线下竞争。

近年来一些新的品牌的确也在纷纷涌现，据观察更多的是

小而美风格，以及一些定位精准的品牌，这也符合公司对未来

市场的判断，未来的消费品市场一定会越来越细分，童装的市

场格局也在不断变化。对多品牌运营企业来说，要对消费者生

活方式的转变敏锐捕捉，保持对产品设计的不断创新和旗下品

牌布局的不断优化。对单一品牌来说，要明确自身的品牌定位，

一个品牌最重要的就是品牌价值，保持清醒冷静的认知在完全

竞争市场下是非常重要的。

附件清单（如有） 无

日期 2023 年 2 月 28 日


