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证券代码：301276 证券简称：嘉曼服饰

北京嘉曼服饰股份有限公司投资者关系活动记录表

编号：2023-009

投资者关系活动

类别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观

□其他

参与单位名称及

人员姓名

1、创金合信基金-刘毅恒

时间 2023 年 3 月 2 日

地点 北京嘉曼服饰股份有限公司

上市公司接待人

员姓名

公司董事会秘书：程琳娜

投资者关系活动

主要内容介绍

公司接待人员就与会人员提出的以下问题进行了逐一解答：

1、菲丝路汀将来会进一步拓展品类吗？还是说做深度。

对于一个初创品牌，公司不太考虑在现阶段拓宽品类。菲

丝路汀在公司的多品牌矩阵中属于中高端品牌的定位，聚焦法

式优雅风格，核心品类是高端女童裙。从品牌塑造角度来看，

首要考虑的是突出核心卖点，做出风格做出深度，将品牌印象

包括核心品类根植到消费者心中。通过品牌和消费者的购买行

为不断的互动与磨合，进而建立消费者品牌认知，从而形成品

牌的美誉度。

2、在品牌营销方面，哪些要素是比较重要的。

在品牌营销方面，公司需要制定长期和短期的整体销售战

略和运营规划，总体把控和协调各品牌、各渠道的发展策略和

资源投入。公司各销售部门（团队）按照战略规划，根据所负

责品牌的定位、渠道特点制定该品牌在渠道（平台）的年度、

款季、区域的市场运营方案，并针对细分产品、不同销售时段

（如店庆、购物节、法定节假日）以及具体销售的商场和店铺

制定特色的营销推广方案。一个优秀的品牌不仅需要顶尖的产
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品开发能力，同时还需要有利于品牌形象塑造和传播的大量事

实运作。包括营销行为、传播行为等，这些都是品牌价值的动

态体现，但无论何时，产品都是品牌运行的基石。对美好生活

的向往，是我们永恒的追求；对更好产品的向往，是我们努力

的方向。

3、简单介绍一下各品牌的未来规划。

公司是一个多品牌童装运营企业，以品牌为核心，致力于

品牌童装的企划设计、品牌推广和渠道打造等壁垒较高的环

节，并通过对上述各环节的高效运行和管理，实现品牌影响力

和品牌溢价的不断提升。

公司拥有自有品牌水孩儿、菲丝路汀，独家授权品牌哈吉

斯、暇步士以及国际高端童装品牌零售集合店“bebelux”，

各品牌定位分明、风格迥异、所处发展阶段不同（分别涵盖了

成熟期、发展期、初创期）。针对自有品牌和授权品牌，公司

基于各品牌的定位和风格差异，准确把握市场流行趋势和不同

消费群体需求，进行企划设计、品牌推广和渠道建设，取得较

好的销售业绩。“bebelux”主要针对国内消费能力强，对国

际高端品牌有所偏爱的消费群体，公司每年组织掌握最新流行

趋势的买手团队进行国际品牌童装采购，将不同品牌、不同风

格的国际精品童装集中呈现在消费者面前，努力树立 bebelux
作为高端童装集合店的品牌形象。

作为成熟期的品牌，主要面临的是消费者代际之间的审美

差异。一代人有一代人对时尚的理解，设计是否能够不断满足

年轻父母的审美需求，是所有成熟品牌都面临的课题。首先，

公司将会不断进行品牌的升级迭代，从设计上满足新一代父母

的喜好和审美情趣。从功能性上，不断进行提升和强化。从品

质上，进一步加强产品的品质感和精致度。也就是说从设计、

面料、版型、工艺方面都要进行一系列的升级打造，从而满足

现在的消费者对生活品质越来越精细化的要求；作为初创期的

品牌，现阶段的主要规划是从产品端和营销端全方位建立及强

化消费者品牌认知；作为发展期的品牌，基于公司多年努力运

营，这些品牌的童装产品已具备一定的群众基础，从业绩的增

长表现来看也具备一定的市场竞争力。所以公司将继续扩大其

市场份额，覆盖更多的空白市场区域，线下择优开设店铺，线

上继续深挖渠道潜力，适时扩张新的平台。另外从产品层面，

在保持品牌风格的基础上持续进行升级更新。

4、公司的设计有什么竞争优势。

公司作为具有 30 多年童装运营经验的企业，长期专注于

品牌化经营，并实现了品牌童装的规模化发展。公司的自有品

牌和独家授权经营品牌确立了精准、稳定的品牌定位和清晰的

品牌风格，自有品牌水孩儿定位于中端大众休闲、暇步士定位

于中高端美式休闲、哈吉斯定位于中高端英伦校园风格。公司
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从设计、面料、工艺等方面塑造独特的服装文化内涵和品牌价

值因素，实现品牌价值的持续提升，迎合消费者不断增强的品

牌意识。公司在自有品牌“水孩儿”、“菲丝路汀”和授权经

营品牌“暇步士”童装、“哈吉斯”童装运营中实行自主研发

设计，从商品企划到主题及色系开发，从面料选择到款式设计

再到版型研发都由公司自主完成。由具有丰富设计经验和创意

表达能力的设计师根据各品牌的风格定位、当季流行趋势、特

定群体的消费差异，通过不同的款式、面料、色泽等各种要素

的组合，并融合设计师设计理念的个性表达，满足消费者对服

装的文化和功能的双重需求。公司多年来积累了充分体现自主

设计品牌的设计理念和风格的版型数据库、包含产品工艺单、

样衣图片和灵感来源的设计元素数据库，该等数据库可帮助设

计师在创作过程中更加深刻理解公司各个品牌的文化内涵和

风格定位，也可使新加入的设计师更加快速、精准把握公司产

品的设计方向。

5、加盟商的回本周期大约是多久。

加盟商投资回收期主要取决于商圈的选择以及加盟商自

身的经验，一般来说回本周期一到三年不等。

附件清单（如有） 无

日期 2023 年 3 月 6 日


