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湖北一致魔芋生物科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对其内容的真实、准确和完整承担个别及连带责任。 

 

一、投资者关系活动类别 

√特定对象调研 

□业绩说明会 

□媒体采访 

□现场参观 

□新闻发布会 

□分析师会议 

□路演活动  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

二、投资者关系活动情况 

（一）活动时间、地点 

湖北一致魔芋生物科技股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023年 4月 7

日（星期三）上午 9:00-12:00 在湖北长阳经济开发区长阳大道 438 号公司二楼

会议室举办了投资者调研活动。 

（二）参与单位及人员 

华泰证券、深圳长河投资资本、深圳尚道投资基金有限公司、泽林投资、



开源证券、申万宏源等 10 人 

（三）上市公司接待人员 

公司董事长、总经理：吴平女士 

公司董事会秘书：唐华林先生 

公司财务负责人：黄朝胜先生 

三、投资者关系活动主要内容 

公司董事会秘书带投资者参观了公司展厅和生产车间，对公司基本情况进

行了简要介绍，并同时就投资者关心的问题进行了交流。 

1、公司年报披露每个季度的收入和利润情况，净利润波动大，各季度扣

非归母净利润收入比分别为 13.35%、17.93%、11.54%和 8.36%，季节的利润波

动大，公司第二季度利润率显著高、第四季度利润率非常低的具体原因是？ 

回复：1.单位成本影响：每年 9月-次年 3月是魔芋收获季节，2022年 1-3

季度出售的产品对应的原料绝大部分是 2021 年 9 月-2022 年 3 月采购的，受鲜

芋价格较低的影响，成本较低；第 4 季度出售的产品是 2022 年新采购的原料，

成本升高；2.单价影响：原料价格传导有滞后性，成本升高短期内不能带动单

价同比例提升；3.物流影响：国内多地疫情散发和防控放开导致交付成本上升。 

2、公司近五年来营业收入从 2018年 2.94亿增长至 2021年 5.01亿，年均

增速为 19.44%，2022 年销售收入下滑 10.66%，其中魔芋粉下滑 13.54%，毛利

率较高的美妆用品下滑 44.77%。公司 2022年销售收入产品收入下滑的具体原因

是什么？ 

回复：2022 年，公司销售收入下滑的主要原因为魔芋原料采购成本下降，

销售单价逐步下降。2022年公司魔芋原配料销售实际出货数量相对 2021年略有

增长。美妆产品主要是出口欧美，疫情期间欧美市场需求下滑，导致销售量和

收入下滑。 

3、招股书披露，公司产品应用领域主要为凝胶食品、仿生素质、肉制品、



保健及功能性食品和面制品等。2022 年销售终端客户的产品最终主要用途是哪

些？大致占比分别是？这些终端应用领域行业中，是否仅保健及功能性食品

（如宠物食品）领域价格敏感度较低，产品毛利率相对较高？ 

回复：2022 年，销售终端客户的产品最终主要用途为复配添加剂、果冻布

丁、肉制品、茶饮小料和宠物食品，销售占比依次从高到低。公司采用成本加

成和协商定价机制，具体毛利率根据市场情况协商而定。 

4、公司产品销售的结算模式是？应收账款一般多久回收？ 

回复：公司根据客户规模和性质不同采取了赊销和现销两种结算模式。应

收账款一般三个月之内即可收回。 

5、公司 2021 年存量客户销售占比为 82%，新增客户 516 家。公司 2022 年

新增客户大约多少个？存量客户销售占比多少？存量客户中持续创造业务收入

的客户数量比例？公司 2023 年计划开拓的区域或新增客户情况是？ 

  回复： 

2020年度及 2021年度新增客户销售金额占比为 24.11%、18.02%，稳定客户

销售金额占比为 75.89%、81.98%。稳定客户比例呈上升趋势，2022年公司客户

数量继续保持了上升趋势。 

公司 2023 年将致力于魔芋亲水胶体应用开发，不断加强技术投入，不断拓

宽魔芋亲水胶体下游应用领域，也将根据市场需求不断推出食品和美妆方面的

新产品，并将进一步拓展渠道，扩大自有品牌的销售。 

 



6、2022 年公司纯化魔芋微粉占收入的比重（即品质高产品的比重）大致

跟 2021 年 66.44%相比提高了还是降低了多少百分比？ 

回复：2022年略有降低。 

7、公司目前人员结构中采购、生产和销售人员有多少？采购和销售的管

理结构和对应员工人数多少？ 

回复：截止目前，公司采购 9人，生产 294人，销售 65人。 

采购和销售的管理结构如下： 

 

8、我国魔芋胶市场销量从 2019 年至 2023 年年均复合增长率达 14.1%，但

目前魔芋粉行业整体为产品初加工为主且行业集中度非常低，无较大品牌企业。

公司自 2014年以来至 2022年的年均收入增速为 17.4%，公司如何定位自身在行

业中的目标位置（行业领导者还是追随者？），对应公司目标定位，公司 2023

年至 2025 年这三年具体的市场策略、产品策略、经营目标收入是？ 

回复：公司的定位为全球魔芋行业领创者。 

公司 2023年至 2025年的市场策略是坚持“一主两翼”的市场战略，以亲水

胶体为主线，以魔芋健康食品、魔芋环保美妆材料为两翼，不断创新研发，根

据市场需求不断推出新产品，更好地满足消费者需求。 

9、介绍下公司主打产品所在细分行业其他竞争对手等企业经营情况，与



其相比，公司是否具有明显的成本优势？ 

 回复：竞争对手主要为上海北连、成都新星成明、湖北强森三家公司，具

体情况请参见招股说明书中“行业内主要企业”相关资料，因其主要是非公众

公司，财务数据难以取得，但公司原材料供应布局合理、拥有核心生产技术，

具有一定的成本优势。 

10、产能消化问题。公司魔芋粉产能利用率在 85%上下，尚未充足使用。

年报披露“募投项目在母公司进行魔芋胶、魔芋晶球产能扩建，在子公司一致

嘉纤完成魔芋休闲食品改建与魔芋清水食品生产线的扩建”。原有产能和新产

能如何在市场中消化？ 

回复：随着公司业务发展，亟待通过实施募投项目进行扩能，以满足未来

业务增长的需要。公司原有产能和新能产能的具体措施如下： 

1.战略措施：制定积极合理的市场战略，利用公司成本、工艺优势，给予

客户更合理的报价和更优质的产品来提升公司市场占有率； 

2.产品措施：深化产品应用研究，与客户建立稳定的合作关系，挖掘客户

需求，协助客户拓展应用领域，降低客户成本；进一步拓展预制菜、仿生肉、

茶饮等高毛利、高成长应用领域市场份额，通过完善的产品结构和丰富的产品

种类与同行业其他企业形成差异化竞争； 

3.渠道措施：积极建设经销、商超和直销渠道网络，努力开拓下游市场，

通过完善的渠道更好地触达消费者，完成产能消化。 

11、公司 2022 年经营现金流比 2021 年多支付 2 亿购买原材料。2023 年 1

季度公司是否仍继续在大量采购原材料？原材料的保质期大概是多久？是否认

为魔芋种植市场的采购价已经到了底部并开始回升？如何看待接下来原材料魔

芋市场的价格走势？ 

回复：2023年一季度采购原料的数量和金额，与 2022年同期相比无重大变

动。 



原料精粉的保质期约为 18个月。 

魔芋种植市场的采购价不受人为因素影响，难以判断，但公司仍会密切关

注各原料产地价格，持续优化原料采购成本。 

12、最近三年，公司原材料采购价格持续下降，而产品价格也是基本保持

相同的降幅。目前魔芋粉行业整体为产品初加工为主且行业集中度非常低，无

较大品牌企业。上述情况是否意味着公司产品的定价权在下游客户？未来原材

料价格若处于上涨通道，产品毛利率是否有较大下滑风险？ 

回复：自公司 2016年挂牌以来，原材料价格经历了上涨-下跌-上涨的过

程，目前还未回到 2019年的高点，但公司毛利率基本稳定在 22-27%的区间。

公司产品属于消费品，产品定价权是全产业链上下游博弈的结果，下游客户的

定价权相对有限。我们实行成本加成的定价方式，可以向下游传导成本，未来

原材料价格若处于上涨通道，产品毛利率不存在较大下滑风险。 

13、公司业务这几年增长较快，人员和业务增长较快，公司管理如何应对

业务和人员的增长，具体措施是？是否存在管理瓶颈。就采购而言，公司面对

的是农户合作社等小农企业，采购端如何实施有效的管理措施确保大量频次采

购产品的数量和质量符合要求，如何防止采购腐败。生产端：目前公司生产自

动化整体程度如何，哪些生产环节为人工较多，未来生产标准化、自动化的计

划和具体措施？是否具有较大制造成本降低空间？销售端：公司主打产品客户

分散且对象为 B端，食品和美妆为 C端，模式不同。toC业务具体负责人简历情

况是？Toc 端的魔芋食品和美妆销售未来如何布局（产品重点是？品牌代工还

是自有品牌为主？营销如何投放？渠道重点是？美妆业务为何最近两年一直大

幅下滑？）？ 

回复：公司通过在目标管理、团队管理、流程管理、成本管理、绩效管理、

考核管理和风险管理上狠下功夫，来应对业务和人员的增长。目前不存在管理

瓶颈。 



采购：公司制定了涵盖采购全流程的内部控制制度，对公司供应商选择和

确定、采购物资的合同签订和履行、到货采样、质检、定价、入库、记录、复

核、抽查、票据流转、账目核对、款项支付等程序做了详细的规定并严格执行，

并对公司所有供应商提供了舞弊举报电话和邮箱，有效防止采购舞弊。 

生产：公司生产自动化整体程度较高，仅外包环节人工较多，未来生产提

升的计划是进行工艺改造和设备升级，提高自动化程度，减少人力成本，实现

单位制造成本不断优化和下降。 

销售：ToC 业务中魔芋食品版块的负责人是李夏，曾任安琪酵母股份有限

公司营销中心总监助理；2018 年加盟一致魔芋，2020 年 1 月至今，任湖北一致

魔芋生物科技股份有限公司副总经理。魔芋美妆用品板块的负责人是崔少云，

曾任湖北楚园春酒业有限公司市场总监，2020年 10月加入一致魔芋，任市场总

监。 

ToC 端的布局为自有品牌和品牌代工并重，通过品牌代工不断积累和升级

的技术工艺，以此提升自有品牌的品质和渠道，拓展自有品牌“魔乐哥”“一

致及图”等快销品在超市、旅游、线上的营销渠道。美妆业务大幅下滑主要是

欧美疫情影响导致的出口销售下滑所致。 

四、备查文件目录 

调研签到表 

 

湖北一致魔芋生物科技股份有限公司 

董事会 

      2023年 4月 10日 

 


