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证券代码：300873               证券简称：海晨股份               编号：2023-003 

江苏海晨物流股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □现场参观 

□路演活动            □其他 

时间 4月 23 日-28 日 

地点 在线交流 

参与单位 

长江证券、国金证券、中金公司、交银施罗德、泰康资产、新华

资产、兴业基金、中融基金、大成基金、南方基金、建信基金、

嘉实基金、上银基金、博时基金、银华基金、德邦基金、长江养

老、太平资产、普信投资、国寿养老、泰达宏利、鹏华基金、招

银理财、长江资管、阳光资产、浙商资管、新思路投资、中信建

投、合众资产、平安基金、招商证券、人保资产、勤辰私募、远

信私募、宁泉投资、和谐汇一资产、宽远资产、亘曦资产、锐方

私募、白犀资产、杭州银行、万和证券、Franklin、Polymer、中

天国富证券、上海冰河资产、华安证券、文渊资本、久御投资、

上海沣杨、锐方（上海）私募、放大投资、懿宽资产、江西铂润

投资、上海牛乎资产、前海聚丰、柏骏资本、中信证券、海通交

运、华创证券、国海证券、华安证券、西南证券、申银万国、金

股证券 

上市公司 

接待人员 
副总经理梁智睿、投融资&投关总监余暾、财务总监吴小卫 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

 

第一部分、公司 2022年度报告及 2023年第一季度报告基本

情况介绍 

第二部分、交流问答 

1、消费电子面临周期性的压力，请问去年四季度及今年一

季度消费电子及新能源汽车的营收比例结构？ 

2022 年消费电子下行周期内，公司仍然实现收入 18亿元，

保持了 9.74%的增长速度，市场占有率持续提升。新能源汽车行
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业持续拓展服务范围，全年实现收入 3亿元，同比增长

217.23%，占比年度内提升至 16.95%。 

 

2、2022 年四季度及 2023 年一季度，深圳新项目对公司报

表的影响如何,二季度是否会有改善？ 

深圳新项目自 2022 年下半年开始试产，截止 2022 年 12 月

31 日，共实现收入 7,101.34 万元，亏损 2,438.73 万元。2023

年一季度受国内消费电子行业周期性下行，产销量大幅下降的影

响，深圳新项目一季度收入环比有小幅下降，但随着流程优化、

效率提升等成本控制手段的实施，二季度将有所改善。 

 

3、公司承接其它项目早期也会出现类似深圳新项目的前期

亏损情况吗？ 

超大型制造企业的供应链物流体系的初始建设是一项复杂的

系统工程，前期需要较大的投入与业务流程磨合期，项目前期策

略性的亏损是正常且合理的。 

深圳新项目的特殊性在于它是深圳市“工业上楼”政策下试

点的智能制造与新型生产性物流项目，由于周边的仓储配套设施

匮乏，这对生产性物流服务是新的挑战，需要采用更多智能仓储

系统来改造“楼宇式”生产物流场景。同期，项目又受到消费电

子周期性下行、工厂搬迁、疫情、春节等特殊因素影响，因此深

圳新项目要远比公司承接的其它项目更为复杂，公司承接的其它

项目不会出现类似的亏损情况。 

 

4、公司 4 亿元投资海发新项目基于什么考虑，收益测算如

何？ 

当前深圳新项目周边有限的传统仓库不适用于“工业上楼”

政策下先进制造业的需求，普遍存在层高矮、承重低、利用率低、

租金高、位置分散等问题，导致整体物流成本居高不下。海发项

目选址毗邻客户制造园区，规划建设全智能的超高自动化立体库，

并与客户生产线使用自动化传输，通过空中连廊直接对接，设计
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目标为建设国内技术最先进，自动化程序最高的集约仓储与加工

服务一体化基地，项目建成后将极大化提升仓储空间利用率，降

低仓租成本，实现新基建、碳中和、机器换人。 

海发项目由深圳市光明海发投资建设有限公司作为投资、建

设主体，深圳市光明海发投资建设有限公司由深圳市光明区建设

发展集团有限公司持股 51%,江苏海晨物流股份有限公司持股

49%。 

 

5、公司现金充足，再次发定增的原因是什么？ 

公司本次公告并非确定要发起定向增发。根据相关法规，定

增可以通过普通程序或简易程序实施，若有意使用简易程序，必

须在年度股东大会做出授权。目前公司有充足的资金储备与良好

的现金流，但同时也规划了较大的仓储基地建设计划。因此公司

向年度股东大会提交授权简易程序定增的议案，方便在有需求时

启动简易定增。 

 

６、消费电子增速回落背景下，公司如何在上游存量市场

寻求增量? 

消费电子产销量出现周期下行，给品牌企业、制造企业、生

产性物流企业均带来经营压力。公司主要从以下角度拓展增量市

场：1、服务好现有客户，持续延申服务范围；2、开发新区域的

新客户；3、延展业务能力，开发新的服务产品；4、运用科技手

段持续降本增效。 

 

７、公司在制造业加速出海的过程中有怎样的准备？ 

目前公司已经在泰国、德国、越南、马来西亚、印尼、菲律

宾、新加坡等均地设立分支机构，并开展业务，包括跨境运输、

国际货代、逆向物流等服务，随着部分国内制造企业出海设厂，

开拓海外市场，公司也将跟随客户将一体化生产性物流服务延伸

到海外市场。 
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其他 无 

日期 2023 年 4 月 28 日 

 


