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湖北一致魔芋生物科技股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对其内容的真实、准确和完整承担个别及连带责任。 

 

湖北一致魔芋生物科技股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023 年 4 月 

28 日（星期五）下午 15:00-16:30 在湖北长阳经济开发区长阳大道 438 号公司

二楼会议室举办了线上机构投资者调研活动，现将主要情况公告如下： 

一、调研情况 

调研时间： 2023年 4月 28日（星期五）下午 15:00-16:30  

调研地点：湖北长阳经济开发区长阳大道 438号公司二楼会议室 

调研形式：线上调研 

调研机构：开源证券、上投摩根基金、西部利得基金、兴华基金、兴证资

产、中山证券、工银国际、建信信托、大家资产、递归基金、纯达资产、东北

证券等 

上市公司接待人员：公司董事长、总经理吴平女士、公司董事会秘书唐华

林先生、证券事务代表董琴女士 

二、机构投资者调研主要内容 

公司董事会秘书唐华林先生在线上介绍了公司基本情况，并同时就投资者

关心的问题进行了交流。主要问题及回复如下： 

1、请问今年一季度利润下滑的原因是什么？ 



回复：一季度公司销售处于增长趋势，但利润出现下滑，原因有三：一是

公司外贸销售额下降，去年外贸产品利率为 31%，内贸产品为 20%，内外贸产品

销售结构的变化降低了综合毛利率；二是去年魔芋原料采购价格较低，传导到

销售价格方面，存在一定的滞后性，即魔芋原料成本在没有重大变化的情况下，

主要产品魔芋胶的销售单价有所下降，降低了综合毛利率；三是一季度加大了

营销力度，公司销售费用与管理费用有所增加，也降低了综合毛利率。魔芋食

品增长幅度较大，但基数和占比相对较小。公司正在积极拓展海外市场以及魔

芋晶球、魔芋休闲食品的销售渠道，通过产品开发、渠道建设、降本降费等措

施来应对销售价格及外销下降导致的利润下滑问题。 

2、第一季度社会零食业增速高于公司销售增速的问题是什么？ 

回复：公司的主要收入为魔芋粉，占比八成以上，是公司发展基础，面向

的是 B 端客户，魔芋休闲食品等零食占比不到二成。一季度处于春节消费高峰

期，零食业增幅较大，尽管魔芋休闲食品增长幅度较大，但在公司产品销售结

构中占比较小，整体增幅不及社会零食业的增速也是合理的。 

3、公司第一季度存货较多的原因是什么？ 

回复：一季度存货进一步增加，主要是根据年度经营计划来确定，同时考

虑到募投项目的建成投产，产能逐步释放，原料的需要量会进一步增加，因此

适当增加了原料库存。 

4、公司目前产品分类和大概占比情况是什么？公司的未来预期是什么？

公司未来发展与目标是什么？ 

回复：公司主要产品分为魔芋亲水胶体（魔芋粉）、魔芋食品、魔芋美妆用

品三大类。其中魔芋亲水胶体主要应用在凝胶食品、素食、肉制品、休闲食品、

保健品、宠物食品等领域。2022 年末，公司魔芋粉占主营业务收入 83.50%，魔

芋食品占主营业务收入 13.73%，魔芋美妆用品占主营业务收入 1.63%。 

未来预期：魔芋食品会大幅增长，以自有品牌“魔乐哥”拓展商超渠道和

直销渠道，不断丰富魔芋类休闲食品品种，如魔芋波波球、魔芋大辣片、素虾



仁等；另外以魔芋预制菜拓展餐饮渠道，打造魔芋预制菜“一致”品牌。 

未来发展与目标：尽快完成募投项目的实施，释放产能，实现规模与销售

业绩的增长。 

5、请说明魔芋健康食品市场空间情况，并对标日本市场的差异性是什么？ 

回复：据国家统计局统计，我国居民消费水平近几年逐年提升，人均消费

支出从 2015 年的 15,712 元增长至 2020 年的 21,210 元，复合增长率达 6.18%。

在我国消费结构持续升级的背景下，居民针对食品的消费能力日益增强，饮食

习惯逐渐从以往的“吃得饱”转变为“吃得好”，再转变为当前的“吃得绿色又

健康”。魔芋食品来源于天然植物，其加工过程以物理工艺为主，与传统动物源

胶体相比不存在病毒携带风险，是优质的食品原料。日本和东南亚国家对魔芋

认识程度和接受程度均较高，魔芋加工产业成熟，市场空间稳定。据日本魔芋

协会调查，2020 年日本人均魔芋食品消费金额为 621 日元（按同期汇率折算约

合 40元人民币），魔芋食品总消费额为 765亿日元。据此推测，如果达到日本的

人均魔芋消费水平，中国的市场空间将达到人民币 560 亿元。对标日本市场，

中国魔芋的认知、认同度较低，日本认为魔芋是长寿制品，但在中国则把魔芋

当做芋头土豆，当做一个低端菜肴。 

6、魔芋种植难度高，供不应求，价格波动相对较大，请说明影响价格的

因素是什么？ 

回复：主要影响因素是供求关系、种植面积、原料质量和采购规模。 

7、生产中自动化程度怎么样？主要需要人力的环节为哪些？未来生产标

准化、自动化的计划和具体措施？公司是否具有较大制造成本降低空间？ 

回复：公司生产自动化逐年改善提高，目前外包环节人工较多，这次募投

项目，需加强优化生产工艺，提升机械化自动化，进一步降低制造成本。 

8、公司在营销方面如何投放？渠道重点是什么？请说明线上与线下渠道

建设情况、销售布局情况、不同渠道的客户差异特点分别是什么？请说明地区



上国内外营收占比、毛利率差异以及近年新增客户与存量稳定合作客户情况。 

回复：Toc 端的布局为自有品牌和品牌代工并重，通过品牌代工不断积累

和升级的技术工艺，以此提升自有品牌的品质，拓展自有品牌“魔乐哥”“一

致”等快销品分布在超市、旅游、线上的营销渠道，一季度公司自有品牌经销

商招商数量在不断增加，争取年底达到 300家。2022年外贸占比 40%，内贸约为

60%，毛利率外贸 31%，高于内贸 20%。2020年及 2021年度存量客户销售金额占

比为 82.79%、为 86.07%，公司 2022年新增客户为 690个，存量客户销售占比约

为 91%，存量客户的稳定性较强。 

 

湖北一致魔芋生物科技股份有限公司 

董事会 

      2023年 5月 5日 

 


