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赛维时代科技股份有限公司 

关于募集资金具体运用情况的说明 

一、本次募集资金运用概况 

根据公司 2020 年第一次临时股东大会决议，公司拟申请向社会公开发行不

超过 4,010万股人民币普通股 A股，本次发行募集资金扣除发行费用后用于投资

的项目（按轻重缓急排序）具体情况如下： 

单位：万元 

序号 项目名称 总投资 募集资金投资 项目备案文件 

1 
时尚产业供应链及运营中

心系统建设项目 
16,459.29 16,459.29 

深龙岗发改备案

（2022）0306号 

2 物流仓储升级建设项目 9,015.69 9,015.69 

深龙岗发改备案

（2020）0653号、深

发改境外备（2020）

345号、深龙岗发改

备案（2022）0651号 

3 品牌建设与渠道推广项目 8,770.67 8,770.67 
深龙岗发改备案

（2022）0307号 

4 补充流动资金 28,000.00 28,000.00 - 

合计 62,245.65 62,245.65  

注：上述募投项目均不涉及环保审批或备案程序。 

本次募集资金到位前，公司根据项目的实际进度，可以利用自有资金和银行

借款进行先期投入。募集资金到位后，将用于置换先期投入资金及支付项目建设

剩余款项。 

若本次股票发行实际募集资金不能满足项目的资金需求，资金缺口由公司自

筹资金予以解决。若本次实际募集资金超过项目资金需求，公司将根据相关规定

履行相应决策程序后使用。 

二、募集资金使用管理制度安排 

公司已经根据相关法律法规制定了《募集资金使用管理制度（草案）》，对募

集资金的存放与使用安排、闲置募集资金管理安排、改变募集资金用途的程序等

使用管理制度进行了规定，并经公司第二届董事会第九次会议审议通过。募集资

金将存放于公司董事会决定的募集资金专项账户集中管理，公司将在募集资金到
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位后与保荐机构、存放募集资金的商业银行签订三方监管协议，严格按照三方监

管协议管理和使用募集资金。 

三、募集资金投资项目的具体情况 

（一）时尚产业供应链及运营中心系统建设项目 

1、项目概况 

基于公司业务运营管理、数据整合和数据分析对信息化支撑的迫切需要，本

项目将对公司产品研发、生产及采购、仓储物流、市场营销与推广等各业务环节

信息系统进行改造升级，并通过引入软硬件设备提升公司数据存储和安全防护能

力。 

本项目建设单位和实施主体为赛维时代科技股份有限公司，项目建设期为 36

个月，预计总投资 16,459.29万元。其中软硬件投入 2,381.22万元，占比 14.47%；

系统开发费投入 12,055.2万元，占比 73.24%；系统实施费投入 1,880万元，占比

11.42%；预备费投入 142.87万元，占比 0.87%。 

2、项目建设内容 

（1）产品研发环节 

本项目在产品研发环节主要实现对市场趋势、智能选品及产品生命周期系统

进行升级建设。通过对市场趋势、智能选品系统的升级建设，公司可对流行趋势

元素和爆款进行更精准的预测，以指导业务人员的科学选品；产品生命周期系统

可通过对产品开发、采购、销售等各环节数据的跟踪，实现对产品的多维度分析，

以辅助产品开发设计人员的决策。 

（2）供应链环节 

在供应链环节，本项目将进一步打造符合时尚产业“小批量、多批次”生产

特点的柔性供应链体系。公司将通过搭建面辅料超市、设计交互平台、线上版房、

检验、数字工厂等模块，并结合全程数据管理、服装柔性供应链系统基础架构、

大数据分析等系统的升级，从而实现市场分析、设计、打样、面料购买、生产交

付等全程数据监控以及后端供应链的透明化、可视化和数据化；同时，本项目还

将继续优化销售预测、供需平衡、物流管理系统，提升产品销售预测能力及物流
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效率。 

（3）市场营销与推广环节 

在市场营销与推广环节，本项目主要涉及店铺自动运营、营销渠道开拓平台、

客户关系管理等系统的升级建设。首先，该项目将提高线上店铺运营的智能化程

度，进而优化销售效率，降低运营成本。其次，公司也将通过 3D穿衣模型技术

的运用提升在线产品销售体验。最后，公司还将通过搭建营销渠道开拓平台及客

户管理系统，提升营销渠道效率及客户粘性。 

（4）基础支撑系统及信息安全建设 

在基础支撑系统上，本项目通过搭建 EIP 系统（企业信息门户），解决公司

现有系统过多且孤立的问题，实现公司各应用系统、数据资源和互联网资源的统

一集成管理。同时，公司通过搭建人力资源 e-HR系统提升员工绩效，并对预算

管控及成本稽核系统、ERP和财务系统进行升级，实现资源优化配置。为适应公

司规模的持续扩大以及系统功能的持续扩充，本项目还将对信息系统相关基础设

施和信息安全系统进行扩容和优化建设，实现业务系统的稳定持续运行。 

3、项目审批、核准及备案情况 

本项目已履行了项目建设所需的审批、核准及备案手续，获得了相应的投资

项目备案证（深龙岗发改备案（2022）0306号），项目实施不存在障碍。 

4、项目的可行性分析 

（1）信息技术进步为本项目实施提供了前提条件 

近年来，信息技术得到前所未有的快速发展，大数据、云计算、物联网、移

动互联网、人工智能（AI）、虚拟现实（VR）、增强现实（AR）等技术不断取得

新突破，并在电子商务领域继续渗透，已逐步在商品识别、客群分析、全域营销、

库存管理、收益管理、物流路径规划等各个细分领域广泛应用。信息技术的逐步

成熟为本项目的实施提供了前提条件。 

（2）公司具备丰富的信息化系统建设经验及强大的技术实力 

经过多年发展，公司已建立起较为完善的信息化系统。目前公司已搭建贯穿

产品研发、生产及采购、仓储物流、市场营销与推广等环节的全链路数字化系统，
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实现对业务的信息流、实物流、资金流的全面管理。同时，凭借强大的技术研发

实力，公司也将遗传算法等大数据技术运用于产品采购、生产等环节。公司丰富

的信息化系统建设经验及强大的技术实力为本项目的实施提供了技术保障。 

（3）公司具备经验丰富且稳定的管理团队及研发团队 

基于多年的经营沉淀，公司储备了一支具有专业知识背景、熟悉市场和业务、

深谙企业信息化建设的管理团队，核心管理人员具有丰富的从业经验，对企业经

营和信息化建设有深刻的了解，能够把握企业信息化的建设方向，具有较强的创

新意识。此外，公司还持续引入企业信息化、跨境物流、跨境零售等领域的技术

专家和团队，为本项目的实施提供了人员保障。 

（二）物流仓储升级建设项目 

1、项目概况 

根据公司现有市场布局，并结合海外市场的拓展潜力、区域辐射影响力及市

场容量等因素，公司计划以租赁方式在海内外铺设八个物流仓储基地，并对国内

东莞仓进行自动化改造。同时，本项目还将建设先进的智能仓储管理系统，以提

升公司物流仓储能力和仓储管理的智能化程度，为主营业务的顺利开展提供基础。 

本项目实施主体为公司全资子公司深圳市前海运德供应链管理有限公司，项

目建设期为 36 个月，预计总投资为 9,015.69 万元。其中，建设投入为 6,267.19

万元，占比为 69.51%；人才引进投入为 821万元，占比为 9.11%；，系统开发费

用投入为 1,927.5万元，占比为 21.38%。 

2、项目建设内容 

（1）物流仓储基地及自动化改造 

公司计划在义乌、广州、厦门、杭州、美国亚特兰大、英国曼切斯特、日本

东京、德国汉堡新建 8个仓储基地，场地均为租赁方式取得。其中，美国亚特兰

大仓计划租赁面积为 20,000 平方米，国内义乌仓计划租赁面积为 6,000 平方米，

日本东京仓计划租赁面积为 500平方米，其余仓库计划租赁面积均为 1,000平方

米。此外，为了提高公司物流仓储自动化水平，公司计划对国内东莞仓进行自动

化改造。本项目的建设有利于公司搭建完整的物流仓储网络，增加美国、欧洲及
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世界其他区域的运营网点布局，缩短末端派送周期，降低末端派送价格，强化公

司覆盖全球的国际业务运作能力。 

（2）智能仓储管理系统 

本项目的智能仓储系统升级将完善现有业务模块，并通过优化多仓体系之间

逻辑和数据交付效率、提升系统数据处理能力、提高流程自动化水平等方式，全

面提升公司仓库作业效率、降低物流成本，为公司主营业务的顺利开展提供基础。

首先，公司将通过建立仓库操作系统，解决多仓体系之间逻辑不匹配、模块之间

数据交付效率不高等问题。其次，本项目通过搭建大数据中心，提高系统数据处

理能力，丰富数据分析维度，并利用大数据分析赋能仓储分拣规划。第三，公司

将通过搭建机器人调度系统（RCS）、智能物流管理系统、智能化自动分拣系统、

客服系统及对账系统以进一步提高公司流程自动化水平。 

3、项目审批、核准及备案情况 

本项目已履行了项目建设所需的审批、核准及备案手续，获得了相应的投资

项目备案证（深龙岗发改备案（2020）0653 号、深发改境外备（2020）345 号、

深龙岗发改备案（2022）0651 号）及《企业境外投资证书》（境外投资证第

N4403202000348号），项目实施不存在障碍。 

4、项目的可行性分析 

（1）行业发展潜力为项目实施创造良好的外部条件 

近年来受政策扶持、市场环境改善等利好因素影响，中国出口跨境电商保持

快速扩张的趋势。中国出口跨境电商市场交易规模以年均 20%以上的增速，从

2014 年 3.57 万亿元增长至 2019 年 8.03 万亿元。其中，出口电商网络零售市场

交易规模也不断扩大，2019年中国出口跨境电商网络零售市场交易规模达到 1.73

万亿元，同比增长 23.57%。与此同时，第三方跨境物流等周边产业也不断发展成

熟，跨境电商产业生态已日趋完善。跨境电商行业的发展潜力以及成熟的产业环

境为项目的实施创造了良好的外部条件。 

（2）公司丰富的仓储物流体系建设及运营经验有效保障项目的实施 

自创立以来，公司不断推进 IT 系统、供应链整合能力、运营服务能力的升
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级以及物流仓储配套的完善。目前，基于自主研发的 ERP 系统，公司在仓储物

流作业、协调控制以及决策支持方面初步实现了全链路数字化管理，逐步建立起

现代化的仓储物流体系。为保证高效、精准的库存管理，公司自主研发WMS仓

储系统，结合内部仓储动态仓位、波次配货、点货/发货路径优化、自动化分拣、

自动拍照称重等技术，大幅优化了仓储效率；在物流管理上，公司物流系统有效

整合企业供应链，利用大数据的监控能力，结合时效性、服务质量、价格等各方

面数据，实现了最佳配送方案推荐、货物运输可视化及全方位物流管控，进一步

降低了公司经营成本，提高了物流运送效率。本次募投项目是建立在现有仓储物

流体系的基础上，对仓储物流能力的扩容以及对智能化系统的进一步升级，公司

过去在仓储物流领域积累的丰富经验是项目顺利实施的坚实保证。 

（3）公司专业人才储备及管理机制为项目实施提供人才支撑 

公司始终重视人才团队的建设，营造了良好的人才发展环境，并以完善的人

才培养机制，加强创新型仓储管理人才、项目管理人才和高技术型专业仓储人才

队伍的建设。公司通过多年的人才储备，已经建设了一支多学科交叉的复合型物

流仓储人才队伍，主要管理人员具备丰富的行业管理经验，保证公司的物流仓储

快速高效的运行。公司专业的人才团队为本次项目的实施提供了人才支撑。此外，

公司还将通过本项目进一步引进具有海外物流背景的专业型人才，持续补充核心

运营人员和技术人员。 

（三）品牌建设与渠道推广项目 

1、项目概况 

为进一步贯彻公司“品牌化”战略，提升公司品牌知名度、产品美誉度和消

费者忠诚度，公司计划对线上、线下多个营销渠道进行投资。 

本项目由赛维时代科技股份有限公司进行建设，建设期 12 个月，预计总投

资为 8,770.67万元，其中，线上广告渠道费用投入 7,393.82万元，占比为 84.30%；

线下体验店渠道费用投入为 492.92 万元，占比为 5.62%；社交媒体 KOL（网络

红人）合作费用投入为 462.11 万元，占比为 5.27%；线下活动赞助费用投入为

221.81万元，占比 2.53%；售后服务网点建设费用投入为 200万元，占比为2.28%。 
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2、项目建设内容 

作为主打时尚品类的跨境电商，公司计划从线上、线下两方面来巩固和完善

品牌建设、拓宽营销渠道、提高客户购物体验，以提高品牌知名度、增加客户粘

性。线上广告投放主要通过自媒体、知名广告平台投放品牌宣传广告，以增强品

牌影响力；社交媒体 KOL 合作主要为通过网红在社交平台线上直播、拍摄视频

等方式，扩大自有品牌、产品和自营网站的曝光率。除线上投入外，公司还通过

与线下店铺合作、赞助线下公益活动和体育赛事的方式提升品牌形象和知名度。 

为改善顾客的购物体验，提升品牌口碑，本项目还计划在美国、捷克等海外

仓储点设立维修服务中心，并增加客服人员，为海外客户关于产品问题的沟通以

及退换货等售后事宜提供便利。 

3、项目审批、核准及备案情况 

本项目已履行了项目建设所需的审批、核准及备案手续，获得了相应的投资

项目备案证（深龙岗发改备案（2022）0307号），项目实施不存在障碍。 

4、项目的可行性分析 

（1）公司多品牌运营经验将有效助力项目进行 

随着线上竞争日趋激烈，营销推广方式日新月异，品牌孵化与运营能力逐渐

成为跨境电商企业的核心竞争力之一。公司持续践行“品牌化”战略，通过深度

挖掘品牌特色与核心价值、全面捕捉消费市场转型升级动向、长期坚持精准营销

的推广战术以及不断提升电商综合运营服务能力等举措，成功孵化并运行多个自

有品牌，已经初步形成了多层次的品牌矩阵。截至目前，公司已培育出包括

Ekouaer、Coofandy、Avidlove、ANCHEER、Homdox等多个海外知名消费品牌。

综上所述，公司拥有丰富的品牌孵化和运营经验，已经具备本项目成功开展的核

心能力。 

（2）公司专业的营销推广团队及成熟的激励体系为项目实施提供人才支持 

自创立以来，公司始终重视营销推广团队的建设。经过多年的实践摸索，公

司，培养了一支经验丰富、熟悉市场、各具专长的市场推广人才队伍，积累了充

足的人才储备和相关管理经验，能够充分保证本项目的实施。 
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同时，在员工激励方面，公司引入“阿米巴经营模式”，结合自身的业务特

点，从全员、全部门、全流程入手，将“阿米巴经营模式”融入公司日常经营管

理之中，促使公司营销推广团队人员均能从全局和效益的角度出发，更加关注自

身的产出数据和工作成果。此外，“阿米巴经营模式”也营造了一个全员参与管

理、不断追求进步的企业氛围，吸引大批优秀的跨境电商营销推广人才的加入。 

（四）补充流动资金 

公司综合考虑行业发展状况、自身状况以及战略发展规划等因素，拟使用

28,000万元募集资金用于补充流动资金，用于公司日常生产经营、未来研发投入

等。 

补充流动资金项目是公司为满足业务快速发展的流动资金需求，进一步优化

资本结构、增强财务抗风险能力而设立。使用募集资金补充流动资金，有利于增

强公司的整体资金实力，改善公司的财务状况，提升公司服务客户能力、市场开

拓能力和品牌影响力，有利于公司“品牌化”战略的施行以及公司整体业务发展

和经营业绩的提升。 

四、募集资金投入的时间周期和进度 

（一）时尚产业供应链及运营中心系统建设项目 

1、项目投资概算 

本项目预计总投资 16,459.29万元，具体构成如下： 

单位：万元 

序号 项目 
投资估算 

占比 
T+1 T+2 T+3 合计 

一 软硬件投入 1,314.60 573.71 492.91 2,381.22 14.47% 

二 系统开发费 5,103.20 3,627.60 3,324.40 12,055.20 73.24% 

三 系统实施费 1,256.00 456.00 168.00 1,880.00 11.42% 

四 预备费 78.88 34.42 29.57 142.87 0.87% 

五 项目总投资 7,752.68 4,691.73 4,014.88 16,459.29 100.00% 

2、项目实施周期及进度 

项目建设期 36 个月，项目实施的过程主要包括项目软硬件设备购置、人员
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招聘及培训、升级需求分析、设计及功能实现、集成测试及验收等。具体项目建

设规划进度安排如下表所示： 

项目 
T+1 T+2 T+3 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

软硬件购置、机

房建设 
            

人员招聘及培训             

升级需求分析             

概要设计及详细

设计、功能实现 
            

集成测试及验收             

（二）物流仓储升级建设项目 

1、项目投资概算 

本项目总投资 9,015.69万元，具体构成如下： 

单位：万元 

序号 项目 
投资估算 

占比 
T+1 T+2 T+3 总计 

一 建设投资 4,034.81  2,031.49  200.89  6,267.19  69.51% 

1 工程费用 3,842.68  1,934.75  191.32  5,968.75  66.20% 

1.1 
仓储租赁装修

费及其他 
329.69  1,547.36  137.80  2,014.85  22.35% 

1.2 设备购置费 3,512.99  387.39  53.52  3,953.90  43.86% 

2 预备费 192.13  96.74  9.57  298.44  3.31% 

二 人员薪酬 500.00  226.5 94.50  821.00  9.11% 

三 系统开发费用 642.50  642.50  642.50  1,927.50  21.38% 

四 项目总投资 5,177.31   2,900.49   937.89  9,015.69  100.00% 

2、项目实施周期及进度 

本项目计划建设期为 36个月，从 T1年 1月开始实施，至 T3年 12月结束。

为使工程项目早日投产，项目实施的各个阶段将交叉进行。项目建设进度安排如

下： 
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项目 
T+1 T+2 T+3 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 

仓储租赁及装修             

设备购置             

设备安装调试             

员工招聘及培训             

智能仓储信息化管理系

统 
            

（三）品牌建设与渠道推广项目 

1、项目投资概算 

本项目募集资金总量为 8,770.67万元，具体构成如下： 

单位：万元 

序号 项目 
投资估算 

占比 
Q1 Q2 Q3 Q4 合计 

一 线上广告渠道 1,848.46 1,848.46 1,848.46 1,848.46 7,393.82 84.30% 

二 社交媒体 KOL 合作 - 231.06 - 231.06 462.11 5.27% 

三 线下体验店渠道 - 246.46 - 246.46 492.92 5.62% 

四 线下活动赞助 - 73.94 73.94 73.94  221.81  2.53% 

五 售后服务中心建设 200.00  - - - 200.00  2.28% 

六 项目总投资 2,048.46  2,399.91  1,922.39  2,399.91  8,770.67  100.00% 

2、项目实施周期及进度 

项目建设期计划为 12个月，项目建设进度安排如下： 

项目 
T+1 年 

Q1 Q2 Q3 Q4 

线上广告渠道     

社交媒体 KOL 合作     

线下体验店渠道     

线下活动赞助     

售后服务网点建设     

五、投资项目可能存在的环保问题 

公司的募投项目实施不涉及环保问题，无需采取特别措施。（以下无正文） 
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(本页无正文，为《赛维时代科技股份有限公司关于募集资金具体运用情况

的说明》之盖章页) 

 

 

 

 

 

 

 

 

赛维时代科技股份有限公司 

年    月    日 
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