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证券代码：300897                 证券简称：山科智能 

 

杭州山科智能科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2023-002 

投资者关系 

活动类别 

 

 特定对象调研     分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会 

□新闻发布会        路演活动 

现场参观         其他  

参与单位名称

及人员姓名 

华福证券：汪磊 、赵欣文； 

国金证券资产管理：刘莉雅。 

时  间 2023年 7 月 11日 15:00-17:00 

地  点 杭州市余杭区瓶窑镇蒿山路 47号山科智慧园会议室 

上市公司接待 

人员姓名 
董事会秘书：王雪洲； 证券事务代表：姚妙女。 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

交流内容如下： 

1、公司怎么看《国家水网建设规划纲要》有望带动未来水网投资提速？

针对水利方面业务有什么战略规划？ 

答：《国家水网建设规划纲要》指出，到 2035年基本形成国家水网

总体格局，国家水网主骨架和大动脉逐步建成，省市县水网基本完善，

构建与基本实现社会主义现代化相适应的国家水安全保障体系。《国家

水网建设规划纲要》属于国家层面规划，将有效推动国家骨干水网建设，

提升水资源配置能力，有望带动水网投资增速。 

同样，《国家水网建设规划纲要》的发布进一步利好公司智慧水利

业务的发展，公司会积极抓住这个机遇，扎实做好智慧水利产品的使用
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粘性和不断提升产品品牌影响力，使智慧水利项目为公司增利。 

目前，公司智慧水利业务聚焦智慧水利信息化产品的研发、服务，

遵循“需求牵引、应用至上、数字赋能、提升能力”的要求，提供智慧

感知平台、智能控制平台、数字孪生平台、数智治理平台、模型研判平

台等整体综合性水利工程解决方案，推出的产品系列广泛应用于水安全、

水资源、水环境、水生态、水文化“五水统筹”领域，能够提升水利整

体智治能力和公共应用服务能力。公司将继续进一步发展智慧水利作为

公司战略规划之一。 

2、公司二季度情况？智能水表销售？ 

答：公司二季度经营情况一切正常，具体产品销售数量和数据等以

公司后续披露的半年报数据为准。 

3、公司智能远传水表的销售盈利模式？ 

答：公司是目前行业内少有的能够提供全系列智能远传水表计量传

感器及多元化现场解决方案的厂家，可以满足不同水务不同安装场境的

需求。公司主要销售盈模式是依靠产品销售及服务。 

产品销售方面，公司一直致力于发挥自身研发优势，着眼于计量传

感器研发、设计，系统集成方案的设计，以智能计量传感器作为基础，

参与研发水务数据分析软件，汇总、分析用户数据，并整合至终端设备，

形成一体化、可扩展的供水信息化管理解决方案，为“智慧水务”和“智

慧城市”布局，做到为客户给排水环节的需求提供一揽子解决方案，这

使得公司产品技术含量和附加值大大增加。 

产品服务方面，公司对各产品提供现场安装指导、系统调试、运营

维护和维修等服务。公司在主要客户所在地区设有服务点，配备专业的

技术人员提供现场安装指导、系统调试、运营维护服务。当出现产品问

题，公司技术人员对产品状况进行评估、检定，提出解决方案。公司关

注产品研发带来的自身价值提升，重视企业在未来竞争中的定位；同时

重视产品的售后服务，以此作为公司盈利的保证。 
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4、去年业绩增长，净利润下降的原因？ 

答：公司 2022年营业收入同比上年增长，净利润下降主要系毛利率

下降所致，而毛利率下降主要系客户对产品偏好不同造成收入结构不同

所致。 

5、目前公司产品客户的集中度？区域性？ 

答：目前公司 90%以上的客户为自来水公司，现与首创水务、中国水

务、粤海水务、北京自来水、上海城投水务、深圳水务、中法水务和威

立雅集团等全国 800多家水务企业成为长期优质的合作伙伴。其中华东

地区占比 59%，华南地区占比 20%。 

6、智能水表产品下不同种类水表的应用场景，以及销售情况？毛利率？ 

答：公司智能水表可以适用不同应用场景：具体如下图： 

 

 

目前，销售占比中以无磁、脉冲、厚膜等为主，智能水表的整体毛

利率在 38%左右。 

7、超声水表在市场的渗透率？竞争格局？技术优势？ 

答：超声波水表渗透率目前尚未有权威机构统计数据，根据相关研

究报告显示，截至 2019年超声水表渗透率不足 1%，增长空间广阔。 

由于超声波流体测量技术近年来才应用于户用水表，因此在智能水
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表市场中，智能超声水表占比相对较低。目前市场上销售规模较大的超

声水表生产企业包括迈拓股份、 汇中股份和天罡股份，三家厂商 2019

年超声水表产量合计不足 100 万只，相对于整体水表市场，超声水表的

市场渗透率仍不足 1%。2019年市场上超声水表的市场容量预计约为 100

万只，假设从 2019 年开始的 5 年内保持年均 30%-50%的复合增长率，则

超声水表的市场容量预计将于 2024 年上升至 371.29 万只至 759.38 万

只。根据北京智研科信咨询有限公司出具的研究报告，2024 年我国智能

水表需求量将达到 6,136万只，据此估算 2024年超声水表占智能水表的

渗透率将达到 6.05%至 12.38%。 

从技术上来看超声水表具有计量精度高、压损小、量程比大，可任

意角度安装等优点，但也存在容易结垢的缺点。后期相应条件改善后，

渗透率会进一步加大。 

8、大口径电子仪表的销售在水利投资提速下的是否会大幅度提升？公

司的预测？ 

答：（1）新建的农村供水，城乡供水，农业水价改革，节水型社会

创建及水资源取用水标准化建设中大口径水表，流量计都在广泛的应用，

已成为智慧水利感知体系建设不可或缺的设备。 

水表与漏损控制关系密切，1%与 50%的关系：通常占水司不到 1%的

大口径水表（DN50 以上），其售水量占整个水司的 50%；即 1%的水表计

量效率的高低直接影响整个水司的漏损率水平，也意味着仅需花费 1%的

精力即可达到 50%以上的效果。由此可见，水司单位对大口径电子仪表的

重要性逐渐重视起来。 

（2）目前各项政策利好公司智能水表、智慧水务、智慧水利各项业

务的发展，水利投资提速在一定程度上会促进公司大口径电子仪表的销

售。 

9、“年产 200 万套智能传感器项目”投产情况？产能爬坡？ 

答：“年产 200万套智能传感器项目”一期已于 2021年投入使用；

二期厂房在竣工验收中，预计下半年投入使用。公司目前的产能利用率
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为 100%以上，二期竣工后产能爬坡周期预计为 12个月左右。 

10、管网智能设备的业绩情况？ 

答：管网智能设备可监控夜间最小流量，及时了解并掌握用户用水

规律；监控供水管道是否有回流，因为回流可能会造成供水管网的二次

污染；可以及时发现偷盗水、卡表、停水现象。 

公司管网智能设备 2021年销售额为 4046万，占比 8%左右；2022年

销售额为 5400多万，占比 10%左右。 

11、目前智慧水务 AI 方面发展情况？在细分领域如排水、污水处理及水

资源回收利用等布局情况？产业链的拓展情况以及规划？ 

答：（1）2022 年公司成立的武汉软件研发中心，为 2023 年持续开

发智慧水务、水厂运维平台、污水厂运维平台、智水家园的开发提供了

技术人员储备。2023 年，在此基础上，公司积极布局人工智能领域，将

AI 技术融入水务解决方案，以提升工作效率和创新能力，目前主要为故

障表筛查、大数据分析等。 

（2）在排水、污水方面，公司投资成立的杭州山海链智能科技有限

公司聚焦于水行业、深耕污水领域，在节能、降耗、 安全和服务四个维

度上推出相关的产品和技术服务，努力为国家十四五规划的双碳目标贡

献山科力量。目前主要是在智慧污水下面做一些信息化系统，自动化设

备，节能降耗设备，主要产品有精准加药系统，智能化实验室等。 

（3）未来，公司继续以智慧供水为根据地，逐步充实水务企业智慧

化、发展智慧水利，整合完善智慧水务生态链。 

公司在巩固智慧供水，着力拓展智慧排水和污水净化等智慧水务新

领域，逐步覆盖从原水到污水，构建较为完整的水务企智慧化生态链。 

12、数字孪生平台产品目前的订单情况？今年的布局和推广目标？ 

答：（1）数字孪生平台从 6月份开始意向客户明显增多，公司对平

台销售的定位还是偏向于水利建设单位和水利管理部门为主，由于面向

目标群体性质特殊性，需要有一个适配和完善的时间过程。 
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（2）数字孪生平台今年主要目标点先拓展华东地区和华南地区，争

取在今年能独立或者联合方式落地一些比较大且有影响力的项目体量，

推动数字孪生平台的品牌效益和市场认可度。 

13、水旱灾害防御订单情况？目标潜在客户，目前市场的竞争格局？最

近水利部对北方四地启动应急响应对产品有推动影响吗？ 

答：（1）水旱灾害防御方面公司目前已有几个意向订单在谈。 

（2）公司的潜在客户基本还是以水利建设单位和水利管理部门为

主，水利工程运管单位和运维单位为辅。目前，做水旱灾害的企业比较

多，每个企业都有自己的一些特色和专注点。但能做全面解决方案的不

多。 

（3）针对水利部前几日对内蒙古、辽宁、吉林、黑龙江四个省区启

动洪水防御Ⅳ级应急响应的信息以及水利部要求省级水利部门和水利部

松辽水利委员会时刻关注，雨情、水情、汛情发展变化，加强监测预报

预警、会商研判和应急值守等工作，我们也在时刻关注，如有一定的机

会和时机，会加强对北方的宣传和产品支撑能力。 

附件清单（如

有） 
    无 

日  期 2023年 7 月 11日 

 

 

 


